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A Leceo la prima Borsa del turismo

Lunedi. All'Nh hotel 200 tra imprese e operatori dialogheranno per mettere a punto una serie di “pacchetti”
Bonacina: «Valorizziamo le nostre realta locali> - Gianola: il mercato ha bisogno di reti d'impresa>»

gtaZ I S -




LECCO

MARCELLO VILLANI

sumsssss Sard una fiera spe-
ciale quella del turismo loca-
le B2B, ovvero tra operatori
del settore e addetti ai lavori,
che andra in scena lunedi al-
I’Nh Hotel di Lecco.

Una fiera che non tocchera
solo tutto il lecchese “turisti-
co” ma anche la Val Chiaven-
na, visto che anche quell’area
¢ stata compresanel progetto
(con Comunita Montana Val-
chiavenna, il consorzio per la
promozione turistica della
Valchiavenna) “Le vie del
viandante 2.0”, che costitui-
sce 1’“ombrello” che tiene
unite tutte le varie s
esperienze, com-
prese quelle della
Mesolcina e del
San Bernardino.

Ieri Massimo
Gatti e Orietta
Culturi, dirigenti
responsabili per il
turismo del Co-
mune di Lecco, il
presidente Stefa-
no Gianola e il re-
sponsabile marketing di
“Montagne Lago di Como”,
rete di imprese turistiche na-
ta in Valsassina, Silvia Stra-
da, insieme al vicesindaco e
assessore al Turismo di Lec-
co Francesca Bonacina, han-
no introdotto quello che sara
uno strumento innovativo
per Lecco: una fiera del turi-
smo locale con pit1 di duecen-
to aziende della filiera che
dialogheranno tra loro per
formare pacchetti turistici.
Quasi 5001 “colloqui” B2B da
dieci minuti I'uno program-
mati per lunedi prossimo.

«Questa & una delle fasidel
progetto Interreg “Le vie del
viandante” - ha spiegato
Francesca Bonacina, vicesin-

St.efano Gianola

daco e assessore al Turismo -
Quando parliamo di turismo,
gli enti pubblici sono poco
abituati ad avere come inter-
locutore le imprese del cam-
po turistico. Ma in questo ca-
so cerchiamo di valorizzare
le nostre imprese del turismo
locale. Mercato e partenaria-
to sono una virtuosa filiera
da cui attingere anche per
esperienze future».

Stefano Gianola, che rap-
presentala rete di imprese di
“Montagne Lago di Como”, e
la sua marketing manager
Silvia Strada, hanno poi spie-
gato: «E un appuntamento
importante perché si concre-
sz tizza in un’opera-
zione che & il pun-
to apicale di un la-
voro che dura da
quattro anni. Il
mercato turistico
¢ molto ampio e
complesso e ha bi-
sogno di reti diim-
prese. Nello speci-
fico - ha aggiunto -
il progetto Inter-
reg ha voluto la
presenza delle imprese che
ovviamente non & istituzio-
nale ma strutturata in ma-
nieradaconcretizzare opera-
zioni di promo e commercia-
lizzazione».

I tour operator coinvolti
nel progetto e nella Borsa Lo-
cale sono il Gruppo Legnone
Tours, Rusconi Viaggi, Riga-
monti Viaggi, Lake Como Fo-
od Tours, Quo Gentium Tra-
vel, Agenzia Nuove Mete e
Agenzia Terre di Confine.

Tour operator che vanno a
interagire con Montagne La-
go di Como, Consorzio Val-
chiavenna Turismo, Ente Tu-
ristico del Moesano che sono
imprese partner del proget-
to.
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Nei pacchetti turistici anche escursioni sulle montagne lecchesi
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Dalle camere ai musei
[ “prodotti” in vendita

smwegse Ma come si svolgerala
BorsaLocale del Turismo Laria-
no? Si tratta diun vero e proprio
“mercato” business oriented,
ovvero dedicato a chi del turi-
smo non fasolo una “bandiera”,
opromozione,machehanelsuo
portafoglio deiveri e propripro-
dotti turistici: che essi siano bi-
glietti di musei, ingressi a mo-
stre, oppurelettid’albergo, tavo-
li di ristorante, esperienze di
guida, sportive e culturali, poco

importa. Basta che tutti gli ope-
ratori della Borsa possano offri-
re qualcosa ai tour operator e ai
colleghi di “spendibile”, anzi di
commercializzabile. Inmododa
fare rete e, al contempo, fare bu-
siness.

Gli incontri sono appunto
B2B ovvero business-to-busi-
ness, ovvero tra imprese che
hanno prodotti in vendita, an-
che nel caso si tratti di associa-
zioni senza fini di lucro che ge-
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stiscono musei o attivita cultu-
rali.

Il recente discorso di Coren-
no Plinio a pagamento e com-
preso in questa Borsa del Turi-
smo. Silvia Strada, marketing
manager di Montagne Lago di
Como ne & convinta: & questala
strategia giusta per far conosce-
re il Lago ma, soprattutto, per
farne un'opportunita di crescita
economica: «Un anno e mezzo
dilavorosiconcretizzainquesta
Borsa Locale del turismo Laria-
no che si terra lunedi prossimo
con 212 aziende presentie che &
la summa diun lavoro cheviene
dalontano e che non finisce cer-
to qui. Abbiamo chiuso un ac-
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cordo con otto tour operator lo-
cali che vogliono fare “inco-
ming” perla primavolta specifi-
catamente su Lecco. Significa
non vendere pacchetti turistici
per portare ilecchesi al di fuori
di Lecco, ma, al contrario, ven-
dere pacchetti che portano
clienti nel lecchese».

La modalita degli incontri
B2Béquelladel “fastdate”:in10
minutiatestaitouroperatorin-
contreranno parte di queste 212
aziende. «<E Montagne Lago di
Como - spiega Silvia Strada - le
incontrera tutte per creare dei
cataloghi che sarannoportatial-

' le fiere del turismo internazio-

nale». M.Vil.
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