messmes | segni pill e meno si
alternano nei consumi degli
italiani a novembre, ma per i
piccoli negozi ¢’é sempre aria
dicrisi. I1Black Friday fa gira-
re gli affari, senza impennate,
solo per la grande distribu-
zione e il commercio online,
manon funziona per le botte-
ghe, che anzi vedono diventa-
resempre pitampio il divario
rispetto ai colossi del settore.
I commercianti puntanoil di-
to contro la “bulimia” delle
promozioni.

Tra i consumatori c’e inve-
ce chirivendical’aiuto arriva-
to dagli sconti, senza cui l'in-
casso del mese sarebbe anda-
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1l Black Friday e utile. Ma solo ai “blg” e alle-commerce

to molto peggio.

In effetti, stando ai dati
dell’Istat, le vendite al detta-
glio a novembre, pur retroce-
dendo di qualche cosa su ot-
tobre (-0,2%), guadagnano
nel confronto con lo stesso
mese dell’anno prima
(+0,9%). Nel complesso dei
primi undici mesi del 2019 le
vendite risultano in aumento
dello 0,7%. L'Istituto di stati-
stica mette in luce la «dina-
mica tendenziale positiva»

« visto che su base annua si re-
gistra il sesto rialzo di fila. A
fare da traino sono i big del
comparto (+3,3%) e in parti-
colare i discount che supera-

LAPROVINGIA }

VENE

RDI 17 GENNAIO 2020

——

R S R e

no anche la performance del-
I’'e-commerce. Un dato, quel-
lo sugli acquisti via internet,
che «risente probabilmente
della stabilizzazione» del
trafficolegato al Black Friday,
«ormai divenuto un appunta-
mento fisso», spiega I'Istat.
Inrossoinvece continuano
ad andare i conti degli eserci-
zi tradizionali (-1,4%). Forza
Italia chiede di «correggere
immediatamente la digital
tax». Confcommercio parla
di una riduzione «grave», ma
fa notare come anche il web
stia frenando: la crescita del-
I'ultimo mese «é la piu bassa
dal 2016». Tirando lefila la fi-

1l Black Friday non porta grandi vantaggi ai piccoli negozi |
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ne del 2019 appare «negativa
per i consumi» con relative
ricadute sul Pil, avverte I’as-
sociazione. Confesercenti e
Coldiretti sono concordi nel
giudicare un flop il Black Fri-
day. Conclusione da cui sidis-
socianoiconsumatoridel Co-
dacons: senza promozioni i

-dati sulle vendite sarebbe sta-

ti «un disastro». Per 'Unc pe-
rd sono «mancate offerte re-
almente vantaggiose». Cosa
che sarebbe testimoniatadal-
la stagnazione del comparto
“non food”, mentre all’ali-
mentare va meglio. Attendi-
sta infine Federdistribuzio-
ne, secondo cui «sarasolo con
i risultati delle vendite nel
periodo natalizio che si po-
tranno trarre le valutazioni
finali sul 2019».




