~ Shopping, un’altra idea per il rilancio
«Sconti a chi parla meglio damore»

oggiono. Dopo il successo delle iniziative per Natale una nuova idea per San Valentino
\Vetrine a tema e concorso online per le migliori definizioni romantiche dei clienti

OGGIONO

PATRIZIA ZUCCHI

sesessss 1 commercianti sal-
vano - dopo il Natale — anche
San Valentino: & davvero idil-

lio, tra gli esercenti dellacitta’

che, dallo scorso dicembre,
hanno dato spontaneamente
vita a una solida alleanza per
l'organizzazione di eventi,
rimboccandosi le maniche
per animare il centro.

Durante le ultime festivi-
ta, I'iniziativa ha voluto rap-
presentare anche una rispo-
staalle defaillance del Comu-
ne, oltre che un tentativo di
rianimare in extremis lo
shopping, organizzando in
proprio quella prima manife-
stazione in piazza Manzoni,
con un’elevata adesione da
parte delle attivita che ebbe-
rol’ideaesiimpegnarono per
attuarla.

Decorazioni in rosso

Ora, dopo il progetto dedica-
to a Babbo Natale, e visto il
grande successo, la proposta
dei negozianti & ancora piu
ambiziosa: vestire Oggiono di
rosso e d’amore. Dall’8 al 14
febbraio le vetrine del centro
saranno allestite a tema e,

per chifaralaspesaolo shop-
ping, verranno messi in palio
premi: per aggiudicarseli, i
clienti dovranno cimentarsi
con la domanda esistenziale
tra le pill impegnative e che
ha attraversato i millenni:
cos’e 'amore? Hashatag #og-
gionodamare.

Le definizioni piu cliccate,
riceveranno premi promo-
zioni e buoni sconto. «Oggio-
no - annunciano i commer-

B Liniziativa

ha gia raccolto
I'adesione

di sedici esercizi
commerciali

cianti - si tingera di rosso, per
le vie del centro, in occasione
del periodo pilt romantico
dell’anno».

Ogni attivitd che aderira
all’iniziativa decorera la ve-

trina ed eleggera la propria

frase, con relativo vincitore;
sono previste categorie di-
verse, quindi potranno con-
correre anche i bambini.

Le definizioni dovranno
essere consegnate nei negozi
che esporranno la locandina,
tutta rossa e cuori; saranno
poi i titolari stessi a postarle,
per ottenere i “like” virtuali
che decreteranno le migliori.
L'evento va sotto l'egida del-
I’Associazione commercianti
oggionesi, presieduta da
Franco Perillo.

Chi ha aderito

Finora hanno aderito all’ini-
ziativa i negozi Delizie e caf-
f&, Tres Chic, La Piazzetta,
Pois & Co, Vivere e Viaggiare,
Unmondo dibolle, Lavolpee
l'uva, Invernizzi Luciano, Ar-
te e Sapori, Red Point, Gocce
di Moda, Invidia Caffe, Euge-
nia fiori, Parrucchiera Simo-
na Mozzanic¢a, La smorfia,
Lady and Baby.
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shopping in centro, nuova iniziativa dei negozianti
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