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Lariofiere continua in smart working e progetta un autunno di grande fermento

«Ricavi dal 25% al 40% rispetto al 2019

LECCO (gcf) E' presidente di Lario-
fiere ed & un apprezzato albergatore
che gestisce la Casa sull Albero e'Ho-
tel Promessi Sposi di Malgrate -in fase
di ristrutturazione e ampliamento -
con tanto di ristorante gourmet. Da
. quando il decreto governativo ha pri-
ma rallentato e poi chiuso le attivita
ricettive e di ristorazione non ha mai
perso la fiducia, anche se il settore
turistico & quello che probabilmente
paghera il prezzo pil alto di questa
drammatica emergenza sanitaria. Fa-
bio Dadati, 55 anni, lecchese doc, lo
conferma anche in questa chiacchie-
rata: «Ci sono due scenari - esordisce
I'albergatore - 11 pil1 ottimistico & che
le persone possano iniziare ad uscire
e le attivita riaprano a maggio e che
dOFD un paio di mesi di assestamento
nel pieno dell’estate si riparta in pie-
no. La previsione peggiore e che si
continui fino a fine anno in una si-
tuazione di emergenza e che per
tornare alla “normalitd” si debba
aspettare fino a giugno del 2021».
ﬁei su quale si sta sintonizzan-
o?
«Noi ragioniamo sul primo, che di
per sé mostra come i settori pilt

colpiti dal Covid-19 sono quello tu-
ristico, alberghi e agenzie, e a seguire,
insieme al settore automotive, quello
delle fiere e dei convegni. Parliamo di
perdite di ricavi che vanno dal 25% al
40% rispetto all’anno 2019. 1l fatto
gositivo & che non & una guerra, non
una calamitd naturale come al-
luvioni o terremoti, la pandemia non
distrugge abitazioni, hotel, fabbri-
che, non richiede la ricostruzione
fisica delle citta e delle attivita, non
colpisce I'agricoltura, I'allevamento.
L'altro vantaggio & che siamo in una
societa evoluta dove comunicare a
distanza & molto semplice e cosi
studiare e lavorare, quindi, stiamo
mantenendo attivo tutto il sistema
economico, pronti alla ripartenza. 11
vero grande problema é finanziario,
di liquidita per le famiglie e le azien-
de, ma su questo tema sembra che ci
sia la dovuta determinazione da par-
te degli Stati e della Istituzioni».
Vale anche per Lariofiere?
«L'ente fieristico di Erba ¢ coin-
volto nei due settori maggiormente
in difficolta, quello fieristico/conve-
gnistico e quello turistico, non ha
alzato bandiera bianca ma sta met-

Fabio Dadati, res ente di I.aera
e apprezzato albergatore

Dall'azienda di Bosisio escono 20mila flaconi al giomo per farmacie e mille da un litro per gli ospedali

Biokosmes si converte, produrra gel disinfettante

BOSISIO (gac) Dai cosmetici al gel

disinfettante, una riconversione
lampo, per fare la differenza in que-
sto momento di emergenza. Pro-
tagonista della bella storia che arriva
da Bosisio Parini & la Biokosmes Srl,
societa che lavora conto terzi per
grandi marchi di cosmetici e beauty.
In queste settimane I'azienda ha ri-
convertito il lavoro per la produ-
zione di gel disinfettante, prodotto di
prima necessita e spesso carente in
ospedali e farmacie. Lintuizione &
dell'imprenditore Gianluca Bragu-
ti: «Poco dopo l'inizio dell'emergen-
za sanitaria abbiamo saputo da mio

zio, farmacista a Lecco, che prodotti
igienizzanti e disinfettanti erano
praticamente finiti per I'altissima ri-
chiesta sia dei cittadini che, soprat-
tutto, negli ospedali. Non ci & voluto
molto per decidere di cambiare le
cose: dai cosmetici bisognava pas-
sare ai disinfetfanti».

Ogni giorno dallo stabilimento

escono 20 mila flaconi da 100 ml di .

ﬁd da destinare alle farmacie e mille
aconi da 1 litro per gli ospedali:
«Oltre i presidi di Lecco e Sondalo
siamo stati contattati dall'Asst Val-
camonica ma la produzione & de-
stinata anche alla grande distribu-

zione».

La Biokosmes ha attuato in pochi
giorni una riconversione della linea
di prodotti e del macchinario gia
utilizzato in azienda, iniziando a
produrre gel disinfettante da distri-
buire alle farmacie e agli Ospedali, in
particolare di Lecco e Sondalo: «In
pratica abbiamo riconvertito I'im-
pianto esistente per preparare il gel,
poi ci sono stati la generosita e l'aiu-
to di tanti intorno a noi che, ascoltata
l'idea, si sono prodigati per procu-
rarci gli ingredienti per realizzare il
gel, in primis I'alcool, senza il quale
non avremmo potuto fare nientes.
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tendo in campo tutte le azioni pos-
sibili per fronteggiare la crisi e uscir-
ne nel migliore dei modi tenendo
ben presente il suo ruolo di stru-
mento di politica economica della
Camera di Commercio di Como-Lec-
co e del territorio. Anche con la
tranquillita di sapere di avere alle
spalle un socio di maggioranza come
la Camera che la sosterra laddove
sara necessario. Lariofiere non si &
fermata, continua a lavorare sfrut-
tando lo smart working, lavorando da
casa la squadra é sul pezzo impe-
gnata nella riprogrammazione delle
manifestazioni sospese, nella defi-
nizione delle fiere in calendario,
nell’attivita legata alla promozione
turistica».

1l calendario fieristico pero & sta-

to rivoluzionato?

«Fortunatamente siamo riusciti a
chiudere sul filo di lana la principale
manifestazione B2B del quartiere e
del nostro territorio, Fornitori Offresi
2020, che ha ottenuto il risultato mi-
gliore di sempre, e questo & un ele-
mento significativo rispetto alla forza
delle nostre imprese. Poi, abbiamo
dovuto sospendere e riprogrammare
tutti gli eventi in calendario in pri-
mavera: Ristorexpo, B-motor show,
la nuova Rentalexpo, Exotica, Meci,
oltre\S(:he tutti i convegni e meeting

ve date cercando di capire se ef-
fettivamente tra maggio e giugno si
potra ripartire, anche se penso che
sara pil1 probabile dover posticipare
tutto all’autunno. La soluzione mi-
gliore sarebbe non dover spostare al
2021 alcuna fiera prevista per il 2020,
si vedra nelle prossime settimane. In
questa fase noi siamo operativi ma
molti espositori sono chiusi e non
abbiamo possibilita di interagire con
loro per quel confronto che sta alla
base delle nostre scelte».

Operazione non semplice...

«Si (Erospetta una stagione autun-
nale di grande fermento, Lariofiere
proporra un calendario serrato che
permettera alle imprese del territorio
e della Lombardia di avere uno stru-
mento in pill per ripartire».

Manifestazioni fieristiche a par-

te, che programmi avete invece

per il turismo?

«Stiamo lavorando sul manteni-

mento della promozione digitale del -

Lago di Como, sia rispetto al sito
ufficiale del sistema lakecomo.it, che

ti. Stiamo individuando le nuo-

suitsocial, anche se & improprio uti-
lizzare il termine promozione, per-
ché in questa fase sarebbe del tutto
fuori luogo e controproducente pro-
muovere, la strategia definita e con-
cordata con la Cciaa & di mantenere
un dialogo aperto con le persone che
guardano al nostro lago, alle nostre
montagne ed alla Brianza, comu-
nicare che ci siamo, che siamo pronti
ad accoglierli quando tutto sara fi-
nito, che non serve cancellare le pre-
notazioni, ma che & meglio posti-
ciparle secondo le proprie disponi-
bilita. In questa azione vorrei richia-
mare la grande professionalita ed il
senso di responsabilita degli alber-
gatori del Lago di Como. Cancellate
alcune fiere stiamo comungque la-
vorando con buyer, giornalisti e blog-
ger internazionali. Stiamo imple-
mentando il sito».

A marzo é stata formalizzata I'as-

segnazione di uno dei bandi em-

blematici della Fondazione Ca-
riplo per la provincia di Como al
progetto Make Como che vede

Lariofiere soggetto capofila di

tredici partner tra cui la Pro-

vincia di Como, la Camera di

Commercio, la Fondazione Volta

e molti Comuni, a partire dal

Comune di Erba. Ce lo detta-

glia?

«Si tratta di un’iniziativa inserita
nel “Piano per la Competitivita e lo
Sviluppo dell).l'Area Lariana” che vale
nel complesso 3,6 milioni di euro. E
stata una grande vittoria che si carica
di ulteriore significato in questo dif-
ficile momento. Lidea che sviluppa &
di dare spazio allaltro volto della
realta del territorio comasco, che si
affianca al bello e al fascino del lago
ma che, egualmente, concorre a rac-
contarne la storia ed & elemento pri-
mario del suo patrimonio culturale:
'operosita, le sue industrie, aziende,
imprese, che nella loro storia hanno
lasciato - e lasciano tutt'oggi - segni
tangibili importanti. Make Como af-
fianca ai luoghi del bello i luoghi del
fare. Questo sara un grande impegno
per Lariofiere in qualita di capofila
del progetto, ne siamo orgogliosi e
motivati a fare bene, consci della
responsabilita a cui siamo chiamati.
E anche questo ci permettera di met-
tere a punto qualche investimento
per avere un quartiere pill innova-
tivo, in linea con la domanda e utile
all’economia del nostro territorio».




