11 crollo del turismo
affonda i consumi
di marzo: -32%

CONFCOMMERCIO

Lindustria deli’ospita]ité
registra un calo del 957
di ospiti stranieri

11 food delivery tampona
il crollo della ristorazione
(-68 per cento)

Enrico Netti

Untonfodei consumicosinonsieramai
visto.Meno 31,7%nelsolomesedimar-
zorispettolo stesso mese del 2019. Un
crollodiquasiunterzomaper parecchi
comparticéstatoilfermototaleoquasi.
Fermisettorichiavecomequellodel tu-
rismo, 'industriapiticolpita, cheaccusa
un -95% degli ospiti stranieri a partire
* dall’ultima settimana di marzo, le im-
matricolazioni di autoa privati(-82%)
conappena28milaveicoli,levenditeto-
talmente azzerate di abbigliamento e
calzature, Quiillockdownha portatoal-
lostopgeneralizzatodellevendite. Solo
chi & presente sulle piattaforme di e-
commerceériuscitoavenderequalche
cosama tutto e relativo. Guardandoal
mondodellaristorazionescontrinieri-
cevute vedono un calo di “solo” il 68%
pereffetto delle tante iniziative difood
deliveryvarate dai ristoratori. Il primo
trimestre2020verrebbe cosiarchiviato
con una riduzione tendenziale del
10.4%. Intemumdlpﬂnapmmtremeﬁ
dell'annocisiattendeunaflessioneten-
denziale del 3,5%. Poi un crollo che fa
prevedereperilsolomesediaprileuna
contrazione del Pildel 13%. Eccocome
sono andatiiconsuminel primoniese
diguerraalla pandemia provocata dal
Covid-19secondol'ufficiostudidiCon-
fcommercio. Unbilanciodiguerrache
non ha paragoni nella storia dell'ltalia
repubblicana. Insomma una crisi cosi
nonsiémaivista.«Siamoinpresenzadi
dinamicheineditesottoil profilostati-
stico-contabile, che esibisconotassidi
variazione negativiin doppiacifra» sot-
tolinea Mariano Bellache guidalUfficio
studidi Confcommercio.
Lasolaeccezioneéperiprodottiali-
mentari e quelli del largo consumo
confezionato che a marzo hanno se-
gnato record storici di vendite, mala

spesanonfooddellefamigliein ginoc-
chio. Siprofilaperbunnuovomodello
diconsumatore pitiresponsabileverso
il sistemnapaese. Orapiltidell'8o% degli
italiani vuole acquistare solo prodotti
madein Italy persostenere leimprese
nazionaliin ginocchioa causa del Co-
vid. Edeunasceltacheaccomunatutti
iceti. Adirloél’Osservatorio Coronavi-
rus di Swg-Area Studi Legacoop. «La
richiesta di sostegno ai prodotti delle
filiere delmadein Italychesaledall'opi-

" nione pubblica & univoca» sottolinea

Mauro Lusetti, presidente diLegacoop.

Carlo Sangalli, presidente di Con-
fcommercio, chiede al Governo
un’iniezione immediata di liquidita
«con indennizzi e contributi a fondo
perduton» chevadanoaintegrarelega-
ranziedelloStato. Lacrisisanitariaed
economica portata dal virus cinese si
vacosiasommareaunafragilitastrut-
turaleche caratterizza in nosro Paese
datroppianni.Senzalostrumentodei
«trasferimenti a fondo perduto» si
correil rischio che «l’eccezionale liqui-
dita non sara reaimente richiesta, al-
menodaisoggettipitideboli-avverte
Confcommercio-lasciandoferite per-
manentinel tessutoproduttivoeren-
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-10,4%

Calo tendenziale

Nel trimo trimestre I'Ufficio studi
di Confcommercio registra

un calo dei consumi del 10,4%
sullo stesso periodo del 2019

-13%

Pil ad aprile

E attesaunariduzione
tendenziale del Pil ad aprile
del 13 per cento

82%

Pro made in Italy

La maggioranza degli italiani,
secondo I'Osservatorio
Coronavirus di Swg-Area studi
Legacoop, si dice propensa

ad acquistare made in Italy
per aiutare le filiere nazionali

dendomenovivacelaripartenza». Per
ilmomentolemisure emergenzialidel
Governoasostegnodelleimpresehan-
novistolostanziamento diunaventi-
nadimiliardimanonsiéancoravisto
losperato «effettoelicotteron, rimasto
aterrabloccato dallaburocrazia.

Turismoel'abbigliamento-calzatu-
resonoicomparti agonizzanti. «Lasi-
tuazione e tragica perché siamo total-
menteazzerati, fermienoncisonopre-
visioni perilnostrofuturo - spiega Mari-
naLalli,vicepresidente di Federturismo
Confindustria -. In pil1 arrivano uscite
quantomaiinopportune(riferimentoa
quella di Ursula von der Leyen, presi-
dentedellaCommissioneeuropea,che
invitavaitedeschianonprenotareleva-
canzeestive,sivedallSole24 Oredeli4
aprile 2020)checertamente peggiorano
la situazione». Marina Lalli cerca di
guardareoltreeaggiunge: «C'elaneces-
sitadiprogrammarelaripresadellatti-
vita nel rispetto delle misure sanitarie
perchélaprioritaélasalvaguardiadella
saluteditutti. Certodovremoimparare
aconvivere conilvirus». Per quantori-
guardaildomanilavicepresidentesiat-
tendeunaprilechesaraugualeamarzo
e aggiunge: «a maggio dobbiamo ini-
ziareapensarediriaprirelestrutturee
riprogrammare unritornodiprenota-
zionidihotel, aerei, treni, curetermalie
parchididivertimento. Cisonoventifi-
liere che devono ripartire».

Mario Resca, presidente Confim-
prese, prevede anche per il prossimo
trimestreunaperditadei fatturatidel
100%. «Avremounautunno freddissi-
mo, il retail perdera migliaia didipen-
denti e ci sara un tasso di disoccupa-
zione sempre piu alto - incalza -. Per
motivisanitarisivenderapitisuinter-
net anche perché tutti, anziani com-
presi,sonodiventati pitiabilinell'ordi-
nare online, mail totaletraonline e of-
fline sara comunqueminore. [Inostro
eungridod’allarme, il Paesesistaim-
poverendocome mainegliultimiset-
tant’anni. I1 Governo deve aiutare
adesso il commercio, finanziandolo
anche a fondo perduto. Il retail va
ascoltato, gli imprenditori vanno
ascoltati, perché a differenza dell’in-
dustria, ilsettore & frazionatoed e fatto
anche dapiccoliimprenditoriche gia
ogginon celafannoasopravvivere».
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