Istituzioni e imprese unite per la valorizzazione del “Saper Fare”. Gia s

Il turismo del Lario cambia volto
Nasce l'eccellenza di Make Como

LECCO (gac) Aperto. Inclu-
sivo. Condiviso. Il turismo sul
Lago di Como cambia volto.
La Fondazione Cariplo ha
destinato 5 milioni di euro a
sostegno di iniziative aventi
le caratteristiche di Interventi
Emblematici per la provincia
di Como. Nasce cosi il pro-
getto “Make Como - Saper
Fare. Far Sapere”, proposto
da Lariofiere. L'obiettivo e af-
frontare problemi specifici
del territorio, sperimentando
politiche innovative in cam-
o sociale, culturale, am-
ientale, scientifico ed eco-
nomico. -Capofila proprio
I'ente fiere guidato dal pre-
sidente Fabio Dadati con
I'importante collaborazione
della Provincia di Como, Ca-
mera di Commercio di Co-
mo, i Comuni di Cabiate,
Gravedona ed Uniti, Lomaz-
zo, Lurago d'Erba, Merone,
Ponte Lambro, Ronago, Erba,
Fondazione Alessandro Volta
e Associazione La Raccolta
della Barca Lariana. Make
Como nasce nell’'ambito del
Tavolo per la Competitivita
Lariana su idea di Andrea
Camesasca, allora delegato
al Turismo della CCIAA di
Como e consigliere di Lario
Fiere, ed e stato subito so-
stenuto dall’allora delegato
della CCIAA di Lecco, Pep-
pino Ciresa da cui poi era
nata l'idea di completare il
progetto con il Make Lecco

Il Turismo cambia volto:
“from lake to make”. Cosa
significa?

«Dall'era del Grand Tour,
che riguardava un’élite di in-
tellettuali, fino alla nascita
dell’industria del turismo, il
Lario si & sempre posto come
uno dei luoghi di maggior
richiamo per viaggiatori e ar-
tisti d’ogni parte d'Europa e
del mondo. Complice il pa-
trimonio naturalistico, le di-
more storiche che si affac-
ciano sul lago, la cultura e le
tradizioni di cui sono pregni
certi luoghi. Il culto del bello
& cid che attrae sul territorio
della provincia migliaia di tu-
risti ogni anno e il lago - Lake
- ¢ I'elemento che fa da de-
nominatore comune e col-
lettore di tutti i contesti

dell’offerta turistica com-
plessiva. Ma c¢’é¢ anche un
altro elemento: il patrimonio
culturale. Make Como affian-
ca ai luoghi del bello i luoghi’
del fare. Non lontano dai luo-
ghi sfavillanti del turismo di
massa, esistono numerosi siti
che raccontano la* storia
dell'industria comasca dove
sono visibili le tracce di un
percorso di sviluppo che ha
reso alcune produzioni fa-
mose in tutto il mondo».

Come?

«Vogliamo essere la prima
esperienza innovativa di mu-
seo diffuso della cultura
d’'impresa comasca. Una
nuova sperimentazione di’
aggregazione multi territo-
riale di luoghi in cui & rac-
chiusa la cultura locale del

\

fare, sotto ogni aspetto. Tale
patrimonio, fattore intangi-
bile ma al tempo stesso in-
dividuabile nelle tracce la-
sciate nelle aree industriali,
possiede un'anima culturale
importante, che necessita cu-
ra e valorizzazione: un Saper
Fare che € doveroso Far Sa-
pere a tutti, in particolare alle
nuove generazioni. In altre
parole Make Como intende
analizzare, recuperare e ren-
dere visibili tre elementi fon-
damentali: i luoghi, i prodotti
ovvero output produttivi e le
ersone che vivono questi
uoghi e ne conservano la
memoria. L'obiettivo finale &
dar vita a un Distretto Cul-
turale Evoluto».
Fondamentale ¢ partire dal-
le criticita del territorio...

Lariofiere; Hub

ERBA (gac) A Lariofiere sor-
gera il nuovo Hub di Make
Como. Uno spazio di ac-
coglienza per le comunita
locali e per le imprese, per i
turisti e le scolaresche, con-
figurato come un luogo di
incontro e approfondimento
sulle tematiche della cultura
d'impresa trattate nel det-
taglio nei varl punti di in-
teresse provinciali messi in
rete dal progetto. Ospitera
un info point e gli uffici di

gestione, ma anche aree de-
dicate al business e al con-
fronto tra professionisti. Per i
pil giovani verranno allestiti
laboratori esperienziali. At-
traverso la manipolazione
della marna, dei tessuti e del
legno, i giovani potranno co-
noscere e toccare con mano
le materie prime ed i se-
milavorati che hanno reso
grande il tessuto produttivo
comasco. Creativita ma anche
innovazione. Fondamentale

innovativo capofila del progetto

I'uso diffuso di contenuti vi-
deo immersivi e postazioni di
ricarica per mezzi elettrici.
L'arena di Make Como, centro
nevralgico dell'Hub, sara in-
nanzitutto un luogo destinato
a meeting, conferenze e pre-
sentazioni aziendali e non. La
posizione centrale all'interno
dell’'Hub, cosi come la sua
prossimita all'area dopo la-
voro e bar, rendono I'Arena
anche il naturale punto di
incontro dell’Hub.

1 pensa a Make Lecco

«Esatto. Per crescere ¢ ne-
cessario potenziare i lati piti

deboli. Il continuo accen-
tuarsi della frattura tra centro
e periferie, la perdita di con-
sapevolezza del nostfo pas-
sato e la fiducia nel futuro, la
fuga dei cervelli combinata
con la crisi della nuova im-
prenditorialita e la stagna-
zione demografica delle aree
deindustrializzate sono il
punto di partenza. Ma ci so-
no anche punti di forza come
il brand Lago di Como e la
qualita del “Saper Fare” lo-
cale».

Quali saranno i prossimi

passi?

«MakeComo e gia nato ora
siamo alla fase di proget-
tazione, da settembre partira
quella operativa concluden-
dosi nel 2022. Le location
individuate dal progetto sono
accomunate da un’impor-
tante eredita industriale e
manifatturiera: materiale (ex
stabilimenti, urbanizzazione
industriale, opere e produ-
zioni, ecc.) o immateriale
(cultura industriale, cono-
scenze, toponomastica, so-

- Fabio Dadati,
. presidente

di Lariofiere,
capofila del
progetto Make-
Como finanzia-
to da Fonda-
" zione Cariplo

ciologia industriale, ecc.) -
creano una rete di nuovi luo-
ghi del Lago di Como, at-
tualmente per lo pil1 ai mar-
gini dei principali flussi tu-
ristici, ma dal grande inte-
resse culturale. Un potenzia-
le da sfruttare con il duplice
intento di attrarre nuovi tlussi
turistici sul territorio (turi-
smo industriale) nonché sal-
vare e proporre al pubblico
un patrimonio di grande va-
lore culturale e sociale che
rappresenta l'origine e il mo-
tore dell’odierno sviluppo
imprenditoriale del territorio
provinciale. E poi stiamo gia
pensando a MakeLecco...».

A che punto siete?

«E' ancora in fase embrio-
nale, ma gli spunti non man-
cano. Mi riferisco al tema della
manifattura, alla Moto Guzzi di
Mandello, alle miniere della
Valvarrone, alla tradizione ca-
searia della Valsassina, ai se-
tifici di Abbadia e Garlate oltre
all'eccellenza in ambito riabi-
litativo de La Nostra Famiglia e
Villa Beretta. Il prossimo passo
sara mettere a sistema tutte
queste splendide eccellenze».




