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La Camera di Commercio scalda i motori per una stagione all'insegna del turismo di prossimita sul Lario

Calendario unico degli event
per il lago di Como e Lecco

o Giuseppe

Rasella, com-
ponente della

Camera di
| & Commercio di
Como e Lecco
: con delega al
; turismo
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GRAVEDONA (9cf) Como e
Lecco si alleano per mettere
a punto un calendario eventi
di qualita dper conquistare il
turismo di prossimita. Il
comparto a livello nazionale
& strategico, vale il 13% del Pil
e il 15% degli occupati. Nelle
province di Como e Lecco il
settore cresce ininterrotta-
mente da oltre dieci anni e
oggi vale 4,2 milioni di pre-
senze, un volume d’affari di
un miliardo di euro con
un’occupazione di olire
20.000 addetti oltre a un in-
dotto significativo che opeta
nei B&B, case vacanza, Air-
bnb... Se a livello nazionale le
presenze straniere si equi-
valgono con quelle italiane
da noi le presenze interna-
zionali sono molto, molto pit1
forti: a Como rappresentano
il 76% e a Lecco il 63% Un
dato che purtroppo quest’an-
no verra azzerato. Nonostan-
te cid Giuseppe Rasella,
componente della Camera di
Commercio di Como e Lecco
con delega al turismo, non si
da per vinto. Anzi. Dall’espe-
rienza di albergatore e in vir-
ti dell'incarico camerale ha
costituito una task force per
conquistare il turismo di
prossimita e gettare le basi
per tornare ad attrarre il tu-
rismo internazionale.

«Il 2020 sara un anno mol-
to difficile per tutti gli ope-
ratori - esordisce l'alberga-
tore comasco - Le nostre due
province generano un volu-
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me d’affari di oltre un mi-
liardo, ma quest’anno il fat-
turato si ridurra tra il 60% e
I'80% Gli stranieri non ar-
riveranno o ne arriveranno
pochi. Francia e Germania
hanno chiuso le frontiere, la
Gran Bretagna é ancora nel
pieno dell'emergenza sani-
taria e gli USA non stanno
meglio. Tutti gli albergatori
hanno gia ricevuto le disdette
per i mesi maggio e giugno,
oltre che per i precedenti
mesi di marzo e aprile, pro-
babilmente a luglio e ad ago-
sto ci sara una ripresa gra-
duale grazie al turismo di
prossimita, poi speriamo di
incrementare progressiva-
mente il lavoro a settembre e
ottobre».

Un vero peccato visto che

turismo, soprattutto sulle

due sponde del lago, stava

andando a gonfie vele e

che negli ultimi dieci anni

era letteralmente esplo-
so. Di chi é stato il me-
rito?

«E stato un lavoro di squa-
dra, non casuale e il merito &
di tutti: il traino di Expo 2015,
i timori legati al terrorismo in
Francia e nel nord Africa,
l'effetto George Clooney, il
richiamo del presidente Ba-
rak Obama, e pure I'ottimo
lavoro svolto negli ultimi an-
ni dalle istituzioni a partire
dalla Camera di Commercio
(plurale erano separate “dal-
le Camere di Commercio”).
Tutto il mondo parla del no-

stro lago e di questo ne be-
neficiano pure le localita
montane e collinari, compre-
sa la Brianza».
Quali azioni sta mettendo
in campo la Camera di
Commercio per difende-
re il turismo in questo
anno difficilissimo?
«Bisogna capire come an-
dra la Fase 2: contagi e de-
cessi fortunatamente stanno
diminuendo, ma non siamo
ancora fuori dalla pandemia.
Poi speriamo che la Regione
consenta la riapertura delle
strutture ricettive anche, al
turismo e non solo per la-
voratori e studenti, che rap-
presentano una nicchia del
mercato, perché dal 4 maggio
le strutture possono aprire
ma le persone non possono
spostarsi per motivi di tu-
rismo vacanziero. Siamo
convinti di essere attrattivi
per il turismo di prossimita,
soprattutto in Lombardia, e
di catturare l'interesse della
Svizzera. Le nostre province
del resto sono state quelle
meno colpite dal virus, of-
frono garanzie di sicurezza e
le strutture ricettive hanno
adottato tutti i protocolli per
contenere il Covid-19. Il mer-
cato di prossimita ci permet-
tera di riaprire e tenere in vita
una filiera che spazia dagli
alberghi alle attivita extra ri-
cettive, dai bar ai ristoranti,
fino allo shopping. Aprire le
attivita sara un segnale im-
portante. La Camera sta met-

tendo a punto una serie di
progetti interessanti».

Quali?

«Stiamo cercando di ridi-
segnare gli eventi in base alle
nuove disposizioni per evi-
tare gli assembramenti. Noi
con la cultura abbiamo sem-
pre mangiato: cultura e spet-
tacoli-hanno sempre fatto da
traino per il turismo. Stiamo
sviluppando un calendario
unico per le due province che
comprenda eventi di cultura,
spettacolo, sport, apertura,

ei musei, visite alle ville...
Vorremmo salvare i festival
che d'estate richiamano un
gran numero di persone, ma-
gari con modalita nuove, ab-
bandonando i grandi eventi
nelle grandilocation, a favore
di piccoli concerti itineranti
negli alberghi, spettacoli in
pillole un po’ ovunque sul
territorio. Quando la situa-
zione sara pil chiara saremo
in grado di precisare meglio

uesto calendario. Ma non ci
ermiamo qui».

A cosa si riferisce?

«Stiamo pensando a un
grande festival invernale del-
le luci. Como durante il pe-
riodo natalizio ogni anno ri-
chiama decine di migliaia di
persone e ha saputo ampliare
il suo raggio di azione pure
ad alcuni paesi del lago. Lec-
co ha debuttato I'anno scorso
ed e stato un successo. Que-
st'anno vorremmo mettere
insieme le due esperienze e
coinvolgere un numero an-
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cora maggiore di paesi il-
luminando altre location
suggestive, ville, monumenti
e chiese. Potremmo offrire
un’immagine affascinante e
coesa del nostro territorio ai
turisti lombardi e italiani.
Questo evento potrebbe fare
da detonatore per i turisti
stranieri e far risceprire loro
la voglia di tornare su un lago
affascinante, bello, ospitale e
sicuro. Il marchio del lago ha
un valore inestimabile, me-
rita di essere sfruttato me-

‘glio».

Come?

«Vogliamo valorizzare il
marchio “Lago di Como”, che
& un brand apprezzato e co-
nosciuto a livello internazio-
nale, ci piacerebbe che ve-
nisse utilizzato da tutti come
un marchio territoriale, per
portare valore aggiunto a tut-
te le imprese non solo quelle
del turismo, compresa la ma-

nifattura lecchese, 1'agroali-
mentare...».

Cosa si aspetta dal Go-

verno, che sin qui & stato

poco attento e ha privi-
legiato i musei alla filiera
del turismo?

«Il settore perdera il
70/80% del fatturato, abbia-
mo bisogno di aiuti concreti,
altrimenti come facciano a
garantire i 20.000 dipenden-
ti? Serve una moratoria su
mutui, investimenti e tasse;
I'Imu incide tantissimo sulle
strutture alberghiere, ma sa-
rebbe buona cosa rivedere le
imposte comunali come Tari
e Tarsu. Si sente parlare da
anni di ZES (Zona Econo-
mica Speciale) adesso & il
momento di applicarla. Cer-
tamente un'IVA agevolata al
4% favorirebbe la domanda
interna. Poi abbiamo biso-
gno di un sostegno a fondo
perduto».



