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Grazie ad Andrea Mauri, un nuovo strumento di marketing territoriale

Lakecomo.tv: nasce da un lecchese
la web tv per far conoscere il Lario

LECCO (ces) Parla lecchese la
prima web tv del Lago di
Como: un nuovo strumento

- per un efficace marketing ter-

ritoriale. Lintuizione & di An-
drea Mauri, classe 1967, da
17 anni alla guida di Aglaia,
agenzia .di comunicazione
con una’ spiccata sensibilita
per turismo e marketing ter-
ritoriale.

Che cos’é lakecomo.tv e

quali sono i suoi obiet-

tivi? :

«E una piattaforma tv on
demand dedicata al Lago e al
suo territorio, con le sue bel-
lezze naturali ed artistiche, le
sue eccellenze, le storie di
successo. Nasce dalla par-
tnership con*Enjoy TV di
Saint Moritz, la web TV en-
gadinese, durante questo in-
verno. 1 due territori;, En-
gadina e Lago di Como, con-
dividono molti aspetti na-
turalistici come i paesaggi
lacustri e montani ed il li-
festyle e godono di una certa
vicinanza. Lipotesi di repli-
care I'esperienza svizzera ed
essere I'una il volano dell’al-
tra destinazione turistica e
sembrata interessante e ab-
biamo ingaggiato la sfida.
Lobiettivo? Raccontare il La-
go di Como, che per me &
un’'unica destinazione, pur
con mille sfumature, tipicita,
paesaggi, attraverso produ-
zioni tv che sappiano narrare
la sua storia, anzi le sue storie
ad un pubblico internazio-
nale».

Per Aglaia il marketing ter-
ritoriale & da sempre un cam-
po d'attivita rilevante, oltre al
web e al B2B, un setiore su
cui Mauri ha scommesso,

una fitta rete con

enti pubblici e societa private
attive nel settore: e firmato
Aglaia ad esempio il progetto
di destinazione turistica della
Via Giovannea realizzato lo
scorso anno con la colla-
borazione, tra gli altri, della
Regione Lombardia.
Lakecomo.tv & lultima
sfida. L'hai definito un in-
novativo strumento di
marketing territoriale:
perché?
«Perché non esiste ancora

nulla di simile da noi e per-
ché utilizza un linguaggio at-
tuale e contemporaneo. Sia-
mo abituati alle piattaforme
on demand che frequentia-
mo selezionando gli spetta-
coli, non di rado serie tv.
Ecco: lakecomo.tv concentra
queste due tendenze del pre-
sente: & on demand e pro-
porra produzioni “seriali”, a
puntate, che cattureranno lo
spettatores.
A chi si rivolge?

Andrea Mauri, classe 1967, lecche-
se, ha fondato la prima web tv del
lago di Como, un nuovo strumento
di marketing tenitoriale

«Da un lato agli spetta-
tori/turisti: il Lago di Como
offre proposte per molti tipi
di turisti, da chi cerca
un’esperienza sportiva (vela,
kitesurf, montagne, trekking,
piste ciclabili) a chi desidera
una vacanza d'arte e natura,
a chi & a caccia di unicita, di
un’ospitalita che puo essere
raffinata e ricercata oppure
essenziale, ma accogliente.
Dall’altro lato agli attori: ci
rivolgiamo a chi ha una storia
da raccontare e sul nostro
lago ci sono molte figure in-
teressanti ed eclettiche. Il
marketing territoriale non e
solo turismo, promuove un
territorio come un sistema
organico, comprese le eccel-
lenze economiche, industria-
li, scientifiche. Puntiamo ad
una visibilitd internazionale:
le produzioni saranno in ita-
liano e inglese e godranno
dello scambio culturale con i
partner dell’Engadina. Il no-
stro team pud contare su pro-
fessionisti e film maker del
nostro territorio, inviati spe-
ciali e personaggi pubblici: a
breve daremo il via a nuove
produzioni originali».

La web tv & accessibile sia
on line (www.lakecomo.tv)
sia tramite la App di EnjoyTV
disponibile sia per Android
sia per i0S.




