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Riva, direttore di Confcommercio Lecco, non nasconde le difficolta ma sottolinea la voglia di reagire

Prevale la voglia di fare,.
di stare sul mercato -
e di superare le difficolta»

Alberto Riva,

: direttore di
Confcommer-

cio Lecco, ana-

lizza lo stato

d’animo delle

attivita del

commercio,

del turismo e

dei servizi




LECCO (gcf) 1 commercio
lecchese ha sconfitto la
pandemia. Si, perché il lun-
go 'lockdown ha messo a
dura prova le attivita del
commercio, del turismo e
dei servizi, ma ovunque
grevale la voglia di com-

attere, di riprendere, di
affrontare un mondo com-
pletamente cambiato. Lo si
vede in questi giorni gi-
rando la provincia, da Co-
lico a Lomagna, passando
per Lecco. Lo conferma an-
che il direttore di Confcom-
mercio, Alberto Rjva: «La
quasi totalita delle attivita
ha riaperto e in giro c'é
molta gente. Poi & vero che
le persone entrano nei ne-
gozi, guardano, si informa-
no e acquistano poco; come
e vero che bar, ristoranti e
pizzerie risultano penaliz-
zati dal distanziamento so-
ciale e denunciano media-
mente fatturati in calo del
50% Pero abbiamo ripreso
da poche settimane e un po’
ovunque prevale la voglia di
fare, di stare sul mercato, di
superare le difficolta che
non mancano».

Insomma siamo di fron-

te a una ripartenza piut-

tosto lenta.

«Si. Dopo oltre due mesi
di lockdown la prudenza la
fa da padrona, la gente ha
ancora qualche timore pri-
ma di sedersi al bar q al
ristorante, ma sono con-
vinto che con il passare del
tempo torneremo a una
nuova normalita. Sono fi-
ducioso. Prima dobbiamo
assimilare tutti questi cam-
biamenti, a partire dai sal-
di». '

In che senso? .

«I saldi quest’anno sono
slittati di un mese, all'l ago-
sto, ma forse non tutti han-
no assimilato questa novita
che vale solo per il 2020 e

forse qualcuno si affaccia
timidamente nei negozi
nell’attesa dei saldi dell'l
luglio. E un rinvio che spie-
gheremo nuovamente nei
prossimi giorni».
Le situazioni pia criti-
che si registrano nel
comparto del turismo.
«In Valsassina - dove so-
no state riaperte moltissime
seconde cose - non si & mai
vista tanta gente come in
queste settimane. 1 rifugi
stanno attraversando una
seconda giovinezza. Qual-
che criticita si registra sul
lago dove negli ultimi anni
la presenza degli stranieri
era notevolmente cresciuta,
soprattutto nei B&B, negli
Airbnb e nelle case vacanze,
strutture che oggi fanno de-
cisamente piu fatica. Stan-
no aumentano i turisti che
arrivano al mattino e tor-
nano alla sera, soprattutto
lombardi, soprattutto a Lec~
co. E questo avra ripercus-
sioni positive su tutta la
filiera legata al turismo: bar,
gelaterie, ristoranti, pizzerie
e pure su qualche negozio
perché chi viene a fare un
giro in citta spesso dedica
qtlllalche ora anchle allo
shopping. Segnano il passo
invg:l:: ﬁalb%l:ghb. =
Per il 2020 bisogna ac-
contentarsi del turismo
di prossimita? Quali
azioni si possono met-
tere in campo per com-
pensare il calo degli
stranieri?
«Il turismo di prossimita
ermettera agli operatori
ecchesi di difendersi. Dob-
biamo puntare sull’inca-
ming incoming: in passato
abbiamo lavorato bene con
gli stranieri, ora dobbia-
moimparato a lavorare be-
ne con gli stranieri, ora do-
vremofarlo con gli italiani e
i lombardi in particolare.
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Dobbiamo rafforzare gli ac-
cordi gia in essere con Tre-
nord e la Navigazione, am-
pliare gli orizzonti, cercare
collaborazioni con Milano
per promuovere i loro even-
ti culturali mente loro po-
trebbero promuovere le no-
stre iniziative, far conoscere
cosa offre il nostro terri-
torio... E un lavoro che ci
deve vedere tutti insiéme:
Comune, Provincia, Distret-
ti del Commercio e pure la
Camera di Commercio di
Como e Lecco. Fare rete e
indispensabile».

Il turismo in provincia

di Lecco stava crescendo-

in modo significativo,
ma le difficolta causate
dalla pandemia rovine-
ranno quanto di buono
fatto sin qui? Qualcuno
teme una moria di
aziende...

«Quello del 2020 sara un

rallentamento forte che in-
cidera sui bilanci delle at-
tivita ricettive e commer-
ciali legate al turismo. Qual-
che azienda - soprattutto
quelle meno liquide - andra
in difficelta; chi invece & piu
strutturato, solido e magari
€ pure proprietario dei muri

ne uscira con meno danni.
Non credo vi possa essere
una moria di imprese. Nep-
pure tra quelle del com-
mercio tradizionale: chi ha
problemi sta cercando ac-
cordi con i fornitori, con i
proprietari dei muri, con il
sistema bancario... Ripeto:

le difficolta non mancano,
ma prevale la voglia di rea-
gire, di superare questo mo-
mento difficile, di cercare
nuovi prodotti e nuovi mer-
cati. Le nostre attivita stan-
no facendo di tutto, ma non
dipendera solo ed esclu-
sivamente da loro...».




