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Video e promozioni

Sul lago di Como "

Il progetto. Pacchettodiiniziative per il post emergenza
per un settore cresciuto del 30% negli ultimi 5anni
Flashmob: 1000 figuranti. Voucher: unanotteinomaggio ———— |
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ENRICO MARLETTA

s Lasfidanon ésemplice.
Mai come ora, pero, il territorio
lariano (Como e Lecco) si pre-
sentaattrezzato per affrontare
il postemergenzaelaprovasta
nel progettointegratodi marke-
ting territoriale nato suimpulso
dellaCameradi commercio con
l'obiettivo divalorizzareil patri-
monio di turismo e culturadel
Lago di Como. Fattoriche negli
ultimi cinque anni hanno regi-
strato una crescita di oltre il
30% nelle province lariane e
che, insieme, pesanoil14% degli
addetti e il 12% delle imprese.
Ed & in virtl1 di questi numeri
cheleistituzioniacuifacapola
Cabinadiregiasovraprovincia-
le perlapromozione turisticae
culturale della destinazione
“Lago di Como”, hanno deciso
diinvestire circa 600milaeuro
in azionidisostegno direttoad
enti, operatori ed imprese.

Il video emozionale

Cuore del progetto, che é stato
presentatoieriaPalazzo Pirelli,
ilgrande flashmob #lakecomo-
restarts per dire al mondo, at-
traversounvideodiforteimpat-
to emozionale, cheillagodiCo-
mo éripartitoedeprontoator-
nare destinazione top deiflussi
turisticiinternazionali. «Sette
giorni diriprese, mille compar-
se, ventitré comuni delle due
province coinvolti: e il puntodi
partenza per tutta una serie di
azionicheintendiamo mettere
in campo per superare 'emer-
genza» dice Giuseppe Rasella,
responsabiledel turismodi Ca-

meradicommercio. Unastrate--

giadisistemachehaungrande
obiettivo rappresentatoconuna
metaforasemanticadal vicepre-
sidentedell’Associazione Alber-
gatori, Andrea Camesasca: «Ab-
biamoassociatolaparolaconta-
gioalvirus, oravogliamo conta-
giarele persone conlabellezza
deinostriluoghi». Unasfidache

sigiocasul terreno, peril Lario
inesplorato, del turismo di pros-
simita, ma anche del recupero
deimercatiinternazionali(due
arrivisutre,loscorsoanno,so-
nostatidall’estero) ed & perque-
stoche,semprelaCabinadire-
giadel turismo, hapromossoin
collaborazione con Enitunase-
rie di webinar focalizzati sul
Nord America (secondaareadi
provenienza dei turistisul lago).
«Siamodifronte aunasituazio-
ne complessa - dice Marco Ga-
limberti, presidente della Ca-
meradicommercio ComoLecco

¥ Entro fine giugno
sara operativo
circal’'80%

delle strutture,

i1 100% aluglio

B Con Enit
webinar
focalizzati

sul mercato
nordamericano

»~ un singolo ente da solo puo
fare poco, quando pero silavora
insquadra,inunalegicadavve-
ro di sistema, & possibile rag-
giungere grandirisultati». Una
strategia che il presidente del
Consiglioregionale, Alessandro
Fermi, indica come “unmodel-
lo” vincente per stimolarelari-
partenza dei territori.

«Un percorso - sottolinea il
consigliere regionale Mauro
Piazza-cheleprovincelariane
avevano gia avviato prima del-
T'emergenza».

Disicuroleimprese del turi-
smo ci credono: entro fine giu-
gnotorneraadessere operativo
I’'80% delle strutture ricettive

¥

lariane, una quota che salira al
100% tra luglio e agosto. Per
aiutarelaripartenzadel settore
e stataprogettatalapromozio-
ne “Tornaa trovarci, unanotte
sarai nostro ospite”.

La promozione
Lestrutturedelterritorio laria-
no hanno cosi ricevuto nelle
scorse settimane il modulo di
adesione con il quale entrano
gratuitamente a far parte del
circuito “Torna a Trovarci”. Il
flyer che pubblicizzalapromo-
zionerecitacosi: «Il1lagodi Co-
mo & pronto ad accoglierti per
raccontarti una storia fatta di
paesaggie colori,diartee cultu-
ra,diville storiche e giardini, di
profumi e sapori, di percorsi
lenti nella natura e sport per
tutti, diesperienze uniche e au-
tentiche, da vivere in ogni sta-
gioneeinpienasicurezza. Sog-
giornadanoieritirail tuo vou-
cher, puoi utilizzarlo tu oppure
regalarlo a chi ti & caro».

In pratica tutti coloro che
finoamarzo 2021 soggiornano
in una struttura ricettiva del
territoriodel Lago diComo ade-
rente aquestainiziativa, ricevo-
nounvoucher che invitaaritor-
nare dal primo ottobre 2020 al
31marzo 2021, usufruendodiun
pernottamento gratuito.

Ilvouchereé validoper preno-
tazioni dirette di almeno tre
nottiin unaqualunque struttu-
radel circuito e non é nominati-
vo, ma potraessere regalatoad
altre persone in modo da coin-
volgere il maggior numero pos-
sibile di potenziali turisti. Inol-
tre non dovra essere “speso”
esclusivamente nellastruttura
che lo rilascia, ma in una qua-
lunque delle strutturericettive
aderenti che, ad oggi, sonocirca
unasettantina: alberghidala5
stellelusso, residence, agrituri-
smi. Una piccola svolta anche
questa, fare squadraconvienea
tutti.



Dal video il tricolore in piazza Duo|

St

n'altra immagine del video

LL.a musica
dei violini
5 minuti

di racconto

Trentaluoghi, sei giornidiripresa
dal 22 al 27 maggio, piU di 900
persone (in gruppi di 15, autonomi
edistanziati erispettosi delle
disposizioni antiCovid), oltre 120
addetti allasicurezzae 23 comuni
delle due province coinvolti.

Sonoi principali numeridel video
#lakecomorestarts presentato ieri
aPalazzoPirelli.

Poco meno di cinque minutidi
video per unracconto che prende
avviodaun lagoche apparedall’al-
tointuttalasuabellezza, macon
citta e borghi deserti, eil silenzio
domina la scena. Poi alcuni violini-
sti della Lake Como Philarmonic
Orchestranel giardinodi palazzo
Gallio aGravedonainizianoa
suonare diretti dal maestro bella-
nese Roberto Gianola.
Tremotonavi della Navigazione
deilaghi informazione afreccia
solcano le acque del Lario trasfor-
mandosi in tre motoscafi. Il viaggio
comincia. Dal cartello di ogni paese
che haaderitoal flash mob parte
unacatenaumanadiuvominie
donne (massimo 15 persone) tenuti
insieme (e agiustadistanza)daun
unicofilo (ogni paese hadato
formaemateriaaquestofiloin
pienaliberta).Lacatenaumana
ripresadall'alto portaad un luogo
nascosto carico di grande bellezza.
Unounaviolinistasuonadalila
musicache fadacolonnasonora.
Altramonto le Lucie dal goifodi
Leccociriportanoall’'epocadi
Renzoeluciaeprendonoil largo
quando il sole lascia il posto al buio.
Mail viaggio non finisce, lanotte
rendeancorapilbelloiltesoroei
borghirivivonodi luci coloratedel
Lake Como Christmas Light.
Undocumento emozionaleche
puntaarafforzare I'identitadel
territori con Como e Leccounite
dall’'obiettivodellaripartenza.Un
lavoro comune simbolicamente
rappresentato ieri dal sindacodi
Como Mario Landriscinaincollega-
mentoda VillaOlmo con il violini-
staDavide Alognaedalrene
Alfaroli, consigliere della Provincia
diLecco con delegaal turismo,
collegatada Varennacon lo scritto-
re Andrea Vitali.




Partnership con UniCredit
Sistema turistico e agrifood
progetto “Made4Italy”, ]’ ini-

ziativa della banca per favori-
re un sistema integrato turi-

smmssm 11 progetto di marke-
ting territoriale per la ripar-
tenza del turismo sul lago di
Como ha la partnership di
UniCredit e ieri la banca ha
partecipato alla presentazio-
ne con Mario Sala, responsa-
bile delle relazioni territoria-
li in Lombardia.

«E un settore decisivo per
I'economiaregionale» hadet-
to Salaricordando che questo
tipo di scelta & coerente conil
percorso avviato, ancora alla
fine dello scorso anno, con il

smo-agricoltura, settori-
chiave per la crescita del-
l'economia italiana e dei suoi
territori. A “Made4lItaly”
UniCredit ha riservato un
plafond di 5 miliardi di euro
per le Pmi italiane nel trien-
nio 2019-2021 per promuo-
vere progetti legati alle iden-
tita regionali tipiche e attrar-
re nuovi flussi turistici.
Attraverso un modello de-

dicato, con “Made4Italy” la
Banca propone nello specifi-
counaserie di azioni mirate a
promuovere un’offerta con-
giunta tra strutture ricettive
ed imprese agricole volta al
potenziamento delle desti-
nazioni turistiche, dei pro-
dotti di eccellenza e del trend
enogastronomico, con
l'obiettivo di potenziare non
solo l'asset turistico ma’ an-
che altri asset fondamentali
delle nostre regioni, come
Parte, 1a cultura, la sostenibi-
lita, il patrimonio storico e
paesaggistico. Gli stessi asset _
che il pacchetto di iniziative"
della CabinadiregiadellaCa-
mera di commercio intende
valorizzare.
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Calendarlo unico evenu
E i bond per la cultura

: Un calendario unico
degh eventi, fino alla fine del-
I'anno, per le province di Como
e Lecco. Per una stagione turi-
stica che si conta di poter pro-

iettare sul periodo autunno-.

inverno, cultura e spettacoli
pitche in passato si configura-
no come leve potenzialmente
capaci di generare turismo. «Si
& messo in moto un lavoro
‘'straordinario - dice Giuseppe
Rasella, coordinatore dellaCa-
bina di regia del turismo - ab-
biamo raccolto tantissimi

eventi, perla prima volta unia-
mo ben due province per far
circolare pillole di cultura nei
luoghi di bellezza. Turismo e
cultura diventano cosila com-
binazione vincente per pro-
muovere il territorio e potersi
rilanciare».
Perchiparteciperaal calen-
dario unico saranno aperte a
breve due campagne di raccol-
ta fondi grazie alla collabora-
zione di Fondazione della co-
munita comasca e Fondazione
comunitaria del lecchese. Una

sorta di “cultura-bond” che
consentiraachidonadigodere
nel 2021 di uno sconto su tutti
gli ingressi a pagamento degli
spettacoli organizzati dai sog-
getti locali che aderiscono al
calendario unico.

E stato profilato un format
rispettoso dei protocolli sani-
tari per vivere gli eventi in pie-
na sicurezza. La formula mira
a riscoprire i luoghi della cul-
tura contaminati dalle arti.
Eventidestinatinon solo ai tu-
risti, ma anche al pubblico lo-
cale. Un calendario che é can-
tiere aperto. Ad oggi da fine
giugno a luglio sono 94 gli
eventi in calendario e 4 le ras-
segne proposte dai principali
soggetti culturali.




