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“Visit Colico”. Il turismo ¢ sempre piu

L'inavgurazione

On line il nuovo portale
“battezzato” ieri
dall'assessore regionale
Lara Magoni

sasene Colico € un crocevia
spettacolare tra lago e mon-
tagna e tradiversi territoried
il nuovo portale “Visit Coli-
co” vuole essere il veicolo per
la promozione turistica con
un marchio territoriale.

Teri mattina, all’audito-
rium Ghisla, la presentazio-
ne ufficiale dell’innovativo
progetto gia tradotto in real-
ta; un evento a cui & interve-
nuta anche I'assessore regio-
nale Lara Magoni.

«Vogliamo investire per ri-
lanciare il territorio, - il salu-
to del sindaco Monica Gilar-
di - con il grande vantaggio
di avere un luogo bellissimo
tra lago e montagna».

«La Pro loco ha sempre
creduto nel progetto che &

Da sinistra, Sabrina Rabbiosi e Lara Magoni
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partito da lontano - ha ag-
giunto I'assessore al turismo
Sabrina Rabbiosi - con I'ac-
credito da parte della Regio-
ne dell’Infopoint che ha il
vantaggio di essere in rete».

I flussi furistici giustifica-
no la scelta e gratificano il la-
vero fatto finora: nel 2015 le
presenze sono state 34.177
per salire a 129,725 nella pas-
sata stagione, come ha riferi-
to la responsabile Infopoint
Nada Mazzina: «Visit Colico
nasce a seguito del bando re-
gionale “Viaggio #inLom-
bardia” che ha finanziato Co-
lico e Dervio con 52mila euro
per il progetto sulla torre di
Fontanedo e Corenno Pli-
nio».

Complice la pandemia, la
stagione turistica sara diffi-
cile e diversa da tutte le altre,
ma l'assessore Magoni si &
detta «convinta che questa
parte di lago sia solo agli ini-
zi. E una parte della Lombar-
dia segreta».

«Sono certa che la Regione
ne uscira pit forte - ha di-
chiarato - perché & una gran-
de opportunita per i lombar-
di di conoscere il territorio.
Essere un piccolo borgo, una
localith meno blasonata fa-
vorisce la sicurezza e la fidu-
cia che potete dare. Sara
un’estate insolita con i lom-
bardi in pista cercando di so-
pravvivere».,

Il nuovo portale é stato re-
alizzato da Lo Lino Olmo
Studio di Clusone ed Ema-
nuele Simone haillustrato il
logo che parte dal paesaggio,
acqua e montagna, come

B Video, schede

e una newsletter
che divulghera
anche i “pacchetti”
per i visitatori

multimediale

punto dinamico, in cui si in-
serisce una vela.

Il portale si apre con un vi-
deo emozionale che € un ca-
rosello artistico, culturale e
sportivo, come lo hadeseritto
Michele Guerinoni.

Ben 150 schede mettono in
risalto tutto cid che sipuo fa-
re.

Da settimana prossima
partiralanewsletter settima-
nale che proporra le espe-
rienze sicure 2020 oltre a da-
re altre informazioni, com-
presi i pacchetti turistici che
verranno offerti in sinergia
con la Legnone tours, tutti
con guide ed in sicurezza.

Il presidente della Proloco
Tullio Cristini ha fatto ap-
pello agli operatori di farsi
avanti per le loro inserzioni
che sono gratuite perché
«questo & solo il primo passo,
una carta di identita che deve
essere continuamente ag-
giornata».

Mario Vassena




