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Commercio, vendite

no food git1 del 60%

DISTRIBUZIONE

Federmoda: gia ferma :
laripartenza degli acquisti
che ha seguito il lockdown

Nei centri delle citta pesa
la mancanza dei turisti
e dei flussi di passaggio

Enrico Netti”™

Una corsa in salita. E quella delle
vendite no food che nei primi due
mesi post lockdown accusano una
flessionetrail6oe il7o per cento. Al-
troche offerte speciali, promozioni,
vendite private e sconti. Gli acquisti
delle famiglie sono fermi. A dirlo &
Massimo Torti, segretariogenerale
diFedermoda Confcommercio, che
rappresenta un settore che genera
60 miliardi divendite di cui 15 persi
nel2020acausadel Covid, realizzate
in15mila puntivendita che danno
lavoroa3izmilaaddetti, «Nellapri-
ma settimana al termine del
lockdown (dalunedi18 maggio 2020
ndr) c’¢ stata una sorta di revenge
spending con segnali di ripresa dei
consumi degli italiani, poi si sono
fermati» spiega Torti.

Giudizio condiviso da Mario Re-
sca, presidente Confimprese, che
aggiunge: «Siconsolidail trend ne-
gativoanche nellaseconda partedi
giugno. Lasituazione & ancora diffi-
cile - segnala Resca -. Le vendite
continuanoanonregistrare una ri-
presaadeguatain tuttii settori, no-
nostante si assista a un atteggia-

mentodiversodel consumatore, piiy
propenso agli acquisti nel negozio
fisico, anche grazie alle promozioni
attuate gia dall'inizio della fase 3in
tuttii punti venditax.,
Lostopdellevendite haancheun

imputato: losmartworking. «Affossa

ilcommercio perché bloccai flussi dei
clienti. I treni per pendolari diretti
nelle grandi citta viaggiano quasi
Vuoti-continuail segretaridgenerale
di Federmoda -. Cosi non arriva il
flussodeiclientielevetrine non han-
noocchichelefissanor. 1949 deine-
gozidiabbigliamentohariapeno nel
rispettodelleregole anti Covid,adir-
loidati Federmoda, conun calo delle
venditenellegrandiaree metropoli-
tane che si aggira intorno al 70%
mentre il dato nazionale ¢ al 609,
«Neicentricittainegozi continuano
asoffrireacausadello smartworking
chehatagliato anchele occasioni di
sfoggiare nuovi capi. Pesa inoltre
I'assenza dei turistichearrivanodal-
I'estero-precisa Torti-. Qualche sod-
disfazione arriva dallo shopping di
prossimita, da qualche capoluogodi
provincia, dai centriminorie daine-
gozidiperiferiagrazieaunaclientela
maggiormente fidelizzata». Se in
passatoentravano piti curiosiora chi
varcalasoglia del negozio & pit1 moti-
vato eacquistaconunosconto chein
mediaédel 209, y
«Sperochemigliorilafiducia degli
italiani nel convivere con il Covid e
chel'autunno portiunaripresadelle
vendite, capace di fare resistere i
commercianti e non farli chiudere
entrol'anno perché nellastagioneau-
tunno-inverno gli acquisti sono pii
importanti soprattutto come valore
dello scontrino» rimarca Torti. Per-

chéil2020potrebbe chiudersiconun
deficitnegativodi circa17milanegozi.
Tanti rischiano di non arrivare al
2021. Non si fa molto affidamento
sullastagione deisaldi chequest’an-
noiniziera il1°agosto. Nemmeno Re-
sca guarda con ottimismo aj saldi.
«Conlaparalisideiconsumielaman-
canza diliquidita non ci aspettiamo
nulladjmegﬁodaisaldiesﬁviﬂspetto
al 2019 - dice -. Il no food continuaa
mostrareun trend negativo con ven-
dite in flessione. C'¢ un ritorno dei
clienti nei negozifisici ma nelle citta
pesa il crollo dei flussi per lo smart
working. L'ecommerce registra un
trend positivopertuttele insegnema
haunpesbrelativo». Secondoil Cen-
ro studi Confimprese Lombardia,
Emilia-Romagnae Lazio, nonostante
iltrend negativo del 20%, mostranole
rrﬂglioriprospetﬁvedimlaripr&sa dei
consumi rispetto al resto del paese.
Comungque nell'abbigliamentol'869z
delle imprese dichiara un calo delle
vendite in negoziomentre nel beauty
C'eilsegnonegativoperoltrelamety
deinegozi. Nellasecondametadi giu-
8gno ¢ peggiorata la situazione della
ristorazione, con vendite piii che di-
mezzate rispettoallo stesso periodo
del2019. Cosidatakeawaye delivery
arrivail13% degliincassi.
«Ilcommerciosicuramente me-
ritava pill attenzione - conclude
Torti -. Speriamo nel contributo
d’impostadel 30% perle rimanenze
dimagazzino cheattendiamonella
conversioneinlegge del decreto Ri-
lancio. Sarebbe un piccolo ma im-
portante segnale diattenzione verso

-il commercio».
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