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della pandemia

«I1 bonus vacanze? Nessuno lo chiede»

il caso. Dagli albergatori ai titolari di case vacanza, la bocciatura per il provvedimento del governo e totale
Beri (Federalberghi): «<Non mi risulta che qui qualcuno lo accetti. ma non riceviamo nemmeno richieste»
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STEFANO SCACCABAROZZI
ssmesse Bonus vacanza boc-
ciato sia dagli operatori alber-
ghieri, sia dalle famiglie. In-
fatti, non soltanto non viene
accettato dalle strutture della
provincia di Lecco, ma non
viene neppure richiesto e uti-
lizzato dai clienti.

A fare il punto della situa-
zione é il presidente di Fede-
ralberghi Severino Beri: «Il
bonus non & servito aniente, &
stato costruito male e cosinon
funziona, & inutile. Non ha
senso perché viene dato a chi
ha un reddito medio-basso e
che quindi, magari, non andra
nemmeno in vacanza. Per I’al-
bergatore poi & un credito di
imposta che dovrebbe essere
scaricato il prossimo anno,
sempre se ci si arrivera e se si
avranno tasse da pagare. Ame
risulta che nessuna struttura
del territorio lo stia accettan-
do. Inoltre nessuno chiama
per chiedere informazioni in
merito».

Cosi & inutile

Stessa esperienza per Fabio
Dadati, imprenditore condue
alberghi a Malgrate: «Noi non
lo accettiamo e nessuno ci ha
chiamato per chiederci come
funziona o se e possibile uti-
lizzarlo. Anche perché non é
stata fattauna comunicazione
efficace, uno deve andarsiari-
cercare il funzionamento. Per
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strutture come le nostre sicu-
ramente non porta vantaggi,
solo complicazioni. Magari
puo essere utile per altri al-
bergatori con standard diffe-
renti, mafrancamente non sa-
prei. Alla fine & un intervento
di qualche centinaia di euro,
con limiti burocratici, che non
cambiano la situazione e per
come & strytturato non ser-
ver. Anche perché a mancare
sul lago sono soprattutto i tu-
rististranieri: «Sul centrolago
- evidenzia Beri - la stagione
sta andando molto male per-
ché manca il mercato ameri-
cano, russo e australiano. Tut-
to il lungo raggio non si sta
muovendo per venire da noi.
Sutrestrutture a4 stellediVa-
renna due sono chiuse e quin-
di mancametadell'offerta. So-
lo noidel Royal abbiamo aper-
toma siamo sotto del’80%. Va
un pochino meglio nell’area di
Lecco dove silavora con il set-
tore business e in Valsassina
con il mercato italiano, ma co-
mungque poca roba. Sento dire
che il segmento che riguardail
mare in Italiasta andando me-
glio, ma I'assenza della fetta di
mercato internazionale & un
disastro per tutti».

Situazione simile anche per
quel che riguarda i B&B, come
spiega Claudia Pattarini del-
I’'associazione Home Sharing
Clubdi Lecco, unacommunity
che riunisce i titolari delle ca-

e

sevacanzadi Lecco: «Noiilbo-
nus vacanze non lo stiamo uti-
lizzando, né c’@ stato ancorari-
chiesto dai clienti. Io non ho
dato la mia adesione, anche
perché ho riaperto da poco e
non ho ancora valutato a fon-
do questo strumento. E pero
certamente significativo che
nessuno miabbia ancora chie-
stose potevaspenderedameil
bonus. Si tratta di un’opportu~
nita in pit, ma che sconta il
fatto di non essere applicata
alle prenotazioni che vengono
effettuate attraverso le piatta-
forme, che sono utilizzatissi-
me per il nostro genere di
strutture».

Piccoli segnali
Anche per le realta extralber-
ghiere l'estate post Covid sta

presentando il conto; «La sta- .

gione - sottolinea - sicura-
mente & sotto tono, anche se
c’e stata una ripartenza, pur
molto limitata. Sapevamo che
guesto era un anno particola-
re e ci siamo organizzati per
poter comunque riaprire». A
essere cambiata ¢ la tipologia
di clientela: «Oggi abbiamo un
turismo di prossimita, prove-
niente perlopitidall’areamila-
nese con prenotazioni anche
all’'ultimo minuto, magari per
il fine settimana e una richie-
stadilungo periodo, anche per
un mese o due, per ragioni es-
senzialmente di lavoro».




Eppur si muove:
«Piano, ma i turisti
stanno arrivando»

« Turismo in lenta ri-
presa almeno per quel che ri-
guarda la zona di Lecco. A te-
stimoniare questo andamen-
to & Fabio Dadati, imprendito-
re con due strutture ricettive a
Malgrate e membro del primo
consorzio di albergatori lec-
chesi: «Nel mese di luglio -
spiega Dadati - ¢’e stataun po’

sssmeen Le vacanze estive ai
tempi del Covid fanno segnare
una crescita di richieste di cam-
peranoleggio. Lapauradel con-
tagio spinge molti viaggiatori a
scegliere una soluzione di que-
sto tipo, piuttosto che laclassica
vacanza in albergo o nei villaggi
turistici, luoghi certamente pitt
affollati e quindi dove tenere le
maggiori precauzioni per evita-
re assembramenti o dove dover
utilizzare in continuazione la
mascherina. Il camper invece
permette di muoversi con mag-
giore liberta, scegliendo dove
fermarsielasciandolapossibili-
ta di ricercare luoghi meno fre-
quentati. Quella del camper ¢

\
di ripresa. Stiamo lavorando
abbastanzabene, anche se sia-
mo sempre al 20% in meno di
fatturato rispetto allo scorso
anno. Anche agosto pensiamo
possa andare andare in questa
direziong, confermando que-
sto dato. Si trattacomungque di
un caloimportante, mase rap-
portato con il periodo in cui

un’abitudine sempre pit diffusa
in Italia, che in queste settima-
ne di post emergenza ha visto
un’importante crescita. «Una
maggiore richiesta si puo dire
che ci sia stata, — spiegala Tech-
no Camper di Galbiate - noi ab-
biamo tutti i nostri camper, cir-
caunadecina, gia noleggiati per
tuttaestate. Undatoinlineacon
iltrend degliscorsianni, soprat-
tuttoper quel cheriguardaime-
si di luglio e soprattutto di ago-
sto. A cambiare ¢ la tipologia dei
clienti: gli altri anni avevamo
sempre molti stranieri che sono
soliti prenotare con diversi me-
si di anticipo. Questo segmento
di mercato ¢ venuto un po’ a

eravamo chiusi & gia un segna-
le incoraggiante». Buonalari-
sposta anche dei turisti stra-
nieri: «Noi lavoriamo molto
con tedeschi, belgi, olandesi,
inglesi, francesi e svizzeri che
fortunatamente si stanno
spostando per venire a fare le
vacanze da noi. Lo fanno an-
che muovendosi con la loro
automobile. Quello che man-
ca é il mercato di oltreoceano
ed extraeuropeo che pero per
noi qui a Lecco & meno impor-
tante».

Per un pieno rilancio del
settore sarebbero pero impor-
tanti aiuti da parte dello Stato:
«Per prima cosa- continua -
dovrebbe essere esteso anche
ai mesi di marzo e maggio il

.

Fabio Dadati, albergatore

mancare acausadel Covid, ma e
stato sostituito dagli italiani che
hanno subito saturato le dispo-
nibilith». Le telefonate per cer-
care un camper a noleggio con-
tinuano ad arrivare: «Ricevia-
mo ogni giorno tante richieste
peril mese di agosto — continua

~ che perd non possiamo soddi-

sfare, ma & sempre stato cosl
tutti gli anni, negli ultimi giorni
di luglio riceviamo decine di te-
lefonate al giorno».

Anche al Centro Caravan del
Lario di Civate sono molte le ri-
chieste, anche se il dato al mo-
mento sembra essere in linea
con quelle degli scorsianni. Una
tendenza che invece non si é re-
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Nella stagione del Covid il camper torna gettonatissimo

contributo a fondo perduto
erogato per aprile, sulla base
della differenza di fatturato,
perché i mesi di lockdown so-
nostatitreenonunosolo. Ser-
ve poilamassimasburocratiz-
zazione e una riduzione del
costo del lavoro. Il personale e
la voce che incide di pit1 per il
nostro settore, ma non € pos-
sibile dare un’occupazione a
chi acquisisce professionalita
importanti se poi costa al-
l'azienda 2 volte e mezzo o 3 il
netto che percepisce. Bene in-
vece il bando regionale per in-
centivare le ristrutturazione,
permette di programmare de-
gli interventi in questa stagio-
ne rallentata».

S. Sca.

gistrata per quel che riguarda
l'acquisto di camper nuovi o an-
che usati: «Qualche telefonata
in pit1 - spiegano da Briancara-
van, realta di Osnago - l'abbia-
mo ricevuta, ma chiaramente
acquistare non & lo stesso che
noleggiare, & un investimento
che bisogna potersi permettere.
1 nostri datidi queste settimane
sono in linea con gli scorsi anni,
ma abbiamo perso tre mesi,
quelli del lockdown, che gene-
ralmente erai piti importanti in
vista dell’estate. E quelli non ce
li ridaranno piti. Capisco ci pos-
sa essere stata una corsa al no-
leggio in questi giorni, perché
solitamente il camper lo si pre-
nota con alcunimesidianticipo,
come accade per un albergo e
non si arriva certo a cercarlo al-
P'ultimo».




