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Calcio, il Como si tuffa nelle acque del Lario

Sulle nuove divise compaiono le onde del lago

Il vernissage sulla terrazza
dell’Hilton alla presenza
degli sponsor, Randstad
e acqua San Bernardo

COMO -

Le onde del lago, le stesse che
si vedevano dalla terrazza
dell’Hilton durante la presenta-
zione, sono state stilizzate sulla
nuova maglia del Como e sotto
di loro il nome del nuovo spon-
sor internazionale, la Randstad,
mentre sul retro quello dell’ac-
gua San Bernardo. Una maglia
in qualche modo rivoluzionaria,
guella prodotta da Legea, che al-
lo stesso tempo rispetta la tradi-
zione nei colori e nella confezio-
ne.

La presentazione video curata
da Como Tv, ne ha esaltato le ca-
ratteristiche, mostrando model-
li e modelle imbarcati su un bat-

MICHAEL GANDLER

«Cosi il nostro club
ha un marchio

di prestigio
internazionalenx
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La presentazione dalle nuove maglie del Como per la stagione 2020-21

tello della Lariana, che fra onde
e vento mostravano la bellezza
delle tre maglie. La prima & rea-
lizzata con il classico blu-azzur-
ro Como, sormontato da onde
blu scuro, la bianca con le onde
azzurre e la terza che sara usata
anche dai portieri nera con le
onde gialle.

Sui social le nuove maglie han-
no riscontrato i favori di tutti, so-
prattutto la versione bianca che

dava anche quel sapore degli
anni sessanta. E stata una pre-

.sentazione raffinata, con I'ammi-

nistratore delegato Michael
Gandler molto soddisfatto per i
risultati raggiunti dal punto di vi-
sta d’immagine e di professiona-
lita.

«Abbiamo mantenuto la pro-
messa di dare al Como un mar-
chio dal prestigio internaziona-
le con un contratto pluriennale,

che permettera al Como d| fare

un grande salto di quailta»
Randstad, leader nel mondo nel-
la somministrazione lavoro e ri-
sorse umane, partner della Ju-
ventus dal 2017, sara anche
sponsor del Como per i prossi-
mi due anni, con un opzione di
prolungamento in caso di pro-
mozione. Soddisfatto l'ad di
Randstand Italia.
«Quello con il Como non € una
vera sponsorizzazione - spiega
Marco Ceresa - ma uno scambio
di valori. Da parte nostra noi oi
dobbiamo imparare e trasmette-
re ai nuovi lavorato, la leader-
ship di una organizzazione di
una societa come il Como e le
capacita dei sui giocatori». Fau-
tore di tutta I'operazione che ha
legato questi due realta e il diret-
tore marketing, Flavio Faré.
«E importante per noi avere un
marchio solido ed internaziona-
le come RandStad e collaborere-
mo con il loro ramo sportivo la
Randstad Sport. Abbiamo volu-
to una maglia che rispettasse il
territorio e che legasse ancora
di piu la squadra alla citta e al
suo lago».

Enrico'l.pvrini
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