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«Tiamo Italla»
E la Nutella

sceglie Varenna

Lo scorcio di Varenna immortalato dalla Nutella

PAOLA SANDIONIGI

1 ramo lecchese del lago
batte quello dei “cugini”
comaschi. Varenna fini-
sce suivasettidellaNutel-
la come simbolo del Lario: &
stata scelta come uno dei
trentascorcid’Italianell’
bito delliniziativasiglatadal-
I'Ente nazionale del turismo,
e Ferreroin omaggioal Belpa-
ese, perpropagandare alcune
delle pit belle localita della
perusola, cercando di ridare
1mpulso al turismo.

E cosi grazieal vasetto hume-
ro16, Varennasuperalocalita
celebrate come Bellagio, Me-
naggio, Cadenabbia, anche se
allafine nonsitrattadinessu-
na corsa al migliore ma di

un’occasione per portare la
bellezza del lago di Como in
giro per I'Italia, e non solo.

Ibarattolidi Nutellain edizio-
nespecialesarannoinvendita
dal12 ottobre. Inoltre inqua-
drandoil Qrcode presentesu
ognivasetto sara possibile fa-
re un giro virtuale “sul Lario
tramite piattaformadigitale.
Varenna con il lago di Como
simboleggial'interaLombar-
dia. Ed &in ottimacompagnia:
perl’Abruzzo c’¢il GranSasso,
per la Basilicata Matera coi

.suoisassi, per!’Emilia Roma-

gnai porticidiBologna, perla
Liguriale Cinque terre, e per
il Veneto Veneziacon Burano,
oltre ad altre meravigliose
bellezze che rendonoloStiva-
le unico nel mondo intero.




