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Nuovo crollo dei consumi: -8,17% a 0

LA SPESA DELLE FAMIGLIE

Allarme di Confcommercio:
pesano crisi della filiera
del turismo e trasporti

Sangalli: preoccupaanche
la stretta al credito per le Pmi
Resca: tanti non riapriranno

Enrico Netti

Dopoil rimbalzo estivol'autunnoeil
riacuirsidella pandemia portano un
altro tonfo dei consumi. A ottobre, con
iprimi Dpcm, il calo ¢ stato dell’8,1%
rispetto allo stesso mese del 2019. E
quantoemerge dall’analisi congiun-
turale di Confcommercio cheeviden-
ziala drammaticasituazione dialcuni
compartiche accusanoi colpipit duri
apartire dalla filiera del turismo con
~ un-60% per gli alberghi, bar e risto-
ranti(-38%), serviziperil tempolibe-
ro(-73,2%)etrasporti. Riduzionidella
domanda che si avvicinano a quelle
viste a marzo. Il centro studi Con-
fcommercio per novembre prevede
uncalodel Pil del 7,7%rispettoaotto-
bre e del 12,1% su base annua. Per
quantoriguardal’ultimo trimestrela
stimaédiuna flessione congiunturale

del Pilsuperioreal 4% grazieaunari-
presa dei consumiadicembre, mese
dello shopping natalizio. Maquestae
una ipotesifattaimmaginandoundi-
cembeeall’insegnadiun eccezionale
maimprobabile recuperodei consu-
mi, segnala il centro studi. In questo
quadroil 2020 dovrebbe chiudere con
uncrollodel Piltrail-geil9,5% grazie
al recupero estivo dei consumi, ma
I'ingresso nel nuovoannoavverrebbe
dauna posizione peggiore.
«L’aggravarsi della pandemia e
nuovi lockdown pesano sulla nostra
economiagiaprovatadallacrisi. Neri-
sentono i consumi e crescono irischi
per I'atteso rimbalzo del Pil nel 2021.
Preoccupa, inoltre, lastrettadel credito
imposta dalle nuoveregole dell’'Unio-
neeuropea -commenta Carlo Sangalli,
presidente di Confcommercio -. Oc-
correunareazionepitifortesubito: in-
dennizziadeguati perle imprese, mo-
ratorie fiscalie creditizie. Nellostesso
tempo chiediamo che legge di Bilancio
e Piano di ripresa puntino sugliinve-
stimenti necessariarimettereinmoto
produttivita e crescita a vantaggio di
una maggiore coesione sociale».
Ottobre ha visto il rallentamento
delladomandadibenidurevolicome,
peresempio,leautononostantele ge-
nerose campagne dibonus del gover-
noedeiproduttori. Situazione peggio-
reperl’abbigliamento e calzatureche

-

accusanoicontraccolpidellasocialita
persa. Tutto il mondo del retail e in
grande sofferenza, in particolare gli
shopping center per la chiusura nei
weekend. Sempre ieri Roberto Zoia,
presidente del Cncc (centri commer-
ciali) in X Commissione attivita pro-
duttivedellaCamera, ha chiestomisu-
re concrete pér il rilancio della spesa
delle famiglie con duetipidiinterventi:
iniziative nuove e concrete per rilan-
ciareiconsumiimmediatamentedopo
leriaperture, considerando cheil peri-
odonataliziorappresentail 40%delle
venditeannualideimall. Inoltreil set-
tore chiedeadeguatiristori «conside-
rando che quello dei centri commer-
cialiestatotnodeisegmentidel com-
mercio piticolpiti inassoluto».

Mario Resca, presidente Confim-
prese(commerciomoderno), tratteg-
giaun quadrofosco. «Intrent’anninon
sieranomaivisteintuttaltaliacositan-
tesaracinescheabbassate, che nonria-
priranno pili, sonoinegoziantiinuovi
poveri-dice-.Speriamo inunperiodo
nataliziodovelagenteabbialavogliae
lapossibilita di consumare».

Prende quotalafrondadichicerca
dicontrastare «ladistorsione compe-
titiva delle piattaforme die-commer-
cen. Adirlo Carlo Massoletti, membro
digiuntadi Confcommercio, durante
l'audizione diieriin commissione At-
tivita produttive alla Camera. «Nel

Zonarossa. Ristoranti e negozi chiusi in pieno centro a Milano, in zona Brera
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vendite natalizie valgono il
40% del business annuale




ovgmbre 2020 11 Sole 24 Ore

f

ottobre

calo dei prezzidiundecimodi

a Brera W

-0,1%

Prezzi al consumo
ciali,per  Anovembre siattende un
2nd, le:
lgonoil punto e del -0,2% rispetto
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2019 le grandi piattaforme dell’e-
commercehannoversatoinltaliai23
milioniditasse, cifracheestatapaga-
tadai solinegozidel centrostoricodi
Milano - haaggiunto -. Queste piatta-
forme riescono a sfruttare le maglie
larghe delfisco,hanno redditi molto
bassi nei loro bilanci e quindi non
producono ricchezza per il sistema
Italia». In Francia politici e intellet-
tuali hanno lanciato la campagna
«#NoelSansAmazon» riprendendo
una analoga iniziativa promossa da
Fratelli d’Italia. «Cisiamo mobilitati
inuna campagnacontroil gigante del
commercioelettronicoche, nella fase
degliacquistinatalizi, approfitta della
chiusuradeinegoziperlapandemia
e cannibalizza il nostro tessuto com-
merciale - incalza Fabio Rampelli
(Fratellid'Italia), vicepresidente della
Camera deideputati. Quindinon pos-
so non condividerla. La riproporrd
anche qui e chiamerd il mondo della
culturaaschierarsiper unacampagna
#NataleSenzaAmazon.llGoverno de-
ve sostenere conlo stesso parametro
che usa per i layoratori dipendenti i
negozi di vicinato, escludendo dai
contributi Amazon e il circuito e-
commerce chestaeffettuandounver-
gognoso sciacallaggio sulla crisi a
danno del commercio di prossimita».
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