Nameless: non soloun festivalmusicale
K un’azienda conun alto tasso di crescita

L'analisi. Pubblicata |a classifica delle imprese del settore spettacolo con i migliori risultati
Un fatturato che in un anno ha registrato un aumento del 30% e ha superato i due milioni

GIULIO MASPERI
LECCO

ss=ewe Un  riconoscimento
che arriva dai numeri del fattu-
rato, indicatore principe della
crescita - costante e adoppiaci-
fra - di una societa lecchese na-
ta per organizzare un festival
musicale, promuovendo un
evento a base di note, cultura, e
divertimento con le “radici” an-
corate al territorio, ma traendo
spunto dagli eventi internazio-
nali.

Traileader
Nameless Srl figura alla posi-
zione numero 77 della classifica
“Leader della crescita”, ranking
delle imprese selezionate da
Statista e Sole 24 Ore. Imprese
italiane che si sono distinte per
le performance. Nel 2019 la so-
cietalecchese ha chiusoil bilan-
cio con un fatturatodi 2,052 mi-
lioni di euro (+30% sul 2018; nel
2016 era pari a 328 mila euro).
Laclassificaéstilatainfunzione
del “Cagr”, I'indicatore che
identifica il tasso di crescita an-
nuo composto, che misura il
tasso di rendimento di un inve-
stimento: quello di Nameless
Srl & risultato pari a 84,28.
Nelrankingl'impresa Name-
less Srl - che dal 2013 organizza
il “Nameless Music Festival:
prime due edizioni al Bione di
Lecco, successive cinque a Bar-
zio, quella del 2020 sarebbe an-

data in scena ad Annone, ma
causa-Covid-19 e rimandata al
2021 - e la prima azienda del
comparto eventi-divertimento.
Un risultato eccezionale, regi-
strato nel 2019, che arriva in un
anno, il 202Q in corso, che ha vi-
sto questo settore condizionato
da chiusure e limitazioni all’at-
tivita,

«In questanno maledetto &
motivo d'orgoglio e di grande
soddisfazione essere in questa
classifica - racconta Alberto
Fumagalli, fondatore eammini-
stratore delegato di Nameless
Srl -. Significa che il progetto in
cui abbiamo sempre creduto
giustifica gli investimenti».

Le presenze

Investimenti che la societa lec-
chese ha saputo capitalizzare,
puntando sul valore della pro-
posta artistica (numero e noto-
rieta di deejay e artisti ospitati)
e dell’esperienza vissuta dal
pubblico, che nel 2019 vide — nel
complesso - 50 mila presenze a
Barzio. «Cosa significare essere
laprimaaziendain classificanel
settore degli spettacoli? Che il
nostro lavoro pud rappresenta-
re unavera possibilita di guada-
gno - entra nel dettaglio Fuma-
galli — e che non sia un hobby,
come spesso ancora capita di
pensare nel nostro Paese: Por-
tare un’azienda che produce un
festival in unaclassifica cosiim-

Il palco principale dell’'vitima edizione del Nameless, tenuta a Barzio

portante, anche non essendo
noiunamultinazionale dieven-
ti, significa che si puo vivere di
cultura e di musica».

La “ricetta” di Nameless &
fondatasuuna «crescitaorgani-
ca» lavorando al miglioramento
dell'esperienza e del valore del
marchio con «pochi investi-

menti pubblicitari», analizza il
titolare, confermandoil tasso di
crescita «con un trend mante-
nuto anno dopo anno». Per Fu-
magalli tali numeri «sono im-
plementabili con investimenti
pubblicitari ad hoc e sfruttando
le potenzialita dellanuovaloca-
tion» che sara I'area della Pon-
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cia, ad Annone Brianza, dove
dal 29 maggioall’l giugno2021¢
in programmal'edizione nume-
1o otto del festival. «L'obiettivo
futuro é raggiungere almeno il
doppio di questo fatturato - di-
ce Fumagalli - per competere
con i nostri colleghi sparsi per
I'Europa».

L'ultima
edizione
con 50mila
presenze

w: Il “Nameless Music
Festival” nel 2019 ha raccolte,
in tre giorni di manifestazio-
ne, 50 mila presenze. La previ-
sione per l'edizione del 2020,
rimandata alla primavera
2021, era di toceare - in quat-
tro giorni - quota 80 mila: per
l'edizione del 2020 erano gia
stativendutioltre 7 milaabbo-
namentidelladuratadi 4 gior-
ni.

L’escalation positiva & evi-
dente se si pensa che nel 2013,
alla prima edizione di due
giorni, le presenze furono 4
mila; negli anni successivi i
numerifurono di 9 mila (2014,
prima edizione di tre giorna-
te), 15 mila (2015), 24 mila
(2016), 30 mila (2017) e 40 mi-
la presenze nel 2018. Il fattu-
rato di Nameless Srl & passato
da 1,062 milioni di euro (2017)
a 1,716 milioni (2018) fino ai
2,050 milioni del 2019,

Nel 2019 a Barzio sui 3 pal-
chi si alternarono 76 artisti; 1a
ricaduta economica sul terri-
torio stimata fu di 4,5 milioni
di euro.

11 68% del pubblico, non re-
sidente nel Lecchese e nelle
province limitrofe, spende in
media 393 euro (fuori dal fe-
stival); quanto al target, il 56%
del pubblico hatrai24 ei28
anni, il 26% trai25ei34anni.

«Il vantaggio di aver scelto
Lecco e il suo territorio - rac-
conta Alberto Fumagalli - e di
poter coinvolgere cio che sta
intorno e di poter offrire al
pubblico un ambiente unico
con paesaggi naturali di gran-
de bellezza». G. Mas.
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Sel collaboratorl e amplo spazm aidee e tecnologia

La societa lecchese
Nameless Srl organizza dal
2013 I'evento “Nameless Mu-
sic Festival”, che rappresenta
I'unica attivita d’impresa del-
la ditta fondata da Alberto
Fumagalli, 35 anni.
L’azienda ha sei collabora-
tori fissi, di cui un assunto
come dipendente e i rima-
nenti collaboratori a Partita
Iva («Il dinamismo del no-
stro lavoro ci obbliga a fare
delle scelte - spiega Fuma-
galli - che preservinolaliber-
ta di ognuno di organizzare il
proprio tempo. Certamente
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questi collaboratori sono le-
gati in modo indissolubile a
Nameless, dove hanno co-
struito il proprio know-how
che continuano a metterci a
disposizione»).

Nei fine settimana in cui si
tiene Tevento i collaboratori
complessivi arrivano a un
numero totale fino a 500 per-
sone. Nel 2019 la manifesta-
zione artistica organizzata a
Barzio cont0 50 mila presen-
ze nell’intero weekend.

Dal 2017 “Nameless Music
Festival” & organizzato in co-
produzione con Universal

Music Ttalia «che ci ha per-
messo di crescere fin dove
siamo arrivati - dettaglia
amministratore delegato
della societa lariana - dando-
ci fiducia e sostegno fattivo,
sostenendo il nostro percor-
so di crescita, ma preservan-
do la nostra indipendenza
professionale».

Negli anni sono aumentati
gli aspetti tecnologici per ot-
timizzare l'esperienza del
pubblico e la gestione opera-
tiva. Un esempio? I cosiddet-
ti “token” per i pagamenti
dentro il festival. Introdotti
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Alberto Fumagalll fondatore
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nel 2014 (come semplici “get-
toni” in plastica equivalenti
al denaro contante, acquista-
ti dentro il festival.in cassa
per il pagamento di cibi, be-
vande e gadget vari), i token
dal 2018 sono diventati com-
pletamente digitali.

' Nello specifico daquell’an-
no il festival si é attrezzato
con dei braccialetti per la ge-
stione dei pagamenti, di fatto
dei token virtuali. Dal 2020
era previsto I'utilizzo di que-
sti braccialetti anche perl'ac-
quisto del biglietto d’ingres-
so con un’attivita interamen-

4

te da remoto (sara cosi nel
2021), ottenendo un biglietto
elettronico de-materializza-
to.

1l cliente potra comprare
on-line il biglietto e ricevere
a casa il bracciale; il braccia-
letto si pre-carica tramite
carta di pagamento elettro-
nica (per tutti gli acquisti
dentro il festival) cosi che si
«potra partecipare al nostro
evento, volendo, portando
con 'sé solo il bracciale e la
carta d’identita - spiega Fu-
magalli - consentendoci di
gestire al meglio le code e
semplificando gli accessi an-
che in funzione dei termo-
scanner».

G. Mas.



