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llmarchio Autotorino Veneto

Espansione nel Nord-Est. || Gruppo ha acquisito a Verfina il mandato ufficiale Toyota e Lexus da Trivellato Auto
| direttore generale Martinalli: «Prosegue la crescita secondo il piano industriale, nel 2021 e prevista del 12%>»
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s Autotorino, top dealer
italiano dell’automotive guidato
daPlinio Vanini,entraperlapri-
mavoltainVenetoconil proprio
marchio compiendo, dopo poco
pit1 di un anno dalla fusione con
Autostar, un altro importante
passo nella direzione della cre-
scita nel Nord-Est.

11 Gruppo, che ha il suo quar-
tier generale a Cosio Valtellino,
ha raggiunto l'accordo per l'ac-
quisizione dell'intero capitale
sociale di Trivellato Auto, il ra-
mo d’azienda del Dealer veneto
dedicato ai marchi Toyota e
Lexus. L'operazione ha avuto
l'autorizzazione dell’Antitrust,
Autorita garante della concor-
renza, e il gradimento di Toyota
Italia: 'accordo & operativo da
mercoledi 13 gennaio.

Prosegue cosi lo sviluppo per
linee esterne del Gruppo Auto-
torino che, dopo poco piti di un
annodallafusione con Autostar,
compie un altro importante
passo nella direzione della cre-
scita nel Nord-Est e, in partico-
lare, nel Venetodove entraperla
primavoltaconilmarchio Auto-
torino.

Le concessionarie

Al centro dell'accordo sono le
due concessionarie Toyota ve-
ronesi, di cui una ¢ anche dedi-
cata al mondo dell’ibrido pre-
mium Lexus. Si estende cosi la
rete ufficiale deiservizidivendi-
ta e assistenza che Autotorino
dedica a questi marchi, fino ad
oggi sviluppata tra Lombardia e
Piemonte. Un percorso che ra-

¥ «Abbiamo le giuste
preoccupazioni,
masappiamo anche
chelafine

del tunnel e vicina»

dica la presenza di Autotorino
sul territorio e nelle comunita
del Nord Italia, sviluppando ca-
pillarmente la prossimita dei
servizi della sua rete di conces-
sionarie ufficiali ai propri clien-
ti.

La partnership di Autotorino
con il brand Toyota, iniziata nel
2015, & cresciuta nel tempo fino
a superare oggi le 5mila auto
vendute annualmente. Conl’in-
gresso a Verona e provincia co-
me concessionaria ufficiale, nel
2021 si stima di consegnare
6.500 Toyotaa clienti retail.

Vicinanzaeon-line
«Poniamo attenzione al raffor-
zamento della partnership con i
costruttori nostri partner stori-
ci ~ ha commentato il direttore
generage di Autotorino Stefano
Martinalli - secondo una pro-
spettiva che valorizzale struttu-
re di prossimita al cliente, ben
integrate con processi on-line
che permettono di garantire co-
stante vicinanza e disponibilita
continuando cosi a perseguire
quelle che sono le nostre policy
aziendali. Abbiamo certamente
le giuste preoccupazioni per il
periodo pandemico che stiamo
vivendo, ma sappiamo anche
chelafine del tunnel & vicina. In
Trivellato Auto a Verona abbia-
mo trovato competenze e otti-
me relazioni con i clienti, valori
inlinea con il nostro mododi fa-
re azienda e con i principi di
Toyota. Inoltre - ha proseguito
Martinalli - questo passo ci per-
mette il prosieguo nella crescita
secondo il piano industriale ap-
provato dal Cda della societa,
che per'anno 2021 prevede una
crescita del 12% e il ritorno alla
redditivita ante-Covid pari al
3% lordo sul fatturato».
«L’accordo rientra nella stra-
tegia di focalizzare il nostro im-
pegno nelle province di Verona,
Vicenza, Padova e Rovigo, di
consolidare l'esclusiva partner-

La sede del Gruppo a Cosio Valtellino

ship con il brand della Stellae di
concentrarci sullo sviluppo dei
futuri volumi di vendita del
mondoMercedes-Benzche, con
l'arrivo delle nuove motorizza-
zioni plug-in ed elettriche, ci ve-
dra sicuri protagonisti sul mer-
cato», ha commentato a propo-
sito della cessione del mandato
Toyota e Lexus Luca Trivellato,
amministratore delegato del-
l'omonimo Gruppo.

«Abbiamo trascorso dieci an-
ni al fianco di Toyota Motor Ita-
lia - ha proseguito - portando le
quote di mercato a livelli mai
raggiunti prima nella provincia,
esiamoorgogliosidell'esperien-
za e dei traguardi raggiunti. La-
sciamo ad Autotorino, amici di
lunga data, una bellissima rela-
zione coniclienti, unasolida re-
alth aziendale compostadacirca
30 collaboratori ben rodati ed
affiatati e I'augurio di ogni suc-
cesso al fianco di Toyota». R.Son.
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Le i}éfture eié&ﬁﬁcate

valgono il 20% del mercato

smemws Con 221.893 ibride
mild/full e 59.894 ricaricabili
immatricolate da inizio anno,
le auto elettrificate valgono il
20% del mercato. L’attenzio-
ne dei consumatori verso le
automobili elettrificate, che
in futuro avranno meno limi-
tazioni alla circolazione &
dunque marcata: da inizio an-
no, il 64% delle auto ibride ed
elettriche sono state acquista-
te da privati/persone fisiche.
Lo rileval’Anfia in un Focus di
approfondimento sul merca-
to italiano nel 2020.

Nel 2020 le autoricaricabili
valgono il 44% del mercato

nel suo complesso, mentre
nello stesso periodo dello
scorso anno la loro quota di
mercato non raggiungeval’l%
(0,9%). Si amplia la gamma di
modelli elettrificati offerti,
stimolando l'interesse dei
consumatori (privati e socie-
ta). A dicembre, si assiste ad
una buona performance dei
modelli ibridi di Feca: Lancia
Ypsilon, Fiat Panda e 500 si
posizionano, rispettivamen-
te, al secondo, al terzo e al
quarto posto.

Le versioni plug-in di Jeep
Compass e Renegade occupa-
no la seconda e la quarta posi-

zione tra le Phev. Infine, lIa
versione elettrica della Fiat
500, 'ultima arrivata di Fca
sul mercato delle elettrificate,
siposiziona al primo posto tra
i modelli Bev di dicembre.

Tra i segmenti sono i suv a
detenere la maggiore quota di
mercato (42% per tutte le ca-
tegorie), con una riduzione
del 24% rispetto allo scorso
anno, ma comungque inferiore
alla riduzione del mercato
(-28%). Anche le utilitarie re-
gistrano una riduzione: -23%,
pur mantenendo una quota di
mercato del 22% per il perio-
do gennaio-dicembre. Seguo-
no le superutilitarie con il17%
di quota di mercato e una ri-
duzione del 34% e il segmento
delle medie con una quota del
13% e una riduzione del mer-
cato del 29,5%.



