AUTO: PESA SEMPRE IL DIVARIO
TRA PRODUZIONE E DOMANDA»

Plinio Vanini & il presidente del gruppo Autotorino, primo dealer in Italia con 52 filiali e 1700 addetti
«Da alcum anni c'e il problema di un mercato che non riesce ad assorbire i volumi che'escono dalle fabbriche»



MARIA G. DELLA VECCHIA

andemia a parte, da
tempo il vero motivo
della crisi dell’'automo-
tive stainunacapacita
produttiva superiore alla do-
manda. Lo stesso accorpamen-
to che hadato vitaa Stellantis
éunastrategia che puntaauna
produzione pit su misura del
mercato reale, perché questo
¢ il vero problema da risolve-
réx».
Plinio Vanini, presidente del
gruppo Autotorino Spa, passa
in rassegna quello che per il
settore & stato un anno reso pil
difficile dal Covid, e guarda
all’auto elettricacome aquella
«non € l'unica innovazione
possibile» e «continueraad es-
sere ancoraper moltounapuzc-
sibilita riservata ai ricchi». Be-
ne, invece, per gli incentivi
pubblici «se sostengonolacon-
tinuita di produzione delle fi-
liere».

Nato da un’attivita fondata
56 anni fa, oggi il gruppo Auto-
torino con sede a Cosio Valtel-
lino e concessionario di nume-
rosibrand di primissimo piano
conta 1700 addetti e 52 filiali,
incluse due nuove concessio-
narie Toyota aperte in questi
giorni a Verona in quella che
¢ una forte accelerazione di-
mensionale sviluppatasoprat-
tutto in questiultimi anni nel
segno di investimenti, creazio-
ne di lavoro e assunzione di
giovani. Uno sviluppo enorme
reso possibile dai maggiorivo-
lumi su cui distribuire i costi
degli investimenti.

C'euncircolo vizioso fraproduzio-
nee prezzinel mercatodell’auto?

Si. Produrre in sovrannu-
mero mette aduraprovaesot-
to stress la redditivita delle
imprese dellafiliera. Dall’altro
lato, tentare di non ridurre la
capacitd produttiva mette di
meno sotto stress 'occupazio-
ne.Maseilmercatononriesce
pil1 ad assorbire le vendite si
arriva comunque a un punto di
non ritorno per tutti, che ri-
tengo sia gia arrivato visto che
il mercato ¢ in calo del 27%.E
il solito cane che si morde la
coda. Il Covid harallentato le
produzioni, quindi essendoci
meno prodotto sul mercatove-
diamo una capacita produttiva
pitivicinaalladomanda. Maé
evidente che quando il ciclo
produttivo riprendera apieno
ritmo, con questo mercato
avremo di nuovo un grande
problema.

In mezzo a tutto cid c'é I'innova-
zione dell’elettrico, ma non solo.

Plinio Vanini guida il gruppo Autotorino con base a Cosio Valtellino

Che effetti sta portandonelmerca-
to?

Lo scenario & abbastanza
chiaro: una parte di mercatosi
sposta sull’ibrido e una parte
sull’elettrico che, seppure stia
avanzando con incrementi
percentuali a tre cifre parliamo
comunque di una quota molto
bassasul totale del mercato. E
cio perché questainnovazione
continua ad essere costosa,
quindi per pochi. D’altraparte
nonsiamo pronticon le infra-
strutture diricarica, ma ciarri-
veremo, Comunque, come ha
detto lo stesso presidente di
Toyota, l'elettrico non sara
I'unica soluzione tecnologica
possibile. Bisogna fare i conti
conlarealtadimercato,conla
realta tecnologica, oltre che
contenere certe demagogie. Da
mezzo che favorisce laliberta
di movimento, con l'elettrico
oggil'auto & un mezzo che sul
lungoraggiolalimitaperitem-
pidiricaricaeperlamancanza
di infrastrutture. In Italia e
cosi, non valgono i paragoni
con il Nord Europa.

Cosa pensa della messa al bando
del diesel?

Insenso ecologico e scienti-
fico le soluzioni ibride diesel
assicurano i migliori risultati.
La politica ha considerato il
diesel in modo estremista e
demagogico, con la solita diffi-

colta ad approfondire. In pro-
posito tutte le nuove tecnolo-
gie applicate stanno portando
grandibenefici. E, dati allama-
no, col lockdown e con le strade
pressoché libere dal traffico
non abbiamo risolto i problemi
del particolato che arrivano da
fabbriche e, soprattutto, dal
riscaldamento.

Sul 2021 si annunciano oltre 400
milioni di nuovi incentivi per I'ac-
quisto di auto. La politica dei bo-
nus aiuterailmercatosuimedio?

Distinguiamo: coibonus sia-
mo andati a dare moltissimi
soldisull’elettrico, masifatica
a consumarli per i motivi gia
detti. In generale, gliincentivi

sono utili perché danno una-"

mano asvecchiare un parco di
20 milioni di auto molto obso-
lete che rappresentano '80%
di quel 10% di responsabilita
di inquinamento da particola-
to causato dalle auto. Detto cio,
senzaincentiviil 2020 sarebbe
stato un vero disastro, quindi
nel 2021 porteranno perlome-

Le grandi tendenze

Diesel e benzina

Il forte calo

Le vetture a gasolio adicembre
hanno avuto con una flessione del
36,8% e un peso sul mercato in
discesa dal 34,8% al 25,8% (dal 40%
al 33,1% nel confronto annuale). Le
auto a benzina hanno perso il 42%
e calano dal 48,5% al 33% (dal
44,3% al 37,5% nell'intero 2020).

Elettriche e ibride

Crescita a tripla cifra

Le ibride sono cresciute del 103%
nel 2020. Ancora piu forti le
performance per le ibride plug-
in; +319,1% nel 2020 (quota dallo
0,3% al 2%). Infine, le elettriche
hanno messo a Segno una cresci-
ta mensile del 753,5% salendo
dallo 0,6% al 6% del mercato.
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IL MERCATO

Il mercato italiano dell'auto
ha chiuso il 2020 con un altro
segno meno a dicembre e
numeri coerenti con le
previsioni delle maggiori
associazioni di
rappresentanza del settore:
secondo i dati diffusi dal
ministero dei Trasporti,a
dicembre le immatricolazioni
sono state 119.454, il 15% in
meno rispetto allo stesso
mese dell’anno scorso.

Il consuntivo annuale. Coi
dati dell'ultimo mese
dell’anno si chiude un 2020
particolarmente negativo per
I'intero mondo delle quattro
ruote. Nei primi sei mesi la
domanda @ stata penalizzata
dalle conseguenze della
pandemia del coronavirus,
mentre la seconda parte
dell'anno ha beneficiato solo
in parte degli incentivi.

no uno stimolo alle vendite.

Ma?
Ma un punto che risalta
molto poco & che a volte si

fatica ad associare il fatto che

gli incentivi non stimolano il

- mercato solo perché vanno a

risolvere un problema ai con-
cessionari. Danno, invece, ga-
ranzia alle filiere per poter
continuare aprodurre eadare
lavoro a centinaia di migliaia
dipersone. A partire daquesto
aspetto fondamentale dobbia-
mo anche provare a guardare
oltre gli incentivi, che finiran-
no.

Di nuovo siamo fanalino di
codadella Ue nell’affrontare il
tema della fiscalita delle azien-
de, punto su cui non siamo
allineati agli altri grandi Paesi
europei con cui potremmo
competere a fiscalita pariteti-
ca.Cid faciliterebbe I'immis-
sione sul mercato anche divei-
coli usati molto freschi, con
rottamazione di veicoli obsole-
ti e con piu facile accesso per
un ceto meno abbiente.

Inche modo il suo Gruppo haade-
guatolestrategieallenuove diffi-
colta di mercato?
Continuando afare due co-
se: non togliere nemmeno un
centesimo agli investimenti
programmati in innovazione e
sviluppo e mettendociin sem-

pre pit stretto contatto con i
nostri clienti, facilitando al
massimo laloro relazione con
noi. Daanni investiamo in tut-
to cid, in una strategia che nel
2020 ciha comunque consen-
tito, rispetto aun mercatoche
sull’anno ha perso il 27%, di
limitare lanostraperditanon
oltre i1 10%. E in relazione al-
I’'andamento generale siamo
molto soddisfatti di questo.

Nel 2021 andiamo avanti
con molta determinazione. Ab-
biamo deliberato importanti
investimentinel settore tecno-
logie e sviluppo,\hl cui diamo
lavoro a molti giovani, visto
che tutta la parte technology
in azienda rappresenta molti
postidilavoro soprattutto per
i giovani. Sono convinto che
un’azienda cresca mettendo al
centroclientie persone e con-
tinuando ad avere capacita di
aprirsie confrontarsi, se porta
abordo giovani di qualita, ca-
paci di esprimere innovazione
eidee. Credo che unimprendi-
tore debba avere questo corag-
gio ora come non mai. E impor-
tante guardare al futuro con
fiducia e cercare gli strumenti
per costruire il domani.

Lamanifatturanazionale tornera
acorrere?

Daimprenditore vorrei ave-
re iffformazioni e idee un po’
piti chiare sul futuro. Tengo a
dire con chiarezzauna cosa: ho
rispetto di tutti, malamaggior

-parte di chi ci governanon ha

mailavorato, mai creatoniente
di proprio nella vita. Percio &
difficile capire comeriproget-
tare il sistema Paese, in quanto
ovviamente per progettare bi-
sogna conoscere. Con la sola
teoria non si va da nessuna
parte. E nonsi puo far funzio-
nare un Paese con ristori e
reddito di cittadinanza. O la
politica mette I'impresa in
condizione di produrre e dare
dignita alle persone, ailavora-
tori, oppure non se ne esce. Ma
in Italiasta accadendol'esatto
contrario. Fino a prima della
pandemiauna parte del Paese’
produceva e a quella lo Stato
attingeva deprivandola pit1 o
meno aseconda dei momenti.
Oggi non c¢’¢ piu nemmeno
questa parte, quindi bisogna
pensare arimettere inmodoil
Paese. Non basta dire "investia-
mo in nuove tecnologie’, biso-
gna sapere in quali tecnologie,
con qualirisorse, con che pro-
gramma farlo e con che obietti-
vi. E sia chiaro: non & solouna
questione di innovazione. Bi- -
sogna investire su tutto. Credo
che lo Stato debba iniziare a
innovare da sé stesso.
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1. Le risorse 250 milioni sono
statistanziatidallalegge distabi-
lita 20:21 perrifinanziare il bonus
auto esteso a contratti firmati
entro il 30 giugno 2021 per l'ac-
quisto diauto con motori abenzi-
na, diesiel e ibrido “semplice” (au-
toda6(al35g/km).Tlprogram-
ma triennale di incentivi per le
auto elettriche e ibride plug-in
(auto fino a 60 g/km) prosegue
finoal 31dicembre 2021.Sonole
categorie sulle qualile agevola-
zionisono pill interessantie, con
moltaprobabilita,ifondiadispo-
sizione non si esauriranno per

una minore - per ora - richiesta
del mercato.

2. Seconda finestra Quello
attuale & il secondo bonus auto:
la scorsa estate era stata aperta
una finestra di incentivi per le
autoamotore “tradizionale” pri-
vilegiando nel bonus le auto a
minori emissioni. Il bonus auto
dell’estate 2020 haesaurito rapi-
damente i fondi a disposizione,
100 milioni, perle autoabenzina
e diesel.

3. Le previsioni I fondi di
questosecondobonusauto sisti-
ma invece che potranno coprire
lerichieste per qualchemese ma

s

si immagina anche che, per le
auto da 60 a135 g/km, si esauri-
ranno prima della scadenza di
giugno. Pertenere monitoratele
risorse ¢’¢ unlink del Ministero
dello sviluppo economico sulla
situazione dei fondi residui (in
aggiornamento): ecobonus.mi-
se.gov.it

4. Niente sorprese Sono da
escludere sorprese anche se si
arrivavicinoallasogliadiesauri-
mento delle risorse: quando si
firmacontrattoil concessionario
effettuacontestualmentelapre-
notazione degli incentivi sulla
piattaformaonline chebloccala

cifra del bonus. L'immatricola-
zione deve avvenire entro 180
giorni dall’acquisto.

5.1 limiti di prezzo Cisono
limitidi prezzo perl'acquistodi
autopremiate conilbonus: nella
fasciafinoa60 g/kmibonusspet-
tanoavetture con prezzodilisti-
no ufficiale inferiore a 50mila
euro (Iva esclusa). Per la fascia
61-135 g/kmibonus spettano per
vetture con prezzo dilistino uffi-
cialeinferiore a40milaeuro (Iva
esclusa).

6. La rottamazione Rotta-
magzione siono? Senzarottama-
zione per 'acquisto di auto con

emissioni 0-20il contributo sta-
tale & di5milaeuroconscontodel
venditore di mille. Per'acquisto
di auto con emissioni 21-60 il
contributostatalescendea 2500
euroconlostessoscontodel ven-
ditore, nessunincentivonel caso
diacquistodiauto conemissioni
61-135. Invece se all'acquisto si
aggiungelarottamazionediupa
autoimmatricolataante1° gén-
naio 2011 cambiano i vantaggi:
perleauto0-20il contributosta-
tale sale a8milaeuro consconto
venditore minimo di 2mila, per
le 21-60il contributostataleedi
4500 euroconloscontodel ven-

ditore sempre a 2mila e per le
61-135il contributostatalescen-
de a 1500 euro con lo sconto di
milledel concessionario. [lveico-
lodarottamare deve essere inte-
stato da almeno 12 mesi e deve
essere consegnataentro 30 gior-
ni dalla firma del contratto.

7. L’extra bonus Bonus al
40%sulleauto elettriche perchi
haun reddito Isee finoa30mila
euro. Inquesto casoeinalterna-
tivaagliincentivi per tutti,sipud
comprareun’auto elettricadipo-
tenza fino a 150 kW e prezzo di
listino fino a 30 mila euro (Iva
esclusa) ricevendoun contributo
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«Nuove alimentazioni

del 40% dellaspesa, finoa esauri-
mento fondi (20 milioni).
8. Mondo ibrido Ibride, che

~ differenza ¢’e? Nelle auto mild
~ hybrid oibrido“leggero” il moto-

f

re elettrico & solo di supporto e
permette di abbassare i consu-
mi trail 10 e il 15% rispettoaun

. veicolo completamente termi-

co. Leauto fullhybrid sonoquelle
doveil motore elettricopuotrai-
nare il veicolo in autonomia e
sono adatte alla guida in citta.
Infine nelle plug-inhybrid, le pitt
evolute, sofisticate e costose, il
motore elettrico garantisce
un’autonomiatrai30ei60km,
poiperd deve comunque interve-
nireil motore termico, appesan-
tito dalle batterie.

9 Ildiesel Eil diesel? Condan-
natoinviadefinitivaperchésara
vietato nell’area Ba Milano dal-
Tottobredel 2030 einaltre grandi
citta, pud restare una buonaal-
ternativaper chideve fare lunghi
viaggi per i prossimi nove anni,
tempodi esaurimentodellavita
di un’auto, se sfruttata,

10. Laconnessione Auto con-
nessa, gioie eillusioni. Le vetture
hannoiniziatoil cambioepocale
cheafinedecennioporteraauna
certadiffusionedielettrico “pu-
ro” e alla guida autonoma o se-
miautonoma, ma adattarsi alla
tecnologianonéfacile. L'autodel
futuroricevera gliaggiornamenti
come oggi accade per i cellulari.
L'usabilita deinuovistrumentisi
sta evolvendo rapidamente. In
futurol'elettronicacreeraundia-
logo tralauto e le strade.

Interminidisicurezzagiaesi-
stono sistemi sofisticati. Tutto
questo fa anche temere che la
parte software possa subire un
tipo di obsolescenza simile a
quella che conosciamo per gli
smartphone, quindisiraccoman-
dacautelanellasceltadeglistru-
menti,ancheinbasealleproprie
reali competenze digitali.

t:guida

TRE PUNTI CHIAVE

1.

Elettriche

. BONUS 40%
PER FAMIGLIE
POCO ABBIENTI

In alternativa agli
incentivi per tutti, chi
ha un redditolsee fino
a milaeuro pud com-
prare un'auto elettrica
di potenza fino a 150
kW e prez®o di listino
finoa 30mila euro
(lva esclusa) riceven-
do un contributo del
40% della spesa, fino
aesaurimento fondi (20
milioni)
PRO E CONTRO
tbrido

Diesel

Elettrica

s Librido & piv adatto alla citta,
\© sia per i consumi sia perché
u\@/ non & quasi mai toccato dai
divieti di circolazione sempre
o0 quasi (almeno per ora)

Conviene ancora a chi fa
lunghi viaggi: inquina meno e
in extraurbano emette meno
CO2 dei motori a benzina e di
molti ibridi. Nei prossimi anni
il prezzo del gasolio dovrebbe eguaglia-
re quello della benzina, ma il consumo
resta inferiore del 20-30%

2 "
Orientarsi
LA'DIFFERENZA

TRA LA CO2
E LO SMOG

Inquinamento? No: gli
incentivisono sulla CO?,
chenon inguina macau-
sa i cambiamenti del
clima. Ma pure le emis-
sioni nocive calano: le
autonuove sono Euro
6D (sull'Euro 7 ci sono-
trattative). E si ragiona
anche sulleemissioni
dellefabbriche di autd

Benzina
gy,

B

Mord

RIMANDATO
IL BLOCCO ESTESO
ALLE EURO 4

Dal 1° ottobre 2020 anche
per le Euro diesel
sarebbe stato vietato
circolare nel bacino pada-
no dal lunedi al venerdi
(8.30-18.30). Ma 1a pan-
emia ha spinto | gover-
natori di Emilia, Lombar-
dia, Piemonte e Veneto
a chiedere al ministro
dell’Ambiente una deroga,
concessa giovedi scorso

Prezzi di acquisto competi-
tivi, consumi accettabili ed
emissioni nocive ridotte, ma
rispetto alle altre alimentazio-

ni & la peggior scelta quanto a emissioni

di CO2

Gpl e metano
Ancora convenienti per chi
non percarre pochi chilometri
e non di rado abbassano le
emissioni nocive consentendo
anche di circolare in caso di

limitazioni al traffico. Ma non danno.

benefici sulla CO2

Quella pura ha emissioni zero, buone prestazioni, semplicita meccanica,
quindi meno manutenzione. Ma I'autonomia penalizza ancora in viaggi
medi e lunghi e la ricarica & difficile soprattutto per chi non ha box o
colonnine al lavoro

s Fino ameth ottobre in
tutt’Italia gli effetti ecoincentivi
sull’auto hanno smosso il mer-
cato accelerando decisioni di

acquisto che altrimenti sareb- -

berostate rinviate. Unatenden-
zavistaanchea ComoeaLecco,
ci dice Giuseppe Pesce, diretto-
re generale del Gruppo Serrato-
re, «dove tuttaviainnovembre e
in 'dicernbre abbiamo visto il
mercato tornare in calo di con-

- trattidel 25% rispetto agli stessi

due mesi del 2019».

Con otto concessionarie e
130 dipendenti, per l'azienda il
2020 é stato un anno iniziato
con I'aspettativa diconsolidarei
risultati positivi del 2019, quan-
do rispetto al 2018 a fronte di
una nuova struttura organizza-
tiva e all’'apertura di nuove sedi
il fatturato era balzato a155 mi-
lioni di euro, il 30% in pit sul
2018. Nel 2020 il Covid ha im-
posto a tutti una frenata e il
Gruppo ha chiuso I'anno conun
-18% sull'anno precedente.
«Abbiamo perso meno - affer-
ma Pesce - rispetto al mercato,
che ha sfiorato un calo del 30%,
matuttaviaabbiamoperso. Non
c’e dubbio sul fattoche i mercati
italiano e anche europeo oggisi-
ano asfittici, stanchi, onerosi da
presidiare. Inparticolare quellgf g
italiano & un mercato disostitu-
zione, con una legislazione che
penalizzal'usodella vetturacon
continui cambi di normative».

11 Gruppo vende marchi ge-
neralisti per il grande pubblico,
quali Fiat, Lancia, Abarth, Peu-
geot, Citroen, pitialtri, come Al-

Una partita decisiva»

fa Romeo, che si rivolgono aun
pubblicomenoafflittodaturba-
tive economiche.

«Lavorando su un portafo-
glio contratti realizzato in esta-
te, soprattutto fra luglio, agosto
esettembre grazie allarottama-
zione — afferma Pesce -, nella fa-
se di immatricolazione e conse-
gna di fine anno la flessione ri-
spetto allo stesso periodo del-
Janno precedente per noi & sta-
ta del 10%. Ora ci aspettiamo
che con il nuovo bonus auto an-
nunciato dal Governo si ripren-
da rapidamente a fare nuovi
contratti,ancheseil plafond po-
sto agli incentivi finira, come
I’anno scorso, con l'essere esau-
rito nel giro di un mese e mez-
ZOo».

Pesce & certo che una svolta
di mercato arrivera dall’auto
elettrica e soprattutto ibrida,
con grandi case automobilisti-
che che gia mettono in campo
strategie per far superare I'osta-
colo del prezzo ancora alto. «Il
solco di questa innovazione &
segnato —aggiunge Pesce —eco-
me azienda ci siamo del tutto
dentro. A partire da Psa, i mar-
chi hanno una forte rappresen-
tanza di modelli. Abbiamo una
buona disponibilita di prodotti
perlelettrico puro con Peugeot,
cosi come per la nuova Citroen
C4 totalmente elettrica che vie-
ne lanciata sul mercato in que-
sto week end. Fino a “5007,
“Jeep” e “Panda” hybrid, che
quest’anno pernoi e statalavet-
tura ecologica ibrida pit vendu-
ta». M. Del.



«Librido plug-in
ai clienti piace molto»

sssssss Anche alla concessio-
naria Renzo Negri gli incentivi
hanno segnato una crescita
notevole delle vendite sul
fronte ibrido. Fin dallo scorso
anno, il segnale & stato questo.
Lo sottolinea Alberto Negri,
nella sua analisi: «Si e avuta
un’espansione, un incremento
molto forte, da quando si & ri-
preso dopo il lockdown, sul
fronte dei veicoli ibridi».
Plug-in & la parola magica,
quella che attira - in questa
aperturadianno poiconl’ulte-
riore aiuto degli incentivi - i
clienti che vogliono cambiare
auto. E a questo punto entrare
in un mondo che magari fino a

_primation avevano considera-

to, con il costo piu accessibile.
La possibilita ampia di scelta
fa il resto, continua Negri, ad
esempio Toyota con I'ibrido, il
motore termico ed elettrico».
In questo momento é la solu-
zione preferita all’elettrico,
che pone il problema della'ri-
carica per cui i territori e gli
immobili non sono tutti at-
trezzati, per cosi dire.

«Danoinon esistono pit1so-
lo abenzina - rimarca Alberto
Negri - La mentalita giappo-
nese & pii1 orientata sull’ibri-
do, efficace e affidabile. Vanno
le auto di segmento B e anche
c, come la Vitara».

Lescelte in campo ibrido ed
elettrico sono spinte anche
dalle decisionidell’Unione eu-
ropea e secondo Negrise oraci
sono stati degli allentamenti
sul fronte delle restrizioni
d’accesso alle aree con altre

alimentazioni, alla fine la stra-
da & tracciata. «L'evoluzione
portaall’ibrido e all’'elettrico -
osserva Negri - Oggi ivantaggi
sono notevoli, ad esempio fino
a 5mila euro tra sconto della
casa e incentivo statale demo-
lendo la macchina con pii1 di
dieci anni. Ma poi ci sono age-
volazioni sugli ibridi, come la
riduzione del bollo o la possi-
bilita di parcheggiare o acce-
dere in determinate aree».
Che andamento cisiaspetta
adesso, con il nuovo round di
vantaggi assicurati dallo Stato
e tra poco dalla Regione?
«Quando ci eravamo fermati a
marzo e poi avevamo ripreso a
maggio era stata introdotta
una rottamazione molto forte

- ricostruisce Negri - Primadi _

novembre c’erala zonarossae
poi la fine degli incentivi, per
cui si era andati a picco. Per
riemergere prima di Natale».

L’interesse sul fronte ibrido
quindic’® coninuoviincentivi,
ma la gente, pur potendo an-
dare nelle concessionarie, & in
parte frastornata da tutto cio
che sta accadendo con l'emer-
genza sanitaria: si deve scio-
gliere questa preoccupazione.

Tra i fenomeni che si ri-
scontrano, quello diunritorno
dei giovani all'auto di proprie-
ta. L'utilizzo condiviso, ora &
meno prediletto, vistii proble-
mi pandemici in corso.

La concessionaria Renzo
Negri & presente dal 1955 sul
mercato ed & stata la prima ad
avere un marchio straniero a
Lecco.

«Gilovani attrattl
dalle nuove soluzioni»

sssmssse Al gruppo Clerici lo
scorso anno elettrico e ibrido
hanno gia mandato segnali:
«Nelle tre province nelle quali
lavoriamo (Como, Varese e Mi-
lano) - spiega Marco Clerici - i
numeri dimostrano che le mo-
torizzazioni tradizionali sono
ancora quelle piu vendute: le
vetture alimentate a benzina,
diesel e Gpl rappresentano qua-
siI'80% delle vendite. Tuttaviae
evidente una tendenza delle
motorizzazioni pitio menoelet-
trificate ad un forte incremento
nel 2021; nel 2020 il mercato
ibrido ed elettrico ha raggiunto
la soglia del 20%, con un 3% di
puro elettrico».

Buone le attese sui nuovi in-
centivi: «Un traino di due, tre
mesi come accaduto lo scorso
autunno e un ulteriore incre-
mento delle motorizzazioni pilt
omenoelettrificate, ossiaquelle
che pit1 beneficiano degli incen-
tivi, I fondi disponibili, pero, ve-
rosimilmente si esauriranno in
meno di tre mesi; saranno ne-
cessari quindi ulteriori investi-
menti per un settore gia in forte
crisi». osserva Clerici.

La crescita & costante: «Le
vetture full electric rappresen-
tano quasi il 3% sul totale delle
nostre vendite del 2020. Sebbe-
neinumeri siano ancora conte-
nuti, di anno in anno si afferma
latendenza al raddoppio. L'elet-
tricoédestinato-sottolineaCle-
rici - comungue a crescere nel
2021, complici anche i forti in-
centivigovernativisuquestaali-
mentazione e il lancio di nuovi
modelli per tutti i marchi che

¥

rappresentiamo: arriveranno
infatti nel 2021 Nissan Ariya,
Volvo XC40 Recharge e Skoda
Enyagoltre aigiapresentiKiae-
Niroede-Soul, Nissan Leafed e-
NV, Jaguar I-Pace, Mazda MX-
30, Skoda Citigo». Gli stessi
clienti di target premium -rile-
va-solitamente abituati ad auto
digrossacilindratadiesel o ben-
zina, sistannoavvicinando sem-
pre di pit1 a vetture elettrificate,
prediligendo per il momento le
versioni plug-in che combinano
la guida elettrica, per un chilo-

~~metraggio di circa 50/70 km,

conun motore termico.

«TuttalagammaLand Rover,
Jaguar e Volvo prevede vetture
plug-in che “rassicurano” in
qualche modo il cliente in que-
stomomento dipassaggiosul te-
madell’autonomia - osservaan-
cora Marco Clerici - In Italia, ci
sono circa 12mila colonnine di
ricarica, mentre in Francia o
Germania a settembre se ne
contavano gia circa 40mila. 1
clienti di Clerici per le auto full
electric sono per il 37% profili
business-partitaIvae peril 67%
privati, con la suddivisione 24%
donne e 76% uomini, e un'eta
mediadi50anni. Maiprezzi? «Il
costoditalivettureéoggiancora
un ostacolo, nonostante recenti
articoli usciti sulla stampa di
settore raccontino che l'elettri- *
ficazione ha un grande appeal
sui giovani - racconta l'impren-
ditore - La generazione dei Mil-
lennials torna a interessarsi al
mondo automotive e a sognare
si auto, ma ad alimentazione
elettrica».

LA PROVINCIA
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«Dal nuovi incentivi
la scossa alle vendite»

. Ci si aspetta un incre-
mento di vendite, con gli incen-
tivi e con il supporto anche del
digitale, ormai fondamentale. Il
gruppo L'Auto, storicamente
presente in provinecia di Como,
analizza cosi il fenomeno.

«Una premessa: la situazione
venutasi a creare causa della
pandemia — precisa la direzione
commerciale - ha portato auna
perditadivolume di circail 30%
per il mercato Volkswagen in
Italia, mentre per Audidicircail
20%. Gli incentivi precedenti,
cioeé relativi al 2020, sul grosso
dei volumi, ovvero vetture Die-
sel e benzina con emissioni al di
sotto di 110 grammi al chilome-
tro di CO2 purtroppo si sono
esauriti troppo velocemente,
OVVEro in un mese».

Qual éstatodunquel'impatto
sul mercato? «Hanno dato una
spinta, evitando ulteriori perdi-
te e sollecitando la propensione
all’'acquisto per tutti quei poten-
ziali clientiche eranoin attesadi
comprare un‘automobile. Men-
treifondiperleautoelettrichee
ibride sono stati piti ingenti e
hanno permesso a tale tipologia
divetturediottenereunacresci-

ta importante». Di quanto? «Di,

circail 200%rispettoal 2019 per
le auto full electric - spiegaladi-
rezione commerciale - grazie
anche all'inserimento sul mer-
cato di nuovi modelli. Per quan-
to riguarda le vetture ibride e
plug-in, il 2020 ha registrato
una crescita di circa il 320% ri-
spetto al 2019, Questi sono i nu-
meri del mercato totale italia-
no». Occorre una precisazione

ulteriore su questadimensione:
«Le quote del mercato del full
electricoggié del 2,3%, dell’ibri-
do del 2%. Nel 2012 1e immatri-
colazioni totali del mercato so-
no state un milione e 900mila
veicoli, quest'anno un milione e
300mila». L'emergenza sanita-
ria ha avuto il suo pesante im-
patto.Siépronti per questanuo-
va finestra: «I nostri modelli
elettrici e ibridi sono la e-Up, la
e-Golf,laID3novitaassolutadel
2020 per la marca Volkswagen,
nel 2021, fra tre mesi, arrivera
I'ID4. Poi ci sono Golf e-hybrid,
Golf Gte, Tiguane-Hybrid. Ean-
cora per Audi e-trom, e-tron
Sportback, A3 e-tron, Q5 ibrida
plug-in, Audi Q3 e Q3 sportback
ibrida plug-in e A6 ibrida plug-
in». Che cosa accadra con gli in-
centivi?«Riteniamo che quelli
nuovi, basati sulla nuova nor-
mativa Wltp, abbiano incre-
mentato il range delle vetture
che rientreranno negli ecoin-
centivistessi. Ciaspettiamoper-
tanto un mercato in crescita,
seppur condizionato dalla per-
sistente pandemia». Quest'ulti-
ma «haanche costretto il nostro
settore amodificarelelogichedi
vendita accelerando il processo
di digitalizzazione e di vendita
online. Siamo in grado di gestire
le trattative di vendita a distan-
za, dal preventivo alla ®nsegna,
anche a domicilio».

Occhi puntati anche suun’al-
tra novita: «Gli incentivi che, a
breve, mettera a disposizione
Regione Lombardia: fino a
8milaeurocumulabilicon quelli
statali presenti».

«Il fattore green
al centro del mercato»

s «L'argomento green
nelsettore auto e diforte attuali-
taelodimostrail fattoche ormai
molte case automobilistiche si
stanno muovendo in tal senso —
spiega Roberta Sala - I'alternati-
vaai classici motori termici e di-
ventataun must peressere com-
petitivi in un mercato altamen-
te concorrenziale: come mar-
chio Opel, la direzione quindi &
quelladioffrire sempre unaver-
sione elettrica ai nuovi modelli
cheverrannolanciatisul merca-
tow.

Alla concessionaria Sala Lu-
ciano le aspettative sono buone:
«Siamo partiti con la Nuova
Corsacheé statapresentataafi-
ne 2019 e, oltre ai motori benzi-

- naediesel giaefficienti in termi-

ni di emissioni, & disponibile
una versione completamente
elettrica con un’autonomia fino
a 350 km». Con altre novita nel
segno dell’elettrico: «A marzo
presenteremo il Nuovo Mokka,
vettura di grande successo peril
nostro marchio, e anche per
questo modello sara d15pumbﬂe
una versione full electric. E in-
negabile quindi che la sensibili-
ta di molti automobilisti & cam-
biata, main generale & cambiata
la sensibilita verso tutto cio che
possiamo definire green».
Insomma,questondastacor-
rendo, manon bisogna dimenti-
careanchelealtretipologie: «Ad
oggi moltiautomobilisti predili-
gono ancora le tradizionali mo-
torizzazioni termiche, tenuto
poi conto che i nuovi motori
benzina e diesel sono sempre
piu efficienti in termini di con-

sumi, prestazione ed emissio-
ni».

Ecco perché gli incentivi si
avvertiranno anche qui: «So-
prattutto sulle motorizzazioni
tecniche che rispettano i para-
metri di Co2 imposti ai fini del-
l'ottenimento incentivi stessi -
spiega Roberta Sala -ricordia-
moci inoltre che la sostituzione
di vetture vecchie ed inquinanti
haunbeneficioanchein termini
diambiente e di sicurezza».

Di conseguenza, ci sara una
scossa generale: «Ritengo che
gli ecoincentivi possano dare
impulso ad un sistema fonda-
mentale per I'economia come
quello dell'automotive che pesa
i110% del Pil nazionale, pertan-
to & un comparto strategico per
tutti». Per Sala Luciano la colla-
borazione con Opel inizia nel
1971 con un’officina meccanica
che nel corso degli anni si & svi-
luppata e consolidata. L'attivita
diriparazione e vendita di auto-
vetture Opel si e rafforzata con
la proficua collaborazione per
quasi vent’anni con la conces-
sionaria ReVi. di Lecco fino al
1990, quando al titolare viene
proposta una collaborazione
pit importante con Opel Italia.
Nell'ottobre del 1991 viene inau-
gurata la struttura della conces-
sionariaaMerateenel 2005vie-
ne realizzata l'attuale sede con
oltre 600 metri quadrati di salo-
ne oltre all’assistenza meccani-
caunalinearevisioni,unmagaz-
zino ricambi con 800 metri qua-
drati a disposizione.

Sei anni dopo, viene inaugu-
rata lasede a LeccoM. Lua.



