La sede di lecco, in piazza Mazzini, della Gattinoni viaggi

Tennis & turismo
Finali Atp a Torino
Gattinoni fornitore

Eccellenze. |

gruppo scelto per I'eventodi novembre

cureralavenditadei biglietti e dei pacchettidi viaggio
Ladittalecchese apriraunnuovo hub nella citta sabauda

MATTEO MASTRAGOSTINO

LECCO s

«= Ennesimo riscontro
per lattivita di Gattinoni
‘Group.

L’azienda lecchese, che si
occupa di turismo ed eventi,
ha firmato un accordo per di-
ventare Official tour opera-
tor delle Nitto Atp finals di
tennis, torneo che si dispute-
raaTorino dal 14 al 21 novem-
bre e che vedra scendere in
campo i migliori otto giocato-
ri di singolare del circuito
tennistico mondiale e le mi-

R

gliori otto coppie del torneo
didoppio. Il compito della so-
cieta lecchese sara quello di
approfittare di questo impor-
tante vetrina - la cui organiz-
zazione & affidata al capoluo-
go piemontese per i prossimi
cinque anni - e usarlo come
“trampolino di lancio” per
mettere in mostra l'offerta
turistica tardo autunnale del
territorio.

Valorizzazione
Secondo Paolo Damilano, vi-
ce presidente della Commis-

sione tecnica di gestione del-
le Nitto Atp finals «Gattinoni
rappresenta un partner idea-
le per la valorizzazione delle
Nitto Atp finals e la promo-
zione del territorio. La citta
di Torino e la regione Pie-
monte sono elementi chiave
del successo della manifesta-
zione e, sfruttando I'innova-
tiva piattaforma Gattinoni,
siamo convinti che il torneo
potra offrire agli spettatori
una esperienza unica e indi-
menticabile anche in termini
di turismo sportivo».

Lapiattaforma a cui farife-
rimento Damilano é raggiun-
gibile al sito experience.nit-
toatpfinals.com. Li si potran-
no acquistare i biglietti per
assistere al torneo di tennis,
abbinando l'evento sportivo
alla possibilita di approfitta-
re di quello che offre il terri-
torio. Grazie a questa innova-

tiva piattaforma i turisti po- _

tranno selezionare cinque
differenti tematiche - Torino
essential, Food&wine, Ar-
ts&culture, Made in Torino,
Exploring Torino e Exploring
Piemonte - e godere di
un’esperienza che non si li-
miti al mero evento sportivo,
conciliandola con quello che
il territorio puo offrire.

Obiettivo
Approfittando di questa nuo-
va partnership, Gattinoni
Group aprira a breve un nuo-
vo hub nel cuore di Torino,
con l'ambizioso obiettivo di
rilanciare il turismo nella cit-
ta sabauda. Un luogo di in-
contro che offrira attivita e
prodotti diversi, puntando
sull’idea di fare rete nel terri-
torio. Li confluiranno l'agen-
zia di viaggio, gli uffici del Mi-
ce e il turismo d’affari.
Franco Gattinoni, fonda-
tore e presidente del gruppo,
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La scheda

Un gigante
Fatturato

di 300 milioni

Dalla vendita di biglietti ferroviari
allaLan Viaggi alla creazione diun
imperodel turismo che, solo nel
2019, hafatturato oltre trecento
milionidieuro.
Franco Gattinoni & uno dei princi-
pali protagonisti dell'economia
lecchese. Il suo lungo percorso
come imprenditore nel settore dei
viaggje del turismo nasceconla
fol ione dell'omonima agenzia
aValmadreranel 1983;alsuo
fianco un'unicaimpiegata addetta
ai compiti disegreteria, ancora
oggiinazienda. Nel corso degli
anniidipendentidiventeranno
quattrocentocinguanta, le agenzie
diproprietaoltre trenta e quelle
affiliate millecinquecento, tra
Italia, Svizzera e San Marino.
Oggilavecchia agenzia di viaggisi
eétrasformatanel Gattinoni Group,
un colosso del turismoche operain
sei diverse areedi business: Incen-
tive&event, Communication,
Healthcare, Business travel, Made
in Italy e Gattinoni mondo di va-
canze. MMas,

Franco Gattinoni ha fondato I'agenzia nel 1983 a Valmadrera,

spiega: «La citta di Torino e il
Piemonte rappresentanouno
snodo importante per il no-
stro business e proprio qui il
gruppo Gattinoni ha investi-
to nell’apertura di un nuovo
hub che avra spazi molto cu-
rati e con un concept evoluto
e che saraunluogoaperto e di
dialogo con il territorion.
Gattinoni spiega quali so-
no gli strumenti competitivi
di cuiil gruppo pud disporre e
che gli ha permesso di essere
stato scelto come partner tu-
ristico della manifestazione:
«Illegame che abbiamo stabi-
lito a Torino, la professionali-
ta maturata da tutto lo staff e
dal personale che da oltre
trentacinque anni opera su
questo territorio, le agenzie
del network punti di riferi-
mento in citta, le tecnologie
avanzate che abbiamo messo
a disposizione ci hanno per-
messo di vincere questa nuo-
va sfida che periprossimian-
ni ci vedra partner degli enti
locali per il rilancio e la valo-
rizzazione di questa regione
che offre un patrimonio di

" straordinaria rilevanza e bel-

lezza storica, culturale e na-
turale, spesso sconosciuto ai
pil» commenta il presidente
Franco Gattinoni,
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