LA PROVINCIA

I GIOVANI, LA MIA NUOVA SFIDA
UNASCUOLATOP IN AZIENDA»

| progetto di Romeo Sozzi che ha riacquistato il 100% dell'azienda ceduta tre anni fa al fondo Nuo Capital
«Nella nuova fabbrica una scuola internazionale che insegni ai ragazzi I'arte della lavorazione del legno»




MARIA G. DELLA VECCHIA

iapreunanuovastagio-
ne di crescita per Sozzi
Arredamenti, 'azienda
di Valmadrera che pro-
duce conlavorazioneartigiana-
le mobilididesign dilusso. Fon-
data da Romeo Sozzi, anima
creativache mandaavantil’atti-
vita coisuoi trefigli Paolo, Ste-
fano e Davide, I'aziendarealizza
le sue creazioniconidue mar-
chi Promemoria e Bottega
Ghianda venduti in tutto il
mondo e ora si prepara a una
nuova svolta investendo nella
prossima realizzazione di una
nuova fabbrica a Valmadrera,
nellariorganizzazioneditutte
le fasiinterne, dalla creazione
alla vendita, e anche nel dar
corso aqualche nuovosoguc fra
cuil’avviodiuna «scuoladialto
livellointernazionale», afferma
Romeo Sozzi.
Lasvolta dell’azienda risale ai
primianni Novanta, conl'aper-
tura nel cuore di Milano dei
primidue negozi Promemoria.
Daalloraestataun’espansione
sistematica, inatto ancora oggi
perlagriffe dell’arredodilusso
totalmente made in Italy che
operaconl40dipendenti. Una
crescitadimensionale andatadi
paripassoconquelladell’inter-
nazionalizzazionevistochei30
dipendentidifine anni Novanta
sono raddoppiati all'inizio del
nuovo millennio, fino adiventa-
re 80 nel 2007 e 120 nel 2008.
Con Sozzi parliamo dei progetti
futuri.

Lasuaaziendahasempre puntato
moltosuigiovani,maquantoéalto
il rischio che il sapere necessario
alle sue produzioni si perda?

C'esenzadubbioun alto rischio
didispersione delle competen-
zenellaparte pi1 industriale e
seriale. Tuttavia una cosa che
honel cuore e che fard quando
ci sara la nuova fabbrica sara
dareilviaaunascuolainterna-
zionale di alto profilo, perché
nonostante il proliferare, nel
settoredell’arredo, digrandi ca-
tene di produzionistandard ci
saracomungquesemprebisogno
dellamano esperta, della crea-
tivitd artigiana. Vaconsiderato
che le persone oggi come ieri

«La creativita
artigiana

sara sempre
una necessita»

Romeo Sozzi ha di recente riacquisito il 100% della sua azienda con i marchi Promemoria e Bottega Ghianda

hanno senza dubbio bisogno
dellaparteseriale della produ-
zione. Madapartedicerteim-
prese,comelanostraoppure, ad
esempio, come alla realta di
Brunello Cucinelli perlamoda,
c'estataattenzioneaquel feno-
meno che a un certo punto ha
vistoscalfire il cuoredell’italia-
nitinelmododiprodurre. Per-
cid un nuovo Rinascimento &
possibile, anche attraverso la

formazione dei giovani che oggi
per emergere sono costretti a
passare attraverso difficolti e
imbuti incredibili.

Attraversoqualicanalicercaigio-
vani da inserire?

Li cerchiamo senz’altro nelle
scuole professionali, masiamo
attenti a intercettare i ragazzi
chevengono intontatto con noi
aldiladellaloro specifica pre-
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Legno e fatto a mano
Due grandi passioni

Romeo Sozzi, im-
prenditore creativo con pas-
sione innata peril legno e per
la sua lavorazione manuale,
ha portato Sozzi Arredamen-
ti con i suoi due marchi Pro-
memoria e Bottega Ghianda
sui merecati internazionali
pianificando I'espansione fin
dai primi anni Novanta.

Porta d’ingresso per i mer-

. cati del mondo sono stati i

primi due negozi a Milano
nelle vie Solferino e Monte-
napoleone,

L’azienda nasce nel 1988

ma ha radici in un’attivita fa.

migliare avviata dalla fami-
glia Sozzi nell’Ottocento sul
lago di Como. Allorasi tratta-
va di una bottega per il re-
stauro e lariparazione di car-
rozze per l'aristocrazia loca-
le, in quella che la storia
aziendale descrive come atti-
vita elitaria e da specialisti, e
comungue passo iniziale di
quella che nel corso di quat-
tro generazioni avrebbe col-
tivatolacrescita di quel sape-

parazione tecnica. Ciinteressa-
nomoltoigiovaniinteressatiad
imparare nuovi mestieri e a
mettersi in gioco con la loro
curiosita e passione, perché con
queste caratteristiche di base
una volta entrati nella nostra
azienda possono crescere.

Fral'usaegettachenellimmediato
costapocoeimobili Promemoria
chenonsonopertutteletaschec’s

re artigiano che Romeo Sozzi
raccogliera per dare vita al
suo universo di alta ebaniste-
ria,

Recente la riacquisizione
da parte della famiglia della
quota che tre anni fa era stata
ceduta al fondo Nuo Capital
con il proposito di avviare
una nuova stagione di creati-
vita. :

Sozzi Arredamenti vende
in tutto il mondo ma conti-
nua a rimanere fedele alla
scelta di una produzione to-
talmente italiana, realizzata
nella sede della fabbrica di
Valmadrera, dove nasce e si
compie Tintero processo,
dall’ideazione allaricerca dei
materiali, fino alle finiture.




unaviadimezzoingradodisalvare
qualita, cultura e buon gusto?

Si, e sitrovanell’economiacir-
colare e nel restauro. E in tal
senso la crisi peril Covid ci ha
insegnatoil valore dellasoste-
nibilitd. Serve un consumo pit
morigerato maqualitativamen-
te pit elevato del legno, a cui
restituire un valore importante.
Bisogneraaffrontare seriamen-
te il problema dell'opportuna
diffusione discuoledirestauro
di qualita, per non gettare via
tutto. Meno si consuma e pil
servono prodotti duraturi, da
tenere come cihannoinsegna-
to, tramandandolinel tempoin
buone condizioni. Per fortuna

sul temavedoun certoimpegno

da parte della politica che sul
restauro suinostri territorimi
risultaessereintenzionataada-
reilviaauna nuova scuola.

Perchéhavolutotornareinposses-
so del 100% dell'azienda?

Perché inunmomentodipaura
generale hovolutoreagire con
unatto che definireidi coraggio
eunsegnaledifiducianel futu-
ro da parte della mia famiglia.
Adarciforzaancheinun perio-
doper tutti cosidifficile éanche
laconsapevolezzadell'incredi-
bile territorio in cuici troviamo.
Unterritorio operoso, pienodi
laboratoriartigiani super spe-
cializzati, gestiti da persone
tantoumili quanto competenti,
capaci di lavorare nel silenzio
con tecnologie estremamente
* avanzate messeapunto perso-
nalmente. E questoil cuore del
made in Italy che non morira
maimadicuidobbiamo salva-
guardare la trasmissione alle
nuove generazioni. Mi piace an-
chericordare che il nostrolavo-
ro e la nostra reputazione nel
mondo sono considerati per
l'altolivello qualitativo, proprio
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Nessun pezzo € uguale all’al-
tro, tutti sono realizzati a
mano: divani, sedie, tavoli,
armadi tessili realizzati spes-
SO Su misura, spesso a tiratu-
ralimitata e tutti sottopostia
rigidi controlli di qualita. I
legni utilizzati sono tutti
esclusivi, sia nazionali che
esotici, e lo stesso vale per la
scelta di tessuti per I'arredo
fra cui primeggiano seta e pu-
ro cashmere e per i metalli di
bronzo, argento e rame.

Fra tradizione e moderni-
ta, I'azienda si muove con in-
vestimenti e innovazioni
continue preparandosi ora
alla realizzazione di un nuo-
vo stabilimento a Valmadre-
ra.M. Del.

in virtl di quello che secondo
me stadietroaun mobile, cioé
un mondo di gente che lavora
inun contesto produttivo e cul-
turale sano.

La ristrutturazione della nuova
fabbrica, lacostruzionediunanuo-
vaunita, larevisionedituttiipro-
cessiinternieinuovisogninelcas-
setto. In Promemoriaancheneime-
si peggiori dell'emergenza Covid
gli investimenti non si sono mai
fermati?
Ilpianodiinvestimentié prose-
guito ed & statoimplementato.
Veniamo da mesi di fermento
creativo e organizzativo. Coi
miei figli ho dato il via auna
riorganizzazione dal basso, che
inizia dal momentoincuideci-
diamo su cosasibasalapriorita
nel far nascere un progetto. Ab-
biamoripristinato e riorganiz-
zato quella che chiamiamo la
nostra “cabina del fare” dove
operano designer e architetti
per fare ricerca del progetto e
collocabilita dei prodottiin li-
nea con le nuove esigenze di
sostenibilitaambientale. Stia-
mo modificando diversiaspetti
nellafabbrica di Valmadreraa
cuisiunirdunaltrostabilimen-
to attrezzato con tecnologie
particolarmente innovative.

L'emérgenzaCovidconlerestrizio-
ni agli spostamenti non & ancora
finita.Comestariorganizzandole
strategie commercialisull'estero?
Abbiamo subito tutte le diffi-
coltaconnesse alle limitazioni
deglispostamenti, lavorandoin
tal senso con grande difficolta.
Masiamo comungqueriuscitia
concentrarcisulle nuove stra-
tegie daapplicare ai nostri ne-
gozidi Mosca, New York, Lon-
dra, Varsavia, Monaco e in
Estremo Oriente. Abbiamo fat-
touno studio sui cambiamenti
delle abitudini di acquisto che
negli ultimi tempi soprattutto
nelle metropoli sono cambiate
ecio hadatovitaanuove strate-
gie nel rapportarci coi clienti.
Siamo attenti ai cambiamenti -
del mondo commerciale eliaf-
frontiamo con fleéssibilitd ma
senzamairinunciare al nostro
sguardo artigianale nel proget-
tare e fabbricare mobili.
©RIPRODUZIONE RISERVATA

«Consumare

in modo diverso
Economia circolare
e restauro»



