«LJe-commerce?
Noi investiamo
sui nuovi negozi»

Contro corrente. Sergio Longoni lavoraaun megastore
«Puntiamo su centriche valorizzinolagamma prodotti
Il lockdown ¢i ha penalizzato, poi C'e Stato Unrecupero>
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= Per la lecchese Df
Sport Specialist & in corso uno
degli investimenti piti impor-
tanti della sua storia, conlarea-

e a grandi campioni e gare dici-
clismo & in piena fase creativae
ci dice che «& necessario costru-
ire negozi che rendano imme-
diata la visione completa dei
prodotti. perché abbiame con-

lizzazione, a Lisso- correnti temibili,
ne, di un megastore fra cui il mondo e-
di articoli sportivi commerce, che pra-
per migliaia di metri tichiamo anche noi
quadriall'exPalazzo visto che il mercato
del Mobile “100 fir- lorichiede».
me”. - IlprogettodiLis-
11 penultimo in- sone prevede larea-
vestimento, invece, lizzazione di negozi
prevede linaugura- su tre piani, pi1 un
zione, a settembre  sergjo Longoni quarto con destina-
di quest'anno, diun  pendatore zione ancora da de-

nuovo negozio mul-

tisport a Brescia, nell'area del
centro commerciale Nuovo
Flaminia. Piu il rifacimento,
che sara completato entro que-
st’anno,del negozio di Desenza-
no. Sono solo le ultime tappe di
crescita dimensionale del-
Paziendafondataventannifada
Sergio Longoni, 78enne grande
appassionato di ciclismo e
montagna e oggi presidente di
Bicimania e Df Sport Specialist,
aziende che guida con I'energia
degliinizieincuihainseritoan-
che le sue due figlie Francesca,
che si occupa del marchio Blu
Frida, e Daniela, impegnata con
lui su Df Sport Specialist.
Storiche

L’imprenditore che per passio-
ne ha legato il proprio nome a
storiche imprese dell’alpinismo

cidere e probabil-
mente affittato a una palestra,
piti un parcheggio per trecento
postiauto. Laparte commercia-
le sara di 3500 metri quadri per
vendita diarticolisportivi, «con
una sistemazione ampia e mo-
derna, attentaal prodotto. Nella
nostra azienda - sottolinea
Longoni - abbiamo possibilita
di fornitura di 55mila articoli,
dallaminuteriadisettorefinoal
prodotto elettronico piti sofisti-
cato».

Il nuovo progeito ha anche un
risvolto occupazionale, visto
che in aggiunta al personale gia
disponibile I'azienda & alla ri-
cercadiunaquindicinadinuovi
addetti che abbiano, spiega
Longoni, «competenze tecni-
che sul settore. Ci interessano

persone qualificate, specializ-
zate sulla montagna, sul run-
ning, sul fitness dovemantenia-
mo una qualificazione impor-
tante sugli apparecchi elettro-
nici. Non & facile trovarle male
cerchiamo».

Con 19 negozi e circa 400 di-
pendenti, 'azienda ha attraver-
sato il 2020 dell'emergenza Co-
vid recuperando sulla flessione
importante registrata nel peri-
odo piltt duro del lockdown.
T’anno si & chiuso con una fles-
sione del 15% ma gli investi-
menti non sono mai statisospe-
si. Nel corso dell'anno le riaper-
ture dei negozi hanno contenu-
toil danno, in aggiunta «al mon-
do della bicicletta - afferma
Longoni - che & cresciuto tan-
tissimo e ci ha dato una mano
importante nel mantenere un
bilancio sano. Il 2020 é stato
complicato, ma ora guardiamo
al futuro. Siamo impegnati su
tutti i fronti di vendita, anche
sulle-commerce che secondo
me sta stravolgendo il mondo
commerciale. Comunque fac-
ciamo la nostra parte, e da noi
tanti clienti vengono in negozio
per toccare con mano, avere
consiglio dall'operatore com-
mercialefinendoil pitidellevol-
te con Facquisto in negozio e
non online, dove non sempre il
prezzo & migliore rispetto al ne-
gozio. E naturalmente noi sia-
mo molto attenti anche a que-
sto aspetto».
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Ilnegozio della Spor list a Sirtori, 'azienda si prepara ad aprire un megastore a Lissone

i profilo

La passione per lamontagna

Un intuito commerciale

QuelladiSergio Longoni, classe
1942, & una vitadedicataalle
grandi passionidel lavoro, della
montagna e del ciclismo. Quando,
nel 2002, hafondato Df Sport
Specialist per il commerciodi
articoli sportivi, 'imprenditore di
Barzandavevagiaallespalle
decennidilavoro.

L'esempio in cui Longoni & cresciu-
to&queliodiunambito famigliare
centrato sul lavoro artigiano, nel
suo caso I'esempioprimadiun
nonnocalzolaio specializzatoin
scarpe per calciatori e ciclisti e poi
di suo padre Ambrogio,che ha
aggiuntoal laboratoriodiBarzand
ilprimo tassello commercialedi
unabottegadicalzature,

lIsolco eratracciatomail giovane
Sergionon lo ha percorsosubito.
Dopolascuolaedesperienzedi
lavoro come tornitore e addetto
allemacchine a controllo numeri-
co, s & affermato comestraordina-
riovenditore seriale per un'impre-
sacheritiravastockdicalzaturein
liquidazione, unatappafonda-
mentale nellasvaformazioneda
imprenditore, Chiusa l'esperienza,
harispostoalrichiamodell'azien-
dadifamiglia. Sidadafareconi
mezzidel marketingdell'epoca, fra
pubblicitatradizionale e lavoro “su
strada” nei primi anni Settantacon.
Cinguecento e megafonoper
distribuire i suoi volantini. Sono gli
anni della crescitabasata non pio

solosulle scarpe ma, daappassio-
natodi montagna, anchesulcom-
merciodiarticoli per alpinismo.
“Longoni Sport” diventa un mar-
chiodialtareputazionenellosport,
si affermacon lamissione “Longo-
niSport Expedition Everest”
guidatadaOresteFornoinun
format che SergioLongoninonha
mai abbandonato, abbinando,
soprattutto dai primianni Novan-
ta, l'attivita d’impresaagrandi
eventidellosport.

Intanto I'aziendacresce econta
all'albadel Duemila, 13 negozie
650 dipendenti per unfatturatodi
170 miliardi dilire. Lastoria socie-
tariacambia conlacessionedella
maggioranzadellequoteaun
Fondoinglese, per uscire poi
totaimentenel 2002, Madopo
pochi mesi riparte in partnership
conCisalfaecon lanascitadi Df
SportSpecialist. m.DEL
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