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«[Il terziario crede nella ripresa»

Dopo le chiusure. || presidente di Confcommercio Lombardia incontra ['assessore Guidesi e presenta un sondaggio
PiU di unimprenditore su due e ottimista . Ma se la ristorazione tira un sospiro di sollievo, il settore ricettivo soffre -




SONDRIO
: «La ripresa econo-
mica si sta consolidando, ma
occorre tempo per recupera-
re il terreno perduto. Le im-
prese del terziario sono state
le pit1 colpite dall'emergenza
sanitaria ed & necessario con-
tinuare a sostenere questo
settore che rappresenta in
Lombardia oltre il 60 per
cento del Pil. Bisogna punta-
re, dungue, su accesso al cre-
dito - continuando anche a
valorizzare il ruolo dei Confi-
di- semplificazioni, digitaliz-
zazione, sostenibilita e inter-
nazionalizzazione per raffor-
zare commercio, turismo e
servizi. Bene, inoltre, le ri-
sorse stanziate per il Salone
del Mobile e le ulteriori mi-
sure che vanno nella direzio-
ne di supportare la nascita di
nuove imprese, sostenendo
imprenditori che, con corag-
gio e visione, sfidano il mo-
mento guardando con fiducia
al futurox.

Cosi il presidente di Con-
fcommercio Lombardia, Car-
lo Sangalli, in occasione del-
Pincontro con I'assessore al-
lo Sviluppo economico di Re-
gione Lombardia, Guido Gui-
desi, e i presidenti delle Con-
feommerecio territoriali della
Lombardia, tra cui Loretta
Credaro per la provincia di
Sondrio.

1 primi sei mesi
Un’opportunita di confronto
che, a poco piti di trenta gior-
ni dall’entrata della Lombar-
dia in zona bianca, ha per-
messo di delineare il quadro
dei primi sei mesi dell’anno
dal punto di vista del terzia-
rio lombardo e di guardare
alle iniziative comuni pii1 ur-
gentiper accompagnare la ri-
partenza.

«Con lassessore Guidesi
c’e condivisione di obiettivi e

strategie per sostenere e faci-
litare la ripartenza delle mi-
gliaia di imprese che rappre-
sentiamo - ha affermato San-
galli -. Per questo, occorre
continuare a garantire l’ac-
cesso al credito e la patrimo-
nializzazione, cosi come gli
investimenti sulla transizio-
ne digitale e sulle politiche
sostenibili, guardando alle
risorse che arriveranno dal
Pnrr. Fondamentale, inoltre
- ha aggiunto -, puntare sul
comparto del turismo, delle
fiere e degli eventi, in vista di
appuntamenti importantis-
simi come le Olimpiadi 2026
di Milano, Cortina e Valtelli-
na e Bergamo e Brescia capi-
tali della Cultura 2023».

Rigenerazione urbana
E ha aggiunto: «Sara inoltre
essenziale mettere al centro
le politiche di rigenerazione
urbana, per consolidare da
un lato quella rete di territo-
rio nata e cresciuta con i di-
stretti del commercio, dal-
Ialtro per contrastare la de-
sertificazione delle citta af-
finché siano sempre pit1 pun-
ti di attrattivita per ’insedia-
mento di nuove imprese, an-
che dall’estero». Ottimismo
delle imprese anche sul fron-
te dell’occupazione. 4
L’incontro é stata inoltre
l'occasione per tracciare il
quadro della ripartenza gra-
zie ai risultati di un sondag-
gio che gli uffici di Confcom-
mercio Lombardia hanno
diffuso tra oltre 350 imprese
del terziario.

Oltre il 50%
Pitt di un imprenditore su
due (51%) si & detto ottimista
sulle prospettive della pro-:
pria attivita.

Percentuale che sale al
58% tra le imprese della ri-
storazione, anche a seguito
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Il presidente Sangaili, l’asségét;r'e Guidesie 'I. pfééide;iti delle co.nfcommercio territoria

Contributo regionale di 4 mitioni

Un bando per le nuove aziende

Sichiama“Nuovalmpresa” la
misuraapprovatadallagiunta
regionale, che conun contributo di
4 milioni sostiene I'avvio di nuove
imprese del commercio, terziario,
manifatturiero e artigianie l'au-
toimprenditorialita, qualeoppor-
tunitadiricollocamento dei sog-
gettifuoriusciti dal mercato del
lavoro.
SiprocederaattraversoI'erogazio-
nedicontributi afondo perduto sui
costiconnessi allacreazione delle
nuove imprese, «La Regionesié
sempre schierataal fiancodelle
imprese - detto Guido Guidesi,
assessore regionale-. Econquesta
ulteriore misuravuoleribadire con
forzae convinzione che laLombar-
dialacasadellepartitelvas».La
misuraérivoltaachivuoleaprire
unamicro piccolamediaimpresa

- spese di comunicazione.

delcommercio, terziario, manifat-
turiero e artigiani dei medesimi-
settoriel'agevolazione consiste
nellaconcessionediun contributo
afondo perdutofino al 50% della
spesaritenuta ammissibile, che
dovraessere pariad almeno Smila
euro, e comunque nel limite massi-
modi 10mila euro per impresa.
Sono ammissibili esclusivamente
lespese sostenute per Pavvio della
nuovaimpresa: comprendonoad
esempio gli onerinotarili per la
costituzione dell'impresa, gli
onorari per prestazionie consu-
lenzerelative all'avvio, I'acquisto
dibeni strumentali, macchinari,
attrezzature, arredi anche finaliz-
zatiallasicurezza; inoltrerientra-
no nei costi anche I'acquisto di
software e hardware, icanonidie
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della caduta della maggior
parte delle restrizioni.
Segnali confortanti dal
punto divistadell'occupazio-
ne: per 8 imprese su 10 il hu-

- mero dei dipendenti o colla-

boratori nei prossimi mesi
dovrebbe restare staziona-
rio, 0 aumentare, con picchi
di fiducia nei servizi.

Il punto dolente

Le debolezze maggiori in
questo caso siriscontrano tra
le imprese della ricettivita,
per il 40% delle quali 'orga-
nico potrebbe andare incon-
tro ad una diminuzione, an-
che alla luce delle incognite
sui flussi turistici e per le
conseguenti ricadute sull’oc-
cupazione stagionale.

Per la continuita del pro-
prio business, quasi un’atti-
vith diristorazione suduesié
rivolta ad attivita di food de-
livery, e oltre un’impresa del

li, tra cui Loretta Credaro

commercio su tre ha attivato
un canale di e-commerce.

Sul fronte delle eredita
post pandemia, se la maggior
parte degli imprenditori in-
tervistati manterra attenzio-
ne a sicurezza e prevenzione
(63%), I'accelerazione sul di-
gitale & vista come un’oppor-
tunita in particolare dal 35%
delle imprese under 42, una
percentuale piu alta della
media del totale delle impre-
se.

La campagna vaccinale

«E evidente che le prospetti-
ve positive sono legate so-
prattutto al successo della
campagnavaccinale. Si tratta
perd di segnali che dimostra-
no la reattivitd delle nostre
imprese decise ad essere pro-
tagoniste della ripartenza»
ha concluso il presidente
Sangalli.
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