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Commercio e servizi
Maxi rimbalzo
dopolalunga crisi

Unioncamere. Rispettoal 2020, affariin crescita del 25%
Beneil settore nonalimentare, maanche i supermarket
Faticanoancoraristorazione, accoglienzae alloggio

LECCO
MARIA GIOVANNA DELLA VECCHIA
Il terziario in Lom-
bardia nel secondo trimestre
dell’anno segna ripresa sia per
il commercio al dettaglio che
periservizi. E in attesa dei det-
tagli locali anche sul Lario
sembra confermarsi la stessa
tendenza.

Secondo i dati dlffllSl ierida
Unioncamere Lombardia le
vendite dirette al pubblico se-
gnano una crescita
del 2,1% rispetto al
primo trimestre,
undatocheportaal
recupero dei livelli
pre-crisi, con un
rimbalzo che suba-
se annua tocca il
24.,8%.

Andamento
analogo per i servi-
zi, che registrano
nel secondo trime-
stre unacrescitaalivello regio-
nale dell’1,7% e un forte rim-
balzo di fatturato sull’anno (+
29,8%).

Certolaforte crescita annua
& segno di un rimbalzo «quasi
fisiologico - precisa il report
camerale ~ vistiilivelli minimi
toceati nel secondo trimestre
2020».

Malandamento del secondo
trimestre e di una stagione tu-
ristica estiva che nella sua par-
te centrale hadato soddisfazio-
ni sono segnali «evidenti di ri-
presa dopo i duri colpi subiti

Laura Sanvito
Unioncamere

nel corsodellacrisi». La cresci-
tadunque, sottolinea Unionea-
mere, & «piu intensa in alcuni
settori, particolarmente quelli
maggiormente colpiti dagli ef-
fetti dell'emergenza sanitaria.
Nel commercio non alimenta-
re segnali decisamente inco-
raggianti vengono da fatturato,
scorte, ordini e occupazione».
Bene anche per i servizi alle
imprese, il commercio all’in-
grosso. i supermercati e mini-
market, mentre,
«per accoglienza,
alloggio e ristora-
zione la ripresa ap-
pare invece ancora
incerta e i livelli di
attivita rimangono
molto ridotti».

Il consolidamento
A Como e a Lecco
nel settore parec-
chio ampio dei ser-
vizilaripresaé arrivata «un po’
in ritardo sulle aspettative, ma
mediamente possiamo dire
che si sta consolidando. C’¢ ge-
neralmente un clima positivo,
seppure le imprese siano at-
tentein questo periodo a bilan-
ciare la fiducia con I'incertez-
za». L'analisi é di Laura Sanvi-
to, Consigliera camerale in
rappresentanza del settore dei
Servizi

La fiducia sulla tenuta della
ripresa dunque c’e, ma gli effet-
ti della crisi per Covid sono an-
cora tangibili e «si resta pru-

denti negli investimenti ~ ag-
giunge - che inrealta sarebbero
invece utilissimi a rafforzare i
dati di crescita».

Certezze e incognite

Lei, imprenditrice del turismo
alla guidadel tour operatorlec-
chese “Lake Como Food
Tours”, spiega che «la stagione
¢ entrata nel vivo aluglio, deci-
samente inritardorispettoalla
partenza che solitamente ve-
diamo a maggio. Ma abbiamo
visto un buon ritmo, stiamo la-
vorando piuttosto bene e come
noi stanno facendo anche le al-
tre imprese del turismo. Pur-
troppolesperienzacidimostra
chenonbastalavorarebenenel
clou della stagione, da luglio a
settembre, per compensare le
perdite della tarda primavera.
E ci6 con una nuova incognita:
oggi (ieri per chilegge, nda) un
tour operator americano miha
inoltrato una notizia Reuters
secondo cui I'Ue in queste ore
sta per introdurre nuove re- -
strizioni per chi arriva dagli

" Usa».

Una notizia, questa, antici-
pata nei giorni scorsi anche da
Bloomberg a causa dell’au-
mento di casilegatiallavarian- .
te Delta, «un ulteriore elemen-
to di preoccupazione - conclu-
de Sanvito - per un turismo
americano che fra settembre e
attobre ha sempre portato otti-
mi dati sul Lario».
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La stagione degli affari & entratanel vivo a Iuglin'

La situazione post lockdown

Una boccata d’aria
dalle minori restrizioni

Il commercio al dettaglio & in
ripresa grazie al miglioramento
della situazione sanitariaeal
progressivo allentamento delle
- restrizioni imposte ai pubblici
esercizi.
1l numero indice del fatturato
nel secondo trimestre dell'anno
secondo i dati di Unioncamere
I'indice di fatturato si attestaa
. quota 88,5, pressoché pari ai
valori registrati nel 2019 pre
crisi, con il contributo principa-
le dato alla crescita su base
annua dovuto al commercio non
alimentare, particolarmente
colpito nel primo lockdown
della primavera 2020.

Nel rimbalzo complessivo an-
nuo che il commercio lombardo
ha segnato nel secondo trime-
stre 2021 sul 2020 (+24,8%), il
recupero pil marcato & proprio
quelio delle vendite non ali-
mentari (+48,4%), che perd
nonostante I'entita del rimbalzo
@ ancora lontano dal recupero
dei livelli pre-crisi.

E anche i negozi specializzati
‘alimentari, tipicamente di
piccole dimensioni pescherie,
macellerie, fruttivendoli e altro,
mostrano un livello di fatturato
inferiore ai livelli del 2019: «In
guesto caso perd - spiega
Unioncamere - il divario-non &

dovuto tanto all'emergenza, che
ha avuto conseguenze poco
significative, quanto al trend
negativo di lungo periodo».
Pressoché nulla la variazione su
base annua (+0,1%). Crescono
infine i negozi non specializzati,
con un'ulteriore variazione
positiva (+4,8%) rispetto ai
valori gia elevati raggiunti nel
secondo trimestre 2021: per
questi esercizi, che comprendo-
no la grande distribuzione a
prevalenza alimentare, I'effetto
delle restrizioni & stato positi-
vo, spostando una quota signifi-
cativa di consumi alimentari
all'interno delle mura domesti-
che e accelerando cosl il trend di
crescita gia in atto. I livelli medi
del 2019, in questo caso, sono
stati ampiamente superati.
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