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Ristorexpo saluta
«Settore vivace

e vogliadi ripresa»

L'evento. Prima edizione post Covid: bilancio positivo
«Da qui riparte anche I'attivita fieristica di Lariofiere>

ERBA
FRANCESCA SORMANI
«Ristorexpo 2021 si
chiude con un bilancio positivo:
questa 23esima edizione ha as-
suntounaparticolarevalenzain
quantohasegnatolaripresadel-
Fattivita fieristicadi Lariofiere e
la ripartenza di un settore che
vuole tornare ad investire e a
crescere». .

Ad affermarlo & Fabio Dadati,
presidente di Lariofiere, che
guarda con soddisfazione ai ri-
sultati della manifestazione che
siechiusaieri, mercoledi 29 set-
tembre.

Laripresa

«Abbiamo dovuto annullare
Tedizione 2020 di Ristorexpo a
causa della pandemia - ha pro-
seguitoil presidente-. Quest'an-
no siamo riusciti ad organizzar-
la, anche se in un periodo inu-
suale, perché da tradizione Ri-
storexpo si svolge a marzo. Ce
P'abbiamo fatta nonostante le
complessita. Abbiamo dedicato
alla rassegna due padiglioni, A e
B, eil padiglione Chacontinuato
ad essere utilizzato come centro
vaccinale, garantendo ingresso
e parcheggio separati per i visi-
tatoridellafieraeperchi sireca-
va all’hub. E stato fatto un gran-
de lavoro, anche per quanto ri-
guarda Faccesso alla manifesta-
zione con il controllo della tem-
peratura e del Green pass. Un
ringraziamentovaagliesposito-
ri che hanno voluto essere pre-
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senti, nonostante amarzo 2022,
saranno di nuovo presenti per
l'edizione numero 24. La loro
partecipazione testimonia sia il
valore di questa iniziativa, ma
anchelavogliadimettersiingio-
co di tanti imprenditori. Risto-
rexpo 2021 non & unascommes-
sa vinta, ma una scelta fatta da
Lariofiere per sostenere le atti-
vita del territorio».

La rassegna enogastronomi-
ca non ha raccolto i numeri im-
portanti delle precedenti edi-
zioni in termini di presenze, ma
in quest’ottica va considerato
ancheuncambiamentodelleca-
ratteristiche della manifesta-
zione. «Ristorexpo si € rivelata
questannounafierachehavisto
la partecipazione in larga parte
di professionisti e persone real-
mente interessate e questo era
inparteil nostro obiettivo: crea-
re business, sostenendo un set-
tore che ha molto sofferto le
conseguenze della pandemiay,
commenta Dadati.

L’edizione 2021 ¢ stata carat-
terizzata da alcune novita: «La
gestione diretta deiservizibare
ristorante — prosegue il presi-
dente di Lariofiere -. Gli eventi,
le masterclass e i convegni sono
stati apprezzati dal pubblico.
Inoltre abbiamo accolto anche
espositori importanti e positiva
& stata la partecipazione delle
scuole alberghiere del territo-
rio. La presenza di tanti giovani
studenti che hanno anche lavo-
ratoall’internodiquestispaziha

donato entusiasmo». Durante i
4 giorni di Ristorexpo uno spa-
zio importante & stato riservato
anche alle istituzioni.

Progettorilancio
«Abbiamo colto questoccasio-
ne per dialogare con i rappre-
sentantidel sistemaistituziona-
lelocale - spiega Dadati-. Esta-
to cosi presentato il progetto di
rilancio di Lariofiere, condiviso
da tuttii soci e le associazioni di
categoria, perche diventiun po-
lologistico punto diriferimento
del territorio. Verra avviato un
processo di riqualificazione con
1a messa in sicurezza, la revisio-
ne del riscaldamento e la predi-
sposizione di un impianto per il
raffreddamentoche permettera
T'utilizzo del centro anche in
estate. Vogliamo creare un‘area
congressuale dispicco, sfruttan-
dolaposizione centrale di Erba.
A tal proposito si potrebbe arri-
vare ad avere una sala con 1400
posti a sedere complessivi. Sen-
za dimenticare la volonta di
ospitare anche grandieventi».
Per avviare il progetto fonda-
mentali saranno le risorse mes-
se a disposizione da Regione
Lombardia e Fondazione Cari-
plo. «Lariofiere potenziera cosi
1a sua funzione di centro di ag-
gregazione e socializzazione,
rafforzando nel contempo il
ruolo di acceleratore dello svi-
luppo economico e culturale del
territorio», conclude Dadati.
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Anche ieri numerose e
presenze nei padiglioni di
Lariofiere per Ristorexpo
BUTTI

Visita delle istituzioni

LA PROVINCIA
GIOVEDI 30 SETTEMBRE 2021

Progetto di sviluppo
del quartiere fieristico

== Con ultima giornata
della rassegna enogastrono-
mica Ristorexpo 2021, si so-
no conclusi anche gli incon-
tri tra il presidente di Lario-
fiere, Fabio Dadatieirappre-
sentanti del sistema istitu-

zionale. Ieri hanno fatto visi-
ta al centro espositivo di Er-
ba Fiorenzo Bongiasca presi-
dente della Provincia Como,
Mario Landriscinasindaco di
Como, Federico Bassani vice
presidente della Provincia

Como e Angelo Orsenigo
consigliere regionale,

Anche a loro Dadati ha vo-
luto presentare il progetto di
sviluppo del quartiere fieri-
stico, e le nuove opportunita
di crescita e diversificazione
dell’attivita. Il sindaco di Co-
mo ha espresso una valuta-
zione estremamente positiva
dell’idea progettuale, ricono-
scendo l'importanza di La-
riofiere quale polo espositivo
diriferimento per il capoluo-
go.
L’interesse dei presenti &
andato anche alle opportuni-
ta che i nuovi investimenti



LA PROVINCIA
GIOVEDI 30 SETTEMBRE 2021

strutturali riusciranno a ge-
nerare in ambito congressua-
le e degli eventi. Lariofiere
potrebbe infatti diventare
una struttura in grado di ac-
cogliere grandi convention
ed eventi aziendali.

Anche il presidente della
provincia ha sottolineato il
ruolo baricentrico rappre-
sentato da Lariofiere, citan-
do come modello virtuoso
Make Comuo, il progetto dif-
fuso sul territorio di cui la
Fondazione e soggetto capo-
fila.

Tutti i presenti, al termine
dell’incontro, hanno visitato

I’area espositiva di Risto-
rexpo, incontrando gli espo-
sitori.

Un’attenzione particolare
& stata rivolta alle imprese
del territorio. Alcune delle
aziende presenti a Lariofiere
e con la sede nell’alto lago,
hanno avuto modo di parlare
con il presidente Bongiasca
rispetto alle problematiche
legate all’avvio dei lavori per
la variante Tremezzina che
avra un forte impatto sulla
viabilita.

La visita & stata tra l'altro
Toccasione per incontrare
aziende giovani locali.
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«Al ristorante per cena
Un piacere ritrovato»

Lintervista. Mauro Elli, chef stellato ad Albavilla
Omaggio al personale sanitario impegnato per il Covid

s Essere presenti a Ri-
storexpo significa vivere il ter-
ritorio. Ne & convinto Mauro
Elli, chef stellato del ristorante
Il Cantuccio di Albavilla, vice
presidente Fipe Como e tra i
quattro ristoratori che, per
questedizione, della rassegna
hanno presentato i loro piatti
al primo piano del centro espo-
sitivo Lariofiere.

Elli & stato tra i protagonisti
dell’evento che ha anticipato
Pavvio di Ristorexpo, “La cena
delle stelle” che ha visto la par-
tecipazione di alcuni chef stel-
lati del territorio che hannore-
alizzato un menti speciale per
omaggiare il personale sanita-
rio che ha operato in prima li-
neaduranteil primolockdown.

Fermento nel settore
«E stata un’emozione grandis-
sima - ha confidato lo chef -.
Abbiamo vissuto una serata
unicachehaapertoil sipario su
un’edizione speciale di Risto-
rexpo, l'edizione della ripar-
tenza non solo dell’attivita del
centro di Erba, ma di tutto il
mondo della ristorazione».
Elli ritiene che il settore sia
animato da un positivo fer-
mento. «Il desiderio di gnarda-
re al futuro & tangibile. Sia da
parte dei professionisti che vo-
gliono finalmente superare le
difficoltd dell'ultimo anno e
mezzo provando insieme a co-
struire una ripartenza, che dei

clienti chehannoriscopertoun

forte desiderio di socialit3, re-
cuperandoil piacere di pranza-
re o cenare 2l ristorante». Que-
sto & stato evidente «anche du-
rante i giorni della manifesta-
zione: nonostante sia gli espo-
sitori che i visitatori siano stati
forse inferiori come numero

S

rispetto al passato, tra gli stand
si & respirata una bella eriergia
positivas. g
Il post emergenza ha messo
in scena anche alcuni cambia-
menti nel panorama dell’eno-
gastronomia. «Le persone in
questi mesi si sono acculturate
di piti rispetto a cio che consu-
mano, mangiano, bevono. Per
noiaddetti del settore significa

rivedere alcune modalita ope-.

rative per non compiere gli
stessierroridel passato». Side-
ve «badare alla qualita di cio
che si serve, senza dimenticare
dadove veniamo e quindiguar-
dandoconocchioattentoalno-
stro territorio, pur incentivan-
do la creativita, interpretando

“la tradizione con una prospet-

tiva pitt moderna».

Una presenza importante
all’interno di Ristorexpo 2021
e stata quella dei giovani stu-

Lo chef Mauro Elli (Confcommercio) BuTT

denti delle scuole alberghiere.
«Ristorexpo &lamigliore vetri-
na per invogliare i ragazzi ad
amare le professioni della ri-
storazione - rileva Elli - Abbia-
mo a lungo discusso durante
I’estate della mancanza di per-
sonale da inserire negli staff di
bar e ristoranti, denunciando
la disaffezione per questi me-
stieri».

C’é quindi un compito per il
futuro: «Essere meno egoisti,
affiancando i giovani che si af-
facciano a questo mondo, for-
mandoli e aiutandoli a cresce-
re. Abbiamo una grande re-
sponsabilitd, che & quella di
contribuire a diffondere il
messaggio che il nostro lavoro
& meraviglioso e per fare que-
sto, noi per primi, dobbiamo
impegnareci per migliorare la
qualita stessa del lavoro». F. Sor.
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Il ritorno al passato
della Vinicola Mauri

«Rieccoci i

i : Vinicola Mauri é
un’azienda con alle spalle ol-
treun secolodivita. Lasua av-
ventura e iniziata a Lecco nel
1900 con la commercializza-
zione del vino.

Vinicola Mauri ha mante-
nuto oggi il suo antico nome
pero rinnovandosi e mostran-
douno spirito modernoin gra-
do di soddisfare le esigenze
sempre in evoluzione dei

in fiera»

clienti. Lapresenzaa Lariofie-
re per la 23esima edizione di
Ristorexpo & una scommessa
per la realta lecchese: era in-
fatti da 17 anni che Vinicola
Mauri non partecipava a una
manifestazione fieristica.
«E stata una sfida impor-
tante, ma abbiamo voluto es-
' sere presenti a questa rasse-
gna dedicata all'enogastrono-
mia, che étrale pilimportanti

Ecco Symposion
Labottiglia Chiarella
premiata per il design |

= Ha voluto presentare
al pubbhco di Ristorexpo 2021
la sua nuova bottiglia per la ri-
storazione Symposion, botti-
glia che nel 2021 ha vinto “If
Design Award”, un premio
considerato tra i pilt antichi al
mondo dedicati al design.
Acqua Chiarella, storica
azienda comasca, nata nel
1964 sulle montagne che cir-
condano il Lago di Como e che

da oltre 50 anni produce acqua
minerale di alta qualita, non
poteva mancare con un suo
spazio espositivo all’interno
del polo fieristico Lariofiere
per mostrare ai visitatori quel-
la che a tutti gli effetti é diven-
tatala sua bottiglia icona.

«Si tratta di un formato ine-
dito, unalineamoderna e puli-
tache pero mantieneil fortele-
game con il territorio di Como

Lo stand Vinicola Mauria Lariofiei‘é, per I'azienda lecchese un ritorno

Andi'ea Vaccani e Anna Giulio

territorio lombardo e in parte
piemontese e ligure. Abbiamo

che unisce alla distribuzione
di vini e birre alla spina anche
quella di liquori ed amari ad
esempio. Abbiamo voluto ri-
creare in fiera quello spirito di
famiglia che si respira in
azienda: pur essendo la nostra

-spiegal’amministratore Anna
Giulio - Il progetto che é stato
realizzato e ha ottenuto il pre-
mio & stato proposto ed elabo-
rato dal designer Lorenzo Pal-
meri che nel disegnare la nuo-
va bottiglia ha spogliato il con-
tenitore di ogni elemento su-
perfluo per rendere I'acqua as-
soluta protagonista, svelando-
ne alcune caratteristiche come
la limpidezza e la leggerezza.
Tra le motivazioni espresse
per il conferimento del premio
& stato indicato che il design
dellabottiglia instaura unare-
lazione tattile con l'ufente,
grazie alla forma affusolata al
centro e all’etichetta in rilievo
alla base che risolve il proble-
ma dello sfregamento».
Sulla bottiglia non manca il
riferimento diretto al Lario,

del territorio, per farci cono-
scere, presentare la nostra fi-
losofia, guardando a questa
occasione come un’opportu-
nita per ripartire dopo una
lunga fase di stallo - spiegano
gli addetti al marketing del-
l'azienda -. In questi anni sia-
momolto cresciutie, oltre alla
sede di Lecco, abbiamo altre
filiali a Milano, Teglio e Nova-
ra cosl da coprire in modo ca-
pillare tutta la clientela del

potenziato la nostra offerta

una realta grande e consolida-
ta proseguiamo ad affermare
con forza la necessita di riser-
vare al cliente un’attenzione
particolare perché non diven-
tisolo un numero, per trasfor-
marcidavenditoriaconsulen-
ti. Il nostro stand, per come &
stato allestito e si presenta al
pubblico, vuole mettere la
persona che si rivolge a noi al
centro, offrendole la possibili-
ta di osservare, degustare e ri-
cevere informazioni e indica-
zioni dettagliate in base alle
proprie esigenze». La presen-
za a Ristorexpo evidenzia il
desiderio del gruppo di ripar-
tire. «Usciamo da un periodo
complesso ed essere qui oggi &
un segnale molto forte della
nostra volonta di ripresa»,
concludono. F. Sor.

grazieal marchio “Lake Como”
accanto al nome Symposion.
La presenza alla 23esima
edizione di Ristorexpo testi-
monia la volonta dell’azienda
di far conoscere lanuovabotti-
glia per promuoverla tra i ri-
storatoriche potranno servirla
sulle tavole dei clienti, unendo
cost alla qualita della bevanda
contenutaanche Peleganzadel
suo apprezzato contenitore.
«Questa speciale bottiglia &
stata proposta sul mercato nel
mese di maggio dello scorso
anno. Il lockdown autunnale
nehaperofrenatola diffusione
e Ristorexpo & la miglior vetri-
naperfarla conoscere allaluce
anche del prestigioso ricono-
scimento che ha ottenuto»,
concludono dall’azienda.
F. Sor.



