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A 73 anni ricompra le quote della sua azienda che nel 2019 aveva venduto a una holding cinese

Le ultime crea-
zioni di Promo-
memoria e Bot-
tega Ghianda
presentate al

Sozzi, artista del legno

Promemoria torna lecchese: «Se non
zemees |'avess] fatto, non me lo sarei perdonato» EEEEE

UALMADRERA (bsh) Romeo

ha preso la suavena artistica e

zioni e che ha iniziato il suo
percorso realizzando carroz-
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VALMADRERA (bsh) Romeo
Sozzi, 73 anni, & uomo di va-
lore e non di consumo. Cosi ci
racconta il suo modo di es-
sere ecologista. Il papa di Pro-
memoria, notissima azienda
di Valmadrera che realizza
dai primi Anni Ottanta mobili
sartoriali di lusso estremo, ci
spiega come un complemen-
to d'arredo in legno massello
puo essere sostenibile.

«Un materiale prezioso co-
me il legno non va sprecato -
spiega Sozzi - E' vero che un
mobile in legno massiccio,
con rifiniture e venature ri-
cercate come quelli che rea-
lizziamo noi ha quasi il 50% di
scarto ma quel pezzo dura in
eterno. So bene che & un con-
cetto difficile da far compren-
dere oggi, nella societa del
consumo. Eppure sono con-
vinto che cio che si realizza

deve essere autentico perché .

le cose che non lo sono, che
non sono belle, scompaiono
da sole».

Impossibile invece dimen-
ticare di aver visto la bellezza,
ma soprattutto di aver toccato
la morbidezza di un mobile
Promemoria o di un oggetto
firmato Bottega Ghianda, il
marchio che Sozzi ha rilevato
nel 2015.

«Le porto un esempio con-
creto - spiega - Ho concepito
le sedie su cui siamo seduti
nel 1976, poi nel 2000 ho rea-
lizzato questa versione in lino
chiaro. In 21 anni vi ci sono
sedute non so quante per-
sone ma non sono rovinate e

uesto modello & ancora uno
ei pil1 copiati. Lo si trtova un
po' ovunque». Quindi I'im-
prenditore di Valmadrera ag-
giunge: «In Promemoria non
esistono due pezzi uguali,
non esiste la serie, per questo
la maggior parte del prezzo &
dovuta alla manodopera e al-
le lavorazioni che permetto-
no di rendere tali i nostri ar-
redi. Sono convinto che per
non essere trascinati via dal-
I'omologazione e dalla globa-
lizzazione, bisogna avere ra-
dici forti. Insomma, mi sun de
Lec». Non a caso Sozzi, mal-
ado abbia showroom a Mi-
ano, Mosca, New York, Lon-
dra, Amburgo, Hong Kong,
Varsavia e Taipei e la maggior
parte del suo fatturato &g;ca

35 milioni di eurol'anno), con .

la sua produzione non ha mai
lasciato Valmadrera dove do-
ve lavorano 130 dipendenti
che realizzano tutto rigoro-
samente a mano con grande
maestria,

«Non & semplice trovare chi

"avessi fatto, non me

riesce a realizzare oggetti e
mobili di questo tipo - rac-
conta l'imf)renditore lecche-

se — ci vuole molto tempo per
formare un operatore e spes-
so capita che, dopo un po’, se
ne vada e noi tra mille dif-
ficoltd dobbiamo ricomincia-

re da capo. Purtl:oi)po in pas-
sato il settore del legno ar-
redo, cosl come la classe po-
litica, avrebbero dovuto pen-
sare maggiormente alla for-
mazione di giovani per lavo-
rare nel settore: scuole di que-
sto tipo invece sono davvero



> lo sarei perdonator

Le novita del genio lecchese

2 Da Bottega Ghianda
a Philippe Starck
tra etica ed estetica

MILANO (bsh) Cosi Romeo Sozzi & diventato il
signore di un arcipelago fatto di due isole
vicine nella creativa Milano: in via Pisoni la
nuova Bottega Ghianda e in via Bagutta la
ormai storica Promemoria. Ma, come tutte le
isole, ognuna ha la sua fisionomia, la sua
forma, la sua estetica, la sua etica.

Nella nuova casa di Bottega Ghianda
infatti ha preso vita, in occasione del Salone
del Mobile, «Pieces of Styles», progettata dal
| grande architetto e designer Philippe Star-
| ck, che rinnova la tradizione delle boiserie
francesi del XVII-XVIII secolo, proponendo
' una soluzione a tavole modulari in legno
massiccio dagli intarsi decorativi di elegante
essenzialitd, versatili nel proporsi con linee
rette o curve, che si adattano ad ambienti di
y stili diversi. La moderna boiserie di Starck,
| la prima creazione che accoglie il visitatore,
lo guida a percepire la memoria del bois, il
bosco cuore green di Ghianda, con i suoi
alberi, la sua luce, i suoi odori.

In casa Promemoria invece & iniziato un
nuovo corso che, come ha spiegato il pa-
tron, ¢ all'insegna della sostenibilita. 11 -
mondo creativo di Promemoria & e rimarra
sempre legato al legno, selezionato nelle sue
varietd piu belle e ricercate. Ma ora c’é un
pensiero piii prefondo, nato dalla consa-
pevolezza che di un materiale cosi speciale
niente pud andare perso. Cosi, dalla bi-
blioteca dei legni ~ un archivio delle me-
raviglie in cui sono custodite tuttele essenze
pregiate usate nel corso degli anni - Romeo
Sozzi recupera parti di legni rimaste in
Eizccole quantita e altrimenti non pil uti-

izzabili, e le combina tra loro attraverso che

da sempre gli appartiene, unendola alla sua
abilita peculiare di inventare motivi e ac-
costamenti cromatici ineguagliabili. E lo
stesso fa con i tessuti con tutta la capacith
che Sozzi ha di dare vita a un arredo «cucito
addosso» come una seconda pelle.

rarissime. Poi c'¢ il rovescio artista di 73 anni, amante del

della medaglia: non solo &
difficile trovare chi riesce a
produrre questi oggetti ma
anche chi li compra perché
per capirli ci vuole cultura».
Ad ogni modo le sfide non
spaventano questo geniale

bello che vive respirando ogni
giorno libri, quadri, oggetti da
collezione e che da giovane
avrebbe voluto fare il pittore

1ma suo padre non ha voluto

perché diceva che «gli artisti
muoiono di fame». Cosl Sozzi

ha presolasua venaartisticae
I'ha messa nell'impresa di fa-
miglia, ebanista da genera-
zioni e che ha iniziato il suo
percorso realizzando carroz-
ze per le famiglie aristocra-
tiche del territorio, e 'ha resa

ualcosa di unico. Qualcosa

e non poteva vedere sna-
turato. Per questo motivo, do-
po aver venduto nel 2019 il
30% delle quote di Prome-
moria a una holding cinese,
all'inizio dell'anno ha deciso
di riacquistarle. «Nel mo-
mento in cui ho venduto ho
pensato fosse un'opportunita
ma non & stato cosi - spiega
Sozzi - Cosl ho fatto una
scommessa. Se non me la fos-
si ripresa, non sarei piu stato
in grado di passarci davanti.
Non so come andri a finire
ma non posso che ringraziare
chimiha aiutato a fare questo
passo».

Una domanda sul futuro
dell'azienda & perd d'obbligo.
«Oggi ci sono i miei figli ad
aiutarmi - Stefano che si oc-
cupa della produzione, Da-
vide dei progetti e Paolo di
ricerca — ma le responsabilith
Eer guidare un'azienda come

nostra sono tante. Un'al-
leanza? Possibile ma bisogna
trovarsi, come & stato per me
e Pierluigi Ghianda: luiin me
ha trovato il suo erede e se n'd
andato tranquillo di aver la-
sciato la sua azienda nelle
mani giuste».

Senza dubbio l'ultimo an-
no & stato particolarmente
difficile e per Sozzi non & an-
cora chiaro se ci siamo la-
sciati la crisi e la pandemia
alle spalle. «La situazione
pandemica ha acuito alcune
problematiche con i fornitori
ed & ancora un freno per la
ripartenza - sottolinea il lec-
chese - L'automotive e l'e-
dilizia, che sono due pilastri
dell'economia, faticano a ri-
partire e noi non siamo da
meno ma devo dire che il Sa-
lone del Mobile di Milano &
andato bene malgrado non ci
fossero visitatori dalla Cina e
dall'Oriente. Inoltre per noi la
fiera & coincisa con l'inaugu-
razione del nostro nuovo ne-
gozio a Milano: abbiamo la-
sciato gli spazi in Brera, di-
ventati troppo piccoli e che
quindi non mi permettevano
di esprimermi al meglio, per
via Pisoni, 170 metri quadrati
su due livelli. E' stato vera-
mente molto bello poter col-
laborare con Philippe Starck
in Bottega Ghianda per “Pie-
ces of Style”, la boiserie mo-
dulare».



