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LEEEO (gcf) 11 presidente An-
tonio Peccati - confermato
nel maggio 2021 alla guida di
Confcommercio per un se-
condo mandato quinquenna-
. le - il turismo resta centrale
_per 'associazione e una vera

eva competitiva per il ter-
ritorio: «II settore ha registra-
to cifre record fino al 2019. Poi
il Covid ha fermato il com-
parto e ora tutti gli attori del
territorio devono lavorare per
fare tornare il turismo lecche-
se su quei livelli. Con in pili la
consapevolezza che ci viene
dall'avere riscoperto tante
realtid locali di assoluto va-
lore. 1l turismo rimane il set-
tore strategico per il rilancio e
lo sviluppo, non solo delleim-
prese del settore ma anche
delle imprese del commercio

11 presidente di Confcommercio Lecco, Antonio Peccati, spiega la linea strategica dell'associazione

I rilancio del territorio passa dal turismo

e dei servizi. Occorre impe-
gnarsi affinché le istituzioni
adottino politiche e azioni
che abbiano come obiettivo
l'attrattivita del territorio lec-
chese: in questo contesto,
Confcommercio intende gio-
care un ruolo da protagoni-
sta».

Negli ultimi tre anni Con-
fcommercio ha organizzato e
promosso il progetto del Ma-
ster di Alta Formazione nel
turismo, realizzato con Uni-
versita Bocconi: «E' stata
un'esperienza eccezionale.
Per noi ha rappresentato uno
sforzo economico e logistico
notevole, ma siamo molto

- soddisfatti: il bilancio & po-

sitivo e voglio ringraziare non
solo la Bocconi, ma anche
Univerlecco che ci ha soste-
nuto. Volevamo dare ai gio-
vani una preparazione ade-
guata per affrontare nel mi-
gliore dei modi il mondo del

turismo. Ora sarebbe bello

otere passare il testimone al-
a Camera di Commercio di
Como-Lecco, perché si faccia
portavoce diun progetto d'ec-
cellenza rivolto a quanti han-
no spirito imprenditoriale e
vogliono crescere dal punto
di vista culturale e professio-
nale». :
Datempoil presidente Pec-

cati, inoltre, spinge perché

Lecco Mountain possa diven-

tareil brand diriferimento del

nostro territorio: «Como e’

Lecco sono complementari.
Ecco perché sostengo che a
fianco del fondamentale "Co-
mo Lake" ci debba essere
"Lecco Mountain". Dobbia-
mo puntare con forza sulle
montagne. Lecco ha una tra-
dizione alpinistica che tutti ci
invidiano: Riccardo Cassin,
Casimiro Ferrari, Carlo
Mauri, i Ragni... Abbiamo tut-
to Fer diventare una capitale
della montagna anche sul
fronte dell'offerta: passeggia-
te, trekking, falesie, sci alpi-
nismo, ciaspole... Senza di-
menficare che possiamo con-
tare su realta come Bobbio e i

* Piani Resinelli».

Altrettanta attenzione vie-
ne posta dall'associazione per
il commercio e i servizi, che
sono gli altri due comparti
mp{:aresentaﬁ: «Sul commer-
cio la nostra azione continue-
ra ad essere in particolare di
sostegno ai negozi di vicinato:
vogliamo che siano sempre

il consapevoli da un lato

ell'importanza dell'utilizzo
anche degli strumenti digitali
e dall'altro proprio delle op-
portunita che l'attrattivita tu-
ristica del territorio avra sulle
loro attivita. Sul fronte dei ser-
vizi vo| o implementare
le categorie di imprese che
ora rappresentiamo»..

Antonio Peccati, di Con-
fcommercio Lecco, annuncia le
nuove strategie dell’associazione



