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6 Cronache

Consumi in affanno |
Laripresaarrivera
soltanto fraun anno

Allarme di Confcommercio. || 2021si chiude conun +51%
sullanno precedente, maancora-7,3% rispettoailivelli
pre-pandemia, il settore chiede'interventodel governo

ROMA

MONICA PATERNESI

e La paura della pande-
mia cambia gli scenari e ostaco-
lala corsa della ripresa dei con-
sumi che taglia in affanno il tra-
guardo di questo faticoso 202L
L’anno, secondo le ultime previ-
sioni di Confcommercio infatti,
si chiudera con una crescita dei
consumi del 51%, ancora il
7,3% in meno rispetto ai livelli
del 2019 e con il completo ritor-
no ai livelli pre-pandemici non
prima del 2023, 11 calo per alcu-
i settori, come la filiera del tu-

¥ 1l calo per alcuni
comparticome

la filieradel turismo,
culturae tempo
libero, ¢ adue cifre

¥ Lapauradel virus .

cambiagliscenari
esi temeunanuova
frenataacausa
delle varianti

B Frale misure
attese ¢eil rinnovo
dellacassaCovid

edelle moratorie
fiscali e creditizie

rismo, della cultura e del tempo
libero, & ancora a due cifre e il ti-
more di una nuova frenata spin-
ge le categorie a chiedere un
nuovo, immediato, intervento
del governo: «Laripresa per mi-
gliaia di imprese - come quelle
del turismo - non & mai arrivata
pienamente. In un contesto an-
cora cosi grave e allarmante
chiediamo al governo di proce-
dere subito con i sostegni ai set-
tori pit1 colpiti, a cominciare dal
rinnovo della cassa Covid e del-
le moratorie fiscali e crediti-
zie», afferma il presidente di
Confcommercio Carlo Sangalli.
«Il quadro previsionale che
era stato previsto con la Legge
di Bilancio si & radicalmente
modificato», sottolinea anche
Confesercenti che chiede di
«dare continuithd alle misure
per il credito previste dal dl Li-
quidit’, che ha messoa disposi-
zione delle imprese circa 169
miliardi di euro di finanziamen-
ti.Il climadiincertezzarichiede
interventi congrui e urgenti».

Le previsioni

Insomma, potrebbe sembrare
un flashback che riporta ad un
anno fa, ma la situazione & ben
diversa, visto che l'anno, secon-
do le previsioni di Confcommer-
cio, si chiudera con una crescita
del Pil del 6,1% e nel 2021 ri-
spetto all'anno precedente tutti
i settori hanno registrato cresci-
te nette: +19,2% per alberghi e
ristoranti, +13,4% per vestiario
e calzature, +11,4% per i traspor-
ti, +8,6% per ricreazione, cultu-

ra e istruzione. Rimbalzi, dico-
no i commercianti, «che testi-
moniano la grande vitalita del
tessuto produttivo del Paese le
cui performance non erano af-
fatto scontate».

Rispetto invece al periodo
pre pandemia i consumi degli
italiani sono aumentati solo nei
settori degli alimentari e bevan-
de (2,6%), nelle comunicazioni
(5,6%) e nelle spese per la casa
(gas elettricith e combustibili
1,2). Tutti gli altri registrano un
segno negativo. Per alberghi e
ristoranti la perdita dei consu-
mi & del 29,2%, per i servizi cul-
turali e ricreativi del 21,5%; per
i trasporti il 16% e per I'abbiglia-
mento e le calzature i110,5%.

Dubbi sul futuro

E a preoccupare ora ¢ il prossi-
mo futuro: secondo i risultati di
un sondaggio realizzato da Con-
fesercenti con Ipsos, il 51% dei
consumatori dichiara di evitare

di servirsi-di‘bar o ristoranti, 0

comungue di aver ridotto lafre-
quentazione di pubblici esercizi
e locali; il 32% ha rinunciato a
fare un viaggio o ha disdetto
una vacanza gia prenotata e
sempre il 32% ha evitato o ri-
dotto gli acquisti nei negozi per
timore degli assembramenti. I1
timore deprime anche i saldi,
secondo l'associazione dei com-~
mercianti, con un milione di
clienti che avrebbe rinunciato a
fare shopping per paura dei con-
tagi e con il 25% che non entra
nei negozi se vede troppe perso-
ne, e falafilafuori.




