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11 progetto di Lariofiere, Camera di Commercio e 18 Comuni del territorio

LECEO (cca) «Saper fare. Far
sapere». Il patrimonio di un
territorio eminentemente
manifatturiero, la sua storia,
il suo Dna, il suo know-out di
riconosciuta eccellenza, di-
ventano meta attrattiva di un
«turismo industriale», peral-
tro inedito in Italia. Sulle
orme del progetto «Make Co-
mo» - avviato nell’estate del
2020 in collaborazione con la
Provincia di Como, Camera
di Commercio di Como e
Lecco e 16 Comuni comaschi
- Lariofiere va sviluppando
«Make Lecco». Diciotio le
Amministrazioni comunali
che hanno aderito alla pro-
posta Bellano capofila per
I'Alto lago e la Valsassina,
Calolziocorte, Garlate, Civa-
te, Abbadia Lariana, Man-
dello, Annone, Oggiono, Ello,
Rogeno, Costamasnaga) pro-
mossa al «Tavolo per la com-
petitivita e lo sviluppo» della
provincia di Lecco dalla Ca-
mera di Commercio (ente
capofila) e condivisa dalle
associazioni di categoria
(Confindustria Lecco e Son-
drio, Confartigianato Lecco)
e Fondazione Comunitaria
Lecchese. «Make Lecco» &
candidato al Bando Progetti
Emblematici Maggiori di
Fondazione Cariplo che gia
aveva apprezzato (e finan-
ziato con 2,8 milioni di euro),
«Make Como».

«Llidea e l'impulso a rea-
lizzarla nascono da Andrea
Camesasca, ex delegato al
Turismo della Camera di
Commercio» ricorda Fabio
Dadati, presidente di Lario-
fiere, I'ente che ha assunto il
ruolo di hub coordinatore
dello sviluppo del progetto
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«Make Lecco»: nel Dna del fare
oli ingredienti per sviluppare
il nuovo «turismo industriale»

Candidato al bando «Emblematici Maggiori» di Fondazione Cariplo.
Dadati: «Aggiunge un tassello alla offerta classica del brand Lake Como»

Fabio Dadati

che man mano va inclu-
dendo altre partnership (il
Comune di Cantii si e ad
esempio aggiunto in seconda
battuta, con la propria «Per-
manente Mobili»).

«Il tema & quello del “tu-
rismo industriale”, assai po-
co sviluppato in Italia, che
pud aggiungere un ulteriore

valido tassello all’offerta
“classica” del brand Lake Co-
mo, (bellezza romantica, che
si declina tra paesaggio e
cultura) o a quella “attiva”
della montagna lecchese e
della sponda orientale del
Lario, location di escursio-
nismo e sport outdoor» spie-
ga Dadati. L'idea & di dare
una declinazione turistica
anche all'industria manifat-
turiera, al «saper fare» che ha
fatto la storia del nostro ter-
ritorio e continua ad essere
la sua spina dorsale. Con la
consapevolezza che il turi-
smo al quale possiamo aspi-
rare non sara mai quello «di
massa», ma piuttosto quello
improntato alla ricerca, alla
scoperta e all'esperienza di
vere eccellenze.

«Con “Make Como” si &
avviata la comunicazione del
progetto - spiega Dadati - Se
le persone sono informate,
vengono sul territorio, lo
scoprono e con i partner

creiamo un sistema condi-
viso sia per Como che per
Lecco».

«Make Lecco» si inserisce
infatti in sinergia, nell’ottica
di un territorio che si pro-
ponga in maniera omoge-
nea.

Tra gli obiettivi, il primo &
quello di recuperare, valo-
rizzare e creare interesse sul
patrimonio imprenditoriale
lecchese attraverso la rea-
lizzazione di un percorso te-
matico diffuso che mette in
rete i luoghi di eccellenza
della produzione locale (an-
che quelli periferici rispetto
gli itinerari piti battuti), con
una duplice funzione di at-
trazione turistico-culturale e
di poli formativo-didattici
per studenti e famiglie. Luo-
ghi che custodiscono la me-
moria del «saper fare» come
il museo della seta di Ab-
badia o dell'Abegg di Gar-
late, le miniere di Cortabbio
e le cave dell’attivita estrat-

tiva della marma a Costa Ma-
snaga, ma anche il Museo
della Moto Guzzi intercon-
nesso a un mito assoluto
della meccanica, peraltro in
pieno rilancio industriale, o
la Cartiera dell’Adda a Ca-
lolziocorte nella sua evolu-
zione dalla pergamena alla
carta riciclata

«Nell'insieme un percorso
tematico diffuso che ambisce
a valorizzare la nostra cul-
tura d’impresa, per creare
nuova consapevolezza nei
giovani riguardo le poten-
zialita della propria terra e le
iniziative imprenditoriali che
vi sono localizzate» sotto-
linea il presidente di Lario-
fiere. Quest'ultima realtd si
propone quale hub, punto di
partenza e di arrivo del per-
corso, che ospiti la sintesi di
tutti i contenuti prlofposti,
luogo di incontro e confronto
tra pubblico e aziende. «La-
riofiere si inserisce nel pro-
getto “Make Como” e “Make
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Lecco” anche puntando ad
ampliarsi quale centro di
convegni legati ai diversi set-
tori dell'impresa territoriale
e non solo, capace di fun-
zionare 365 giorni all’anno -
spiega Dadati - Con l'au-
mento di capitale sancito lo
scorso dicembre andremo ad
investire oltre due milioni di
euro nella rigualificazione
energetica delle infrastruttu-
re e dell'impiantistica».
Insomma, un piano di «tu-
rismo industriale» aperto e
inclusivo, che intende avan
zare su diversi fronti. «Non &
il cuore del turismo branil
Lake Como, ma ben si In
tegra ad esso e permettenin
ai “dintorni” di avvicinarsi
centro - conclude Fabio 1
dati - Ampliando un indotio
che interessa una pluralith |
soggetti. Per questo il Tavolo
della Competitivita ha rite
nuto di proporlo come piro

getto emblematicon.
Claudia Corbetta
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