Make Lecco guarda al turismo
Un piano di crescita del territorio

Lariofiere

Il progetto  nato al tavolo
della competitivita

In programma la presenza
ad alcune rassegne

s Gli obiettivi-di medio
_ termine sono stati tutti rag-
giuntieil progetto Make Como
si avvia a diventare realta con-
creta afine 2022. ;

Lo stato di avanzamento la-
vori & stato oggetto di una riu-
nione di aggiornamento e di
una conferenza ieri a Lariofie-
re.Labuonanotiziaécheitem-
pi direalizzazione sono tuttiri-
spettatieiluoghid’impresa del
territorio e gli itinerari che va-
lorizzanoil “saperfare”lariano
saranno aperti ai visitatorinel-
la stagione turistica 2023.

Tl progetto & stato proposto
nel 2019 dalLariofiere, insieme

a dodici partner, nell’ambito
degli “Interventi Emblematici
Maggiori” e ha ottenuto un fi-
nanziamento da parte di Fon-
dazione Cariplo pari a
2.800mila euro per un valore
complessivo del progetto di
guasi 4 milioni di euro. Oltre
un milione, per la precisione
1.199.976 euro, sono autofinan-
ziati dai partner.

Intanto, ad integrazione di
Make Como, si lavora a Make
Lecco. «Il progetto, nato dal ta-
volo della competitivita lec-
chese, & stato presentato dalla
Cameradicommerciodi Como
e Lecco a Fondazione Cariplo -
ha spiegato Fabio Dadati, pre-
sidente Lariofiere - e coinvolge
complessivamente 20 comuni
della provincia di Lecco. Make
Lecco completalapropostasul
territorio lariano perché i con-
fini amministrativi non sono
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quelli sociali, economici, stori-
ci e turistici. Sara quindi molto
positivo per il sistema territo-
riale se Fondazione Cariplo fi-
nanziera per la sua quota an-
che il progetto Make Lecco».

La comunicazione su sedi e
percorsi turistici prendera av-
vio gia nell’autunno del 2022
ed & stata affidata a Jacopo
Ibello, autore specializzato nel
patrimonio industriale italia-
no e presente ieri in conferen-
za a Lariofiere.

«Nei compiti e azioni di Ca-
mera di commercio e nel pro-
getto Make Como & prevista
anche una parte di comunica-
zione - ha aggiunto Giuseppe
Rasella, membro di giunta del-
]a Camera di commercio di Co-
mo e Lecco - inoltre partecipe-
remo ad alcune fiere, come
quella di Barcellona i primi di
aprile e valorizzeremo tutto il
territorio lariano, per promuo-
vere un turismo di nicchia non
banale che put permetterci di
distribuireifortiflussiconcen-
trati sulago e cittd anche in zo-
ne meno conosciute ma con
potenzialith importanti».

Nonostante le difficolta del
momento cisiaspettauntrien-

nio di forte ripresa del turismo
con la prospettiva focalizzata
sul 2026 e le Olimpiadi. Il pri-
mo risultato di Make Como,in-
tanto, & giastatoottenutoed éil
riuscire a lavorare in rete con
una pluralita di enti.

«Un obiettivo fattibile ha
creato sinergia - ha concluso
Andrea Camesasca, tra gli ide-
atori e promotori del progetto
dall'origine -vistiipassicheab-
biamo fatto lavorando insieme
sarebbe un errore limitarei.
Quanto abbiamo gia realizzato
dovrebbe esserci da stimolo
per i prossimi bandi emblema-
tici».

Lancia il cuore olire Fosta-
colo Andrea Camesasca, conlo
stesso spirito innovatore di
quei visionari che nell’Alta
Brianza comasca e lecchese e
nelle valli affacciate sul Lario
hanno avutoil coraggiodiinve-
stire in imprese che ora fanno
lastoriadel sistemaindustriale
italiano.

L’invito sara rivolto a viag-
giatori interessati a itinerari
culturali inediti, ma anche a
chi il territorio lo abita, per
riappropriarsi di un’identita
comune.




