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 In dieci anni volatlizzato  16%
delle attivita, una su 4 in periteria
Cresciuti hotel, ristoranti e bar

di Stefano Maroli

LECED (mls) In dieci anni la
citta ha perso un’ottantina di
attivita commerciali, calo che
si & sentito soprattutto nelle
zone periferiche. Ma il tessuto
imprenditoriale di Lecco, ri-
spetto ad altri capoluoghi ita-
liani, ha tenuto botta alle crisi
dei negozi di vicinato che si sta
manifestando da anni ed &

- riuscito a superare bene la

pandemia da Covid: negli ul-
timi due anni & addirittura cre-
sciuto il numero di ristoranti e

bar.

E'la fotografia che emerge
dalla settima edizione dell’Os-
servatorio sulla demografia
d'impresa di Confcommercio:
uno studio sviluppato a livello
nazionale conside; i dati
di provin-

 cia (esclusi Milano, Napoli e

Roma perché multicentriche)
edieci comuni non capoluo-
ghi di media dimensione.

Nei capoluoghi in dieci anni so-
no sparite quasi 100mila attivith
Per i Comuni capoluogo, tra
i quali Lecco, & stato
analizzato, tra il 2012 e il 2021,
I'andamento dello stock delle
imprese del commercio al det-
taglio, inclusi gli ambulanti,
ripartito in 11 categorie mer-
ceologiche, e dei settori al-
berghi e ristorazione. Lo stu-
dio sintetizza lo scenario degli
ultimi dieci anni a proposito
della riduzione progressiva
del tessuto commerciale nelle
citti che, in complesso, hanno
assistito alla chiusura di 85mi-
la negozi al dettaglio (di cui
4.500 nel periodo della pan-
demia da Covid) e quasi 10mi-
la attivita di commercio am-
bulante: se si sommano le per-
dite di ambulanti a quelle del
commercio in sede fissa sono
sparite quasi 100mila attivita.
Sulla riduzione hanno in-
fluito sicuramente gli effetti
della pandemia, ma la frenata
risale ancora a prima del Co-
vid e, sostiene Confcommer-
cio, la grande causa riguar-
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da la stagnazione dei consumi
di tipo strutturale che affligge
I'Italia da molto tempo: og-

iiconsumiin termini rea-
i sono sotto i livelli del 1999 e
lo stesso parametro in termini
pro capite si colloca sotto i
valori del 1998, cioé 17.297 eu-
ro del 2021 contro i 17.708
euro di 25 anni fa.

Sono in controtenden-
zauna parte delle attivita di
ristorazione, come street
food o iltake away, ealcune
tipologie di alloggio (bed and
breakfast e appartamenti per
soggiorni brevi), a testimo-
nianza del fatto che le citta e i
centri storici stanno cambian-
do volto prospettando uno
scenario con aréliglo :honsumi
nei negozi izionali e piu

‘fﬁ:gs'i:zé—c%e nelle citth a vo-
cazione turistica.

La fotografia del commercio a
Lecco

Analizzando i dati per sin-
gole citta, si nota come a Lec-
co, seppur non immune al ca-
lo di attivita nel decennio, il
tessuto commerciale godadi
buona salute. Dal 2012 a giu-
gno 2021 il numero di imprese
impiegate nel commercio al
dettaglio & in generale sceso
del 16%: le attivita sono di-
minuite da 508 a 427. Il calo &
stato pili marcato nelle pe-
riferie, dove si & perso quasiun
negozio su quattro (22,8%), ri-
spetto al centro storico dove la
«moria» si ¢ fermata
all'11,8%.

Scorrendo i dati, balza su-
bito all'occhio che il tracollo
riguarda il commercio tradi-
zionale: sia in centro che nelle
zone periferiche c'é stato un
netto calo di rivendite specia-
lizzate di prodotti per uso do-
mestico Exrticoli per la ca-
saquali tessili, ferramenta,
tapgeﬂ, forniture elettriche o
mobili) e nel commercio al
dettaglio di altri prodotti non
alimentari (come abbiglia-
mento, calzature, fiori e pian-
te, gioiellerie), per non par-
lare di librerie e articoli cul-

turali/ricreativi quasi dimez-
zati (da 50 a 29). Negli ultimi
nove anni si sono registra-
te perdite moderate per i ne-
gozi che vendono beni ali-
mentari, comunque calati in
centro (da 29 a 20).

Di contro sono spuntati ne-
gozi di telefonia, computer, in-
fotainment e le farmacie che
in centro sono quasi raddop-
piatein un decennio, da9a 15:
del restosalute e tecnologia
sono poli attrattori dei con-
sumi negli ultimi 20 anni e in
particolare negli ultimi 10.

Oltre a quello in sede, anche
il commercio ambulante ha
subito una flessione, in par-
ticolare nelle periferie (i ban-
chi sono passati da 19 a 12),
zone dove di contro si regi-
stra un aumento delle attivita
di vendita al dettaglio tramite
corrispondenza, via internet,
porta a porta, distributori au-
tomatici.

Se da un lato si & assistito
negli anni a una progressiva
depauperazione del tessuto

* mentati

commerciale, dall’altro emer-
ge che ]a pandemia non ha in-
ciso in modo massiccio sul
numero delle attivita presenti
in citta sia in centro (277 at-
tivita aperte nel 2021 rispetto
279 del 2019) che nelle pe-
riferie (150 contro 156).

Alberghi, bar, ristoranti in au-
mento in cittd

Un’analisi a parte merita il
settore alberghiero e della ri-
storazione che non naviga af-
fatto in cattive acque, anzi: dal
2012 a oggi in cittd sono au-
i, bar e risto-
ranti, saliti nell'ultimo decen-
nio da 280 a 288. In particolare
hotel, alloggi per vacanze e
bed & breakfast si sono tri-
plicati in centro (da 5 a 15) e
sono raddoppiati in periferia
(da 7 a 13). Periferia che perd
ha perso una decina di attivita,
tra bar e ristoranti, centri vi-
tali per 'animazione e 'aggre-
gazione dei rioni.

Stefano Maroli




2021 (GIUGNO)

commercio al dag
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I’analisi del direttore di Con_fcommercio Lecco, Riva

LECC® (mls) Il tessuto com-
merciale di Lecco ha resisti-
to allo tsunami pandemia, ma
le attivita sempre pii1 inde-
bolite riusciranno ora a su-
perare I'ennesima contrazio-
ne dei consumi e la bufera del
caro energia?

Ne abbiamo parlato con il
direttore di Confcommercio,
Alberto Riva, che nell'inter-

Lecco ha analizzato cambia-
menti e stato di salute del
commercio in cittd negli ul-
timi dieci anni, in ceniro e
nelle periferie, e le nuove mi-
nacce che incombono come
una spada di Damocle su
esercizi e negozi.

Direttore Riva, dallo stu-

dio di Confcommercio sui

cambiamenti nel tessuto
commerciale nelle citta

italiane tra il 2012 e il 2021

emerge che a Lecco c'e¢

stato un calo generale del

16% delle attivita, piu ac-

centuato nelle periferie

(22%). Anche se nel bien-

nio della pandemia sono

pochi gli esercizi che han-
no chiuso i battenti.

«I dati diconoche in ge-
nerale il tessuto commerciale
di Lecco sta tenendo bene
rispetto ad altri capoluoghi. E
ha tenuto anche nel periodo
del Covid. Certo, con non po-
che perdite e sacrifici per i
commercianti. Guardando le
zone decentrate non ci sono
situazioni preoccupanti, an-
che se nel decennio c'g sta-
ta una maggiore diminuzione
di attivita rispetto al centro:
del resto il commercio vive di
passaggio e si sa che nelle
periferie ce n'é di meno».

Quali sono le categorie

che soffrono di piii?

«I negozi di generi alimen-
tari hanno raggiunto un equi-
librio peché ormai hanno
preso le contromisurre rispet-
to alla concorrenza della

ande distriibuzione che ha
alcidiato i negozi di vicina-
to negli anni 80 e 90. Le bot-

vista rilasciata al Giornale di .

teghe che resistono sono
quelle che propongono
un’elevata qualita, hanno sa-
puto specializzarsi o comun-
que diversificare I'offerta di
prodotti. A soffrire maggior-
mente rimane il commercio
tradizionale, come abbiglia-
mento, calzature, attivita spe-
cializzati in articoli per uso
domestico che gia prima della
pandemia subivano le con-
seguenze di una crisi dei con-
sumi che si trascina da anni.
Per promuovere questo tipo
di attivita di vicinato come
Confcommercio proponiamo
di puntare sull’online, che
non deve essere visto come
un canale da cui rifuggire,
bensi come un possibile al-
leato, oggi alla portata anche
di piccole imprese. Suggeria-
mo di cogliere questa oppor-
tunitd pensando a forme di
pubblicizzazione e prenota-
zione di prodotii sul web e
ritiro in negozio: in questo
modo si abbinerebbe la pos-

\

Ma si riuscira a resistere
alla bufera caro energia?

Alberto Riva
direttore di
Confcommer-
cio Lecco

sibiita di intercettare una pil
ampia platea di clienti e con-
tinuare a fornire un servizio
personalizzato che & il valore
aggiunto che sanno offrire i
negozi di vicinato».

Di contro i dati mostrano

un fiorire di farmacie e

negozi di computer e te-

lefonia.

«La pandemia ha messo al
centiro 'uomo, il suo aspetto e
le sue relazioni: oggi ci si cura
di piil, non solo nel termine
classico di medicine, ma nel
benessere: cosi si spiega I'au-
mento, oltre che di farmacia,
di attivita come palestre
e centri estetici».

E in dieci anni sono au-

mentati ristoranti, bar e

strutture ricettive.

«Questa tendenza dimostra
che il futuro per la citta di
Lecco & necessariamen-
te quello di puntare su un
cambio di passo nelsettore
del turismo ed & giusto che si
stia andando verso quella

* strada».

Rincari di energia €
gas uguale aumento di
prezzi, maggiore .mﬂazio-
ne uguale a ulteriore con-
trazione dei consumi: sia-
mo di fronte a una pe-
ricolosa equazione che ri-
schia di soffocare i com-
mercianti?
«Assolutamente si. Gli au-
menti delle utenze hanno toc-
cato percentuali eh_avate, ci
sono bar e ristoranti che si-
sono visti raddoppiare le le
bollette: una vera zavorra per
le attivita che, gia provate dal-
la pandemia e alle prese
con difficolth apagaregli af-
fitti, si vedono aumentare 1
costi fissi. E' una situazione
che va ad aggravare ulterior-
mente la crisi dei consu-
mi. Per fortuna al Governoc'e
Draghi che sta attuando po-
litiche che vanno sulla strada
corretta: dobbiamo auspicare
che le iniziative messe 1n
campo dal Governo, compre-
si sussidi e ristori, siano ef-
ficaci».
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Cosa dicono i negozianti in centro

LECCO (sm2)

«Nessun aumento, per ora,
sui nostri cartellini: la merce era
stata ordinata quasi un anno fa,
con i prezzi di allora. Ma non
sard cosl per sempre: nei pros- |
simi mesi prevediamo di dover
ritoccare del 15% il prezzo al
pubblico. Inevitabilmente inci-
deranno gli aumenti delle ma-
terie prime, dell’energia elettri- : ¥
ca e del gas nella produzione, Oscar Riva negozio di calza-
senza dimenticare i trasporti. ture «Kammis, presidente di
Questo ci preoccupa moltissi- Feder Moda Lecco
mo, nella consapevolezza che i
nostri clienti, gia tartassati in pr—
questi mesi nella spesa per 1 ﬁ -
beni primari, si troveranno in = i _
autunnoe con i prezzi aumentati 1 e
anche per la nostra merce». R

RAlessandro Ratti, titolare di «lma-
ges» in via Roma

«Da commerciante appassio-
nato al mio lavoro, nonostante i
tempi grami che stiamo viven- -
do, non ho perso la voglia di
alzare la saracinesca mat-
tino. Perché cedere alla rabbia e / 3 N
alla preoccupazione? Io faccio & § 2
parctl’(:l diquei commerciantil, {mn by 5 | r‘ cay

ochi, che proseguono nel loro i el <
Eworo con I(’)m zﬁ'ﬁm mai dob- Alessandro Ratti, titolare di
biamo essere uniti e determinati «lmages» in via Roma
a costruire il domani. I mio
motto & sempre stato “crederci .
davvero e pensare positivo™.

Valentina e Valentina commesse
di wAlanwedn in via Roma
«Il nostro negozio sara un ca-
so a parte, ma siamo riuscii a
mantenere gli stessi prezzi. Non
chenonlaumento dellebollette .
non stia incidendo sui costi che ©
sosteniamo. Tuttavia riusciamo -
ancora ad essere competitive
. ,per far contente le nostre clien-
ti. E di questi tempi & tanta
roba».

Valentina e Valentina commes-
se di «Alanred» in via Roma

Asianna commessa dii «intimissimi
Uomon in via Roma -

«In questi ultimi tre mesi pur-
troppo abbiamo riscontrato, in
entrambi i negozi, dopo gli au-
menti delle bollette energetiche,
un calo di presenz e di vendite.
E' senz'altro dovuto al brutto
momento storico che stiamo vi-
vendo, In guesti giorni prece-
denti alla Pasqua speravamo in
un incremento che finora non
c'¢ stato. Le famiglie oggi fa-
ticano a sostenere spese un
tempo “normali” ed ora dupli-
cate. Il che si ripercuote anche
sul nostro settore».

Fanny Villavicencio, «Non solo Er-
bew in via Mascari
«Stiamo vivendo tempi di -
de incertezza. i prezzi delle Arianna commessa di «intimis-
ollette sono aumentati in un simi Uomon in via Roma
modo scandaloso. Di conse-
enza i nostri fornitori ven-
ono i prodotti a prezzi mag- |
giorati e i clienti sono pil1attenti
a spendere secondo le loro pos-
sibilita .La nostra erboristeria,
trattando prodotti naturali di
qualitd per la salute ed il be-
nessere psico fisico, applica
sconti in base al costo degli
acquisti. Il servizio estetico che
offriamo & diventato un lusso
per poch».

Riccardo Sottocasa, negozio di
frutta e verdura in via Mascari
«Dopo la pandemia, ci man-
cava solo la guerra e I'aumento
delle bollette per stroncare de- Fanny Villavicencio, «Non solo
finitivamente l'economia gia Erben in via Mascari '
precaria nel pre Covid. A mio
modesto parere sembra che le B e
ganzioni imposte gﬂg Russia %2- @&tﬁ\g i3
fano causato pit danni e di- — .y % w4

sastri a noi che a loro. il caro

bollette fuori misura porta mi-

nori disponibilith finanziarie: + e
infatti da febbraio ad oggl ri- A7 ¥ B gm
scontro un calo del 30% delle = " " e
mie entrate. Il signor Draghian- =

ziché salvare le banche perché r ‘

non inizia a pensare a dare di-

gnita al sté?lﬁopolo? Soprattutto

a quelle milioni di persone co- £
me me che ogni mattina si al- 3 ‘
zano, andando a fare il loro do- @ =}
vere di cittadini onesti. Nel mio i o
caso ad alzare la saracinescaea

scommettere a che ora entrera il Riccardo Sottocasa, negozio di
primo cliente». frutta e verdura in via Mascari
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