Il marchio del Lario
E il traino mondiale
“dell'offerta

La Bit a Milano. Camera di commercio e Lariofiere
promuovono il territorio con attenzione ai borghi
Rasella: «In prospettiva si guarda anche alle Olimpiadi»

MARIA GRAZIA GISPI
LECCO
s Dalla Bit segnale for-

te e chiaro: dopo l'afflusso di |

pubblico della demenica, pri-
ma giornata di fiera, si & con-
fermato ieri I'interesse degli

operatori con presenze che so-_

no peril 60% di clientiitaliani,
per il 30% dall’Europa, brilla
per assenzal'Inghilterra, e per
un 10% dal resto del mondo,
soprattutto Stati Uniti e Asia,
pochissimi gli operatori dalla
Russia, ma si sono visti.
L'osservatorio é la posizio-

ne della Camera di commercio
di Como e Lecco che in questi
giorni, in collaborazione con
Lariofiere, promuove il brand
del Lario e della Brianza all’in-
terno dello spazio_di Regione
Lombardia per la Borsa inter-
nazionale del turismo in con-
clusione oggi a Fieramilanoci-
ty.

Sipromuove tutto il territo-
rio, con un focus per le attivita
all’aria aperta e perla scoperta
dei borghi.

E soprattutto il pubblico ge-
nerico, di prossimita, milanese

elombardo, cherichiede infor-
mazioni su passeggiate, itine-
rari e attivita di media monta-
gna: molte le famiglie e i giova-
niinteressatial turismo attivo.

Attivita
L’attenzione degli operatori &
invece spostata sulle attivita
culturali, sulle esperienze le-
gate e ville e giardini, magari
innovative, originali, e sul ca-
lendario grandi eventi per la
stazione 2022 e 2023.

La Bit & quindi partita bene
ma in ritardo, per 'emergenza

sanitaria la tradizionale data
di febbraio é slittata a ridosso
dell'avvio dellastagione, anche
per questo alcuni buyer, come
quelli inglesi, mancano e altri
gia programmano per il 2023.

Strategico quindi in questi
contestiil calendariounico de-
gli eventi a cui lavora Camera
di Commercio di Como e Lec-
co, ™

Oltrealorosisegnalalapre-
senza di circa una dozzina di
operatori del territorio, azien-
de che trovano strategico in-
contrare direttamente i clienti
ed evitare la mediazione delle
agenzie delle qualiinvece siav-
valgono le grandi strutture
dell'incoming lariano,

«E l'occasione per rivedere
operatori che conosciamo da
tempo e per allacciare nuova-
mente le relazioni interrotte
da due anni di mancanza di

eventi in presenza - osserva -

Petra Mainetti responsabile
Promo Bellagio - in molti ci
chiedono cosa & cambiato e
quali sono le novita, Oltre ai
classici tour per ville e giardini
c’é sempre pit interesse per il
trekking e per il turismo ro-
mantico dei matrimoni».

Si cerca soprattutto di pro-
muovere I'idea che il lago sia

interessante e aperto tutto:

Panno, per destagionalizzare i
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L'assessore Lara Magoni con Antonio Rossi e Attilio Fontana

Lafiera

Piu di mille
gli espositori
Tanti i buyer

In totale sono pit di mille gli
espositori (15% dall’estero da 35
Paesi) che a Bit 2022 pnssono
contare per gli incontri di busi-
ness sulla presenza in fiera delle
pib importanti realta distributive
italiane e su un programmadi
hosting che portera a Milano
buyer profilati da 47 Paesi in
rappresentanza di tutte le tipolo-
gie pirilevanti, in particolare da
Europa (36%) e Nord America
(16%), oltre che da Centro e Sud
America, Medio Oriente e Africa.
L'impegno verso la sostenibilita
non si esaurisce nelle proposte
degli espositori. Bit 2022 adottera
pratiche pib sostenibili anche per
I'organizzazione della manifesta-
zione: ad esempio, con l'utilizzo di
materiali piv facilmente riciclabili
oriutilizzabili e iniziative per la
riduzione dei consumi energetici,
anche neil'ottica di un futuro
percorso di certificazione. Le
stesse pratiche sono promosse e
facilitate per I'applicazione da
parte degli espositori.

flussi turistici. Non solo Bit, di
recente la promozione del La-
rio, attraverso la presenza di
Camera di Commercio, si &
svolta anche a Barcellona per
lafiera del turismo industriale
e in altre occasioni internazio-
nali.

Destinazione

«Arriviamo dall'esperienza
della Borsa dei laghi d'Ttalia
che si e svolta a fine marzo a
Brescia - aggiunge Giuseppe
Rasella, componente di Giun-
ta della Camera di commercio
diComoe Lecco - & giusto usci-
re dalla logica provinciale e
presentaci come destinazione
dei grandi laghi della Lombar-
dia. Inoltre, in prospettiva,
I'attenzione érivoltaalle Olim-

Jpiadi invernali del 2026 che

coinvolgeranno Milano e il La-
rio. Intanto dagli operatori ri-
ceviamounbuonriscontroper
le prenotazioni della stagione
estiva che si sta avviando e
questo nonostante.le difficol-
ta: il perdurare della crisi co-
vid, la guerra e I'aumento dei
prezzi».

La presenza del brand “La-
godi Como” infieraa Milano &
anche un segnale rassicurante
di nuova normalita, indispen-
sabile per la ripresa.

©RIPRODUZIONE RISERVATA



Da Colico alle montagne valsassinesi

1l territorio lecchese si mette in vetrina

Le

Numerasi gli operatori
eleistituzioni
delterritorio presenti
aFieraMilanoCity

¢ La Blt, borsa interna-

monale del turismo, haripresoa
far incontrare domanda e offer-
tainpresenzaaFieraMilano Ci-
tyelohafattocongrandevigore.
Il ministro al Turismo - Gara-
vaglia, invitato dall’assessore al

Turismoregionale Lara Magoni
e dal sottosegretario ai Grandi
eventi Antonio Rossi, ha affer-
mato: «Gli affari sifanno in pre-
senza, alla macchinetta del caf-
f&. Ho seguito 1'Itb di Berlino
(edizione solo in digitale) in vi-
deo: che tristezza. La pandemia
& finita e noi siamo qui perchéla
presenza & la modalita con la
quale si fanno gli affari nel turi-
smo e non solo».

~ Ma Garavaglia ha anche sot-
tolineato: «Il museo degli Uffizi

5
o~

diFirenze ¢ quellochehapiti vi-
sitatori in Italia. Ma & pur sem-
preunterzodeivisitatoridiGar-
daland».

Investimenti, dunque, nel far
conoscere le mete “nobili” del
turismo anche lombardo, come
ha sottolineato Antonio Rossi,
per quanto riguardaigrandi ap-
puntamenti che culmineranno
con le Olimpiadi Milano-Corti-
na 2026. Insieme a Garavaglia,
Magoni e Rossianche il sindaco
di Milano Beppe Sala che si au-

| E

gura di ritrovare i 10milioni di
turistidel 2019,in questo 2022, e
naturalmente il “padrone di ca-
sa” Attilio Fontana. Rossiha af-
fermato: «Se Milano riprende
anche tuttoil territoriolecchese
ne beneficera e noi dobbiamo
farci trovare pronti alle sfide
prossimeventure. Abbiamo tut-
to per poter far bene».

Ma tornando agli operatorl,
vero cuore della Bit, che e rima-
sta aperta al pubblico solo do-
menicaechesiconcluderaoggie
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ha coinvolto decine di Tour ope-
rator e centinaia di agenzie di
viaggio, oltre ad altri esponenti
dell4 filiera turistica, ha visto la
partecipazione intotale dipitdi
mille espositori. Tra di essi an-
che i lecchesi. Erano presenti
Lake Como for You di Laura
Sanvito di Lecco, Lariobus di
Vittorio Bonomi di Lecco, Lake
Como Tourism di Ampelio Ra-
majoli di Lecco, il Museo della
Guerra Bianca/Forte Montec-
chio Nord diColico,e Montagne
Lago di Como di Crandola.

In questi giorni sono state
quelle della Camera dicommer-
cio Como-Lecco, in fiera per
promuovere il brand comune
delLagodiComo,equelladi“Di-
scovering Bellano”, peril comu-
ne rivierasco con il sindaco An-

tonio Rusconi sempre presente.
In particolare rilievo il “Sentie-
rodel Viandante”.

Tra le novith presentate ieri
anche un biglietto speciale Tre-
nord chepersolil4,50 enroperi
ragazzi, (fino ai 13 anni), 26 euro
per gli adulti e 52 euro per fami-
glie (2 adulti+2 ragazzi), include
ilviaggio in treno andata e ritor-
no da tutta la Lombardia a Va-
renna e la libera navigazione in
battello tra Menaggio, Bellagio,
Cadenabbia, Villa Carlotta, Tre-
mezzo e Lenno.

Ma altri accordi sarebbero in
discussione tra Trenord e FAlto
Lago, a partire da Bellano in su
perfacilitarelamobilitisosteni-
bilerappresentatadal treno (so-
prattutto negli affollatissimi
week-end). M. Vil.



