Lecco e unica, un logo per spiegarlo
Ma sembra quello del lago Maggiore

La curiosita. || Comune ha presentato la.grafica che fara da supporto del brand cittadino
Ideato da uno studio di Savona, somiglia molto a quello proposto per il Golfo Borromeo
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wemsss  Unbrand che valorizzi

* ilterritorio. «Ingradodiraccon-

‘tare il Dnalecchese, invitando
ascoprireil comune capoluogo

-elesueproposte turistiche,con
particolare attenzionealle espe-
rienze outdoor», come scritto
sul comunicato inviato daPalaz-
zo Bovara a corredo del nuovo
logo per promuovere la Lecco
turistica.

Maconfortisomiglianze con

un altro logo, quello del Golfo
BorromeoeAltoLago Maggiore.
Illayout, conlafotografiadel pa-
esaggio-Leccodaunaparteeil
Verbanodall’altra~maancheil
formatodellelettere sonoinfatti
moltosimili. Eineffettiélostes-
sostudio, StudiowikidiSavona,
ad aver progettatoil logo per il
brand. Che pero peril Lago Mag-
giore non & stato utilizzato,
mentre perlacittadi Leccoéon-
mai praticamente ufficiale.

i sondaggio :

Ce solamente dascegliereil co-
lore. Da mercoledi scorso, fino
alprossimo sabato 7maggio, in-
fatti, tutti i cittadini potranno
partecipareal sondaggioonline
peresprimerelapropriaprefe-
renza, mapotranno anche sot-
toporre la propria proposta di
slogan che accompagnerale pri-
me campagne pubblicitarie con
lanuovaveste grafica. E possibi-
leseegliere traillogo con colori

caldiequello con colorifreddi,
ma si puo anche abbinare una
parolaper completareloslogan
che sara usato nelle prossime
campagne pubblicitarie. L’area

Turismo del Comune di Lecco

halavoratosenzasostanelleul-
time settimane per mettere a
punto strumenti e materiali di
comunicazione. ;

Ilbandoseloéaggiudicatolo
studio Studiowiki, brand&land
di Savona, che ha elaborato le
prime proposte, arrivandoauna
composizione stilizzata che ri-
prendealcunielementicaratte-
risticidel paesaggiolecchesein
formaastratta, sullostessostile
diciochelostudio avevapensa-
to per il lago tra Piemonte e
Lombardia. :

«Sono state fatte compara-
zioni con altre citta e conidati
relativiai flussi turistici coeren-
ti con lo scenariolecchese: per
questo, accantoallaformagrafi-
casonostate approfonditeleva-
riantidisloganinlinguaitaliana
o inglese» fanno sapere da Pa-
lazzo Bovara. «Cisiamo affidati

B B Critiche
dall'opposizione
«Non ci hanno
nemmeno
interpellati»

aun team di professionisti per
individuareuna propostacrea-
tiva convincente, ma prima di
definirla nei dettagli vogliamo
coinvolgere chiconosce questo
lago equeste montagne meglio
di tutti: noi lecchesi» ha affer-
mato I'assessore all’Attrattivita
territoriale Giovanni Catta-
neo,che perd nonhaancoravo-
Iuto commentarelaforte simili-
tudine conillogo del Lago Mag-
giorerealizzato dallostessostu-
dio.

L'opposizione !
Logo e iniziativa che non sono -
piaciuti ai consiglieri di Lecco
Meritadipity, gruppodiopposi-
zione in consiglio comunale: «Ci
hasconvoltoil sondaggio parte-
cipativo, presentato in pompa
magna mezzo stampa, senza
nemmeno passare dalla com-
missione. Abbiamo apertocon .
trepidazioneillink, speranzosi
di essere coinvoltie ascoltatial-
meno tramite questostrumen-
to, ma abbiamo scoperto solo
due domande striminzite: una
sulcoloredellogo e unasul com-
pletamento dello slogan».
Emilio Minuzzo, Simone
Brigattie GianniCaravialan-
ciano ancheunafrecciatasulla
sceltadello studio che ha com-
postoillogo: «Come érisaputo,
aSavonasicresceapane, Rese-
gone e Promessi Sposi».
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La diagonale proposta per il lago Maggiore



