GIORNALE DI LECCO
LUNEDI 30 MAGGIO 2022
IE——————

LECCO | 7

Rivelato il logo simbolo del territorio. La stagione turistica al via con un catalogo di esperienze

LECCO (cca) 11 «brand reveal» organizzato dall’Am-
ministrazione comunale con la stampa a Palazzo
della Paure sabato scorso € stato occasione per
spiegare il percorso di ideazione e i significati rac-
chiusi nella grafica del marchio. L'impostazione del
logo trae dal territorio «Lecco la citta fra monti e
acque» gli elementi distintivi. La scomposizione delle
lettere del nome si sviluppa in verticale «a rap-
presentare lo specchiarsi delle cime delle monta,%le
riflesse nelle acque del laﬁo». Nella diagonale c’e il
fiume Adda, ma anche la forma ristretta del celebre
ramo del Lario «che volge a mezzogiorno, tra due
catene non interrotte di monti, tutto a seni e a golfi».
Questi utlimi sono suggeriti nella parte centrale, con
le lettere C C O che 1;3% intendono significare anche
altri elementi distintivi: «la forma tagliata delle C
ricorda l'incognita delle salite sulle vie ferrate, il
moschettone stilizzatoche accompagna I'approccio
alle falesie, i sassi dei 220 chilometri di sentieri, un
omaggio ai parchi della citta con le siepi e le piante

La citta fra monti e acque
stilizzata in cinque lettere

v

delle ville». E ancora: «La lettera O immerge la
porzione inferiore nelle acque del Lago omaggiando
il profilo degli archi del Ponte Azzone Visconti».
Fondamentale la tavolozza dei colori (freddi con il
verde e azzurro/grigio, e caldi dal violaceo al giallo)
che ispirano anche il pay off scelto «Lecco land of
colors». «Rapgresentano lo spettro cromatico del
paesaggio e dell'aria rarefatta che contraddistin-
ono Lecco - spiega Federico Alberto di Stu-
ioWiki, che ha progettato il brand - La tavolozza &
stata definita attraverso uno studio accurato con una
logica en plein air che coglie le sfumature chela luce
genera su ogni particolare».
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«Land of colors»: Lecco lancia il brand
che identifica il suo spirito «outodoors»
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LECCO (cca) La citth ha ora il suo
brand e anche un «catalogo delle
esperienze 2022» che chi arriva sul
territorio in vacanza pud sfogliare
per scegliere (ra 42 diverse pro-
poste di itinerari tematici alla sco-
perta «di Lecco, dei suoi rioni sto-
rici, dei mille paesaggi circostanti
incastonati tra lago ¢ montagnes.

Sabato, nella cornice di Palazzo
delle Paure e poi delle piazze del
centro e del lungolago, I'Ammi-
nistrazione Gattinoni ha presen-
tato i nuovi strumenti di comu-
nicazione della stagione turistica
2022, Presenti al «brand reveal» in

mattinata Federico Alberto dello
StudioWiki di Savona, che ha pro-
gettato il city brand, e Paolo Val-
lara della societa Naima, con sede
in cittd, che ha realizzato l'opu-
scolo del catalogo.

«Non ¢ il logo del Comune, ma
un oggetto nuovo che deve sin-
tetizzare una complessita: valori,
storia, prostpem‘ve. Non deve es-
sere autoreferenziale, parlare solo
ai lecchesi, ma trasferire Io spirito
della nostra terra ai turisti nazio-
nali e internazionali, rinsaldare i
legami tra la citta e i suoi cittadini
generando senso di appartenenza,
un’idea simbolica sotto cui riu-
nirsi» l'introduzione del sindaco
Mauro Gattinoni, sottolineando la
novita «di uno strumento che pri-
ma mancava nella cassetta dei grri
della promozione turistica», I
brand sard a disposizione degli
operatori del territorio, insieme al
catalogo tirato in circa 10mila co-
pie. «Siamo all'inizio di un per-
corso - ha chiosato il primo’ cit-
tadino - Il brand va fafto viveren.
Soprattutto circolare, ovungue.

Invero un primo giro di giostra il
logo lo ha gia fatto, con il son-
daggio che ha sottoposto la bozza
al parere dei cittadini in ordine alla
scelta dei colori e per completare il
payoff «Lecco Land of...». Nell'oc-
casione si & scatenata una ridda di
commenti sui social, non tutti be-

Lani
of colny |

o
N d
Da sinistra, Paolo Vallara che ha

nevoli, qualcuno sarcastico. Tut-
tavia in 760 hanno partecipato,
eleggendo la palette e decidendo
che proprio la parola «colors» sa-
rebbe quella che meglio identifica
lo spirito di Lecco. II concept del
brand, perb, ¢ dello studio ligure
che si & aggiudicato il bando (da
20mila euro) per la realizzazione
del «design system della citta».

«Il rapporio con gli uffici co-
munali ¢ stato importante; abbia-
mo trovato attenzione, la consa-
pevolezza dell'importanza degli
strumenti che oggi presentiamo»
ha esordito il professionista rac-
contando come e perché si & ar-
rivati al risultato finale che vuol
essere «uno strumento di facili-
tazione del racconto.della propria
identita», «Siamo venuti di nasco-
sto a Lecco per vedere il territorio,
sentire che energie ci trasmetteva -
harivelato - Poi abbiamo iniziato a
fare tanti ragionamenti. Sono oc-
corsi mesi di lavoro, attraverso un
f)emorso di perfezionamento con

’Amminisirazione comunale.

Land
of colors

curato il «Catal
Giovanni Cattaneo, il sindaco Mauro Gattinoni e
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0 delle esperienze 2022», I'assessore
erico Alberto di StudioWiki

Adesso mi sento piti prossimo a
Lecco». 1 professionisti savonesi
hanno scoperto che Lecco parlava
gia di sé, sulla rete web, attraverso i
colori del suo 1l\)aaesaggio. Dunque
«gia in prima fase i colori hanno
fortemente connotato il logo. 1
?ercorso di progettazione si & poi
elicemente interrotto con il son-
daggio che ha coinvolto i citta-
dini». Il verdetto (guarda un po’)
ha completato il payoff con la pa-
rola «colors». Fecgarico Alberto ha
colto occasione per replicare an-
che a chi ha sottolineato la so-
miglianza del logo forgiato per
Lecco con quelli di altre lande
curati dalla stesso StudioWiki:
«Non & cosl. La polemica & stru-
mentale. Per Genova si & trattato di
un lavoro per sottrazione. I loghi
per il lago Maggiore e Golfo Bor-
romeo sono simili per presupposti,
ma e diversa la logica di defi-
nizione. Ma meno male che si
riconosce lo stile di StudioWiki».
Replica anche a chi ha lamentato
la clamorosa assenza del Rese-

gone: «Iloghi dove si vedono mon-
ti e montagne non ci piaccionon.

L'assessore all’Attrattivita del
Territorio Giovanni Cattaneo ha
sottolineato i due obiettivi per-
seguiti con la definizione e il lancio
del design system della citta: la-
voro e giovani in prospettiva di una
Lecco citta turistica con la mission
di «citta dell’outdoor».

«Desideriamo muovere le leve
economiche del nostro territorio.
Sono al momento sedici gli ope-
ratori coinvolti che hanno avan-
zato le proposte contenute nel “ca-
talogo delle esperienze”. Iopusco-
lo sard distribuito in maniera mi-
rata e capillare, nelle strutture ri-
cettive e a tutti gli operatori che lo
vorranno» ha spiegato Cattaneo,
preannunciando che la versione
digitale del catalogo sara online tra
un mese, insieme anche il sito
leccotourism.it. All'orientamento
delle giovani generazioni verso
un’occupazione nel settore turi-
stico si & invece mirato con gli
eventi che sabato hanno animato il
centro, laboratori rivolti a bambini
e famiglie e un dj-set dedicato ai
suoni del lago e della montagna.
«Vogliamo parlare ai ragazzi che
tfra una decina di anni, impegnan-
dosi in questa direzione, potranno
lavorare nel turismo nel Lecche-
se».

Nella campagna di lancio del
city brand - tra affissioni cano-

-niche e testimonial influencer sui

social, il materiale di presentazio-
ne a corredo della conferenza
stampa e gli eventi del sabato -
I’Amministrazione comunale ha
investito 14.400 euro (la commessa
& stata aggiudicata a una societa
lecchese, la E507 srl). Di 5.200 euro
la spesa per il ricco catalogo di 48

agine. E c’é anche un video che
ancia Lecco con il suo nuovo
brand mettendo in vetrina le espe-
rienze outdoor che si possono vi-
vere tra lago e monti.

Claudia Corbetta



