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Festa in piazza dopo il lancio del brand

Colori, giovani e catalogo de]l’outdoor

L'evento. Dal tardo pomerlgglo di sabato hanno trovato spazio sul palco d] set e artisti locali
Cattaneo: <L attrattivita deve ripartire anche dai ragazzi per accendere la staglone turistica»

STEFANO SCACCABAROZZI

ssss Unafestadicoloriper
bamblm e ragazzi per lanciare
lanuovaimmaginedellacittae
legare il territorio a tutte quel-
le esperienze “outdoor”, cioé
all’aria aperta, che caratteriz-
zano Pestate lecchese. E stato
questo il senso della manife-
stazione andata in scena saba-
to, con una mattinata dedicata
alla presentazione in chiave
turistica del nuovobrandloca-
le, il pomeriggio con proposte
per bambini e famiglie e la se-
rata all’insegna della musica.

Il lancio

Si & trattato di un’iniziativa
voluta dal Comune di Lecco
per lanciare il nuovo logo che
dovra rappresentare il territo-
rio, in affiancamento agli or-
mai tradizionali inLombardia
e Lake Como. Un logo caratte-
rizzato anche dallo slogan
“Lecco, Land of Colors”, og-
getto nelle ultime settimane
anche di un sondaggio a cui
hanno preso parte 800 cittadi-
nilecchesiperdefinirneicolo-
ri e proporre lo slogan miglio-
re.

Presentato anche il catalo-
go delle esperienze outdoor
2022. Uno strumento che il
Comunedi Leccohavolutore-
alizzare, in versione online e
cartacea, per raccogliere le
proposte presenti sul territo-

rio. Le possibilith offerte da
pubblico e da privato sono sta-
te organizzate in sette filoni: i
rioni, i fiumi, le montagne, la
media montagna accessibile,
bici ed e-bike, il 1ago e i sapori.
Per ciascuna sono fornite le
informazioni principali, i con-
tatti, i prezzi oltre al calenda-
rio. Il catalogo, stampato in
diecimila copie, sara distribui-
to a tutte le strutture ricettive
della zona.

Spazio ai ragazzi

Dopo lapresentazione ufficia-
le spazio ai laboratori per
bambini e ragazzi che si sono
tenuti in piazza Cermenati:
flash mob, workshop di gioco-
leria, truccabimbi, palloncini,
gessetti colorati e tante altre
attivita pensate per lafascia di
eti dai 3 ai 14 anni, anche in
collaborazione ad alcune asso-
ciazioni del territorio, hanno
animato tutto il pomeriggio.

Dal tardo pomeriggio e per

tirtta la sera spazio agli artisti
locali che si sono alternati sul
palco di piazza Garibaldi, da-
vanti a un pubblico di diverse
centinaia di giovani: dj-set di
Snpt, Slvr, Broke One, Afte-
rhours, Reebs e Burning Disco
e le esibizioni dei cantanti
Pierfrau, Resq e Ogean,

Una giornata, quindi, all’in-
segna del connubio fra turi-
smo e proposte per i ragazzi

Unmomento di gioca in piazza Cermené i

cheil Comune avevapresenta-
to in questi termini: «L'attrat-
tivita dellacitta - aveva spiega-
to I'assessore Giovanni Cat-

taneo - parte dai piul giovani.

Musica e creativith come in-
gredienti per accendere ulte-
riormentelastagione turistica
e spingere proposte che tocca-

no la curiosita delle famiglie e
animano le piazze. Crediamo
nel futuro turistico di Lecco e
per questo scegliamo di parti-
re dai piti piccoli per seminare
una cultura dellospitalita e
dalle famiglie per cambiare
P'approccioforse ancoraunpo’
troppo scettico ai percorsi

professionali e alle professioni
del settore turistico». Proprio
negli scorsi giorni il Comune
ha rivisto il regolamento sulla
musica alla sera, permettendo
per tuttal'estate ai locali di ot-
tenere deroghe (che vanno ri-
chieste) fino alla mezzanotte.
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Zamperini critica le spese
«I1 Comune fa I'influencer»

Lopinione

Interviene sul tema

il consigliere Fdl
«Benegli eventi

ma troppi 38mila euro»

sesss= «Ben vengano gli
eventi organizzati per i giovani,
come quello di sabato, ma que-
sta amministrazione spende
troppo in comunicazione e im-

magine e troppo poco per le ini-
ziative concrete». Giacomo
Zamperini, consigliere comu-
nale di Fratelli d’Italia riapre il
fronte di discussione sul turi-
SmMo.

«LZevento di sabato — attacca
— & costato 18mila euro, in ag-
giunta ai 20mila gid spesi per
realizzare il nuovo brand citta-

dino. Sitrattadicifre importan-

tisucuil’assessore Cattaneode-

ve fare chiarezza: quanti di que-

sti soldi sono stati utilizzati per
organizzare l'evento e quanti in
comunicazione e marketing?».

Per il consigliere di Fratelli
d’Italiail tema & ancora pit1 am-
pio: «’amministrazione comu-
nale - continua Zamperini - ci
spieghi secondo quali criteri ha
affidato 18mila euro a una so-
cieti che mi risulta sia nata sol-
tanto a marzo. Cidicano come &

Giacomo Zamperini

stata scelta. Presenterd un’in-
terrogazione per vederci chiaro
su questo evento e su altri, an-
che agaranzia delle tante attivi-
th territoriali e giovanili che
non sono state coinvolte».

Una prima risposta arriva
dalla determina dirigenziale
con cui erano stati assegnati i
17.568 euro allasocieta E507 srl
di Lecco per lorganizzazione
dellevento di sabato. Nel testo
viene spiegato che é stato chie-
sto a tre societa di presentare
unapropostaecheéstatascelta
quella pit1 rispondente alle esi-

‘genze dell'amministrazione. La

strategia comunicativa preve-
deva: affissioni di manifesti,
produzione di materiale infor-

" mativo, flash mob, campagne

social con l'ajuto di influencer
molto conosciuti a livello Joca-
le, pomeriggio per bambini e fa-
miglie e concerto.

Zamperini mette in fila altre
spese che a suo avviso necessi-
tano chiarimenti: «Vengono
spese cifre molto importanti
non tanto per gli eventi, quanto
per Iimmagine, Ricordo i
70mila euro per la prima edi-
zione di Lecco Ama la Monta-
gna, i 14mila per noleggiare
Yapeled, i 18mila per il concerto
di luglio di Giovanni Allevi ai
piani ¢’Erna, i 30mila euro in
tre anni per un progetto legato
al tema della sostenibilita». s.




