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11 gruppo Gattinoni rafforza la rete
Fatturato delle agenzie in crescita

Agenzie

Negli ultimi due anni

la societa ha investito molto
| risultati premiano la scelta
con ricavi superiori al 2019

memewn Un grande evento
per salutare la ripartenza del
settore turistico, duramente
penalizzato negli ultimi due
anni a causa della pandemiae
“ostacolato” in parte anche
dal conflittoin corso in Uerai-

na. Il gruppo Gattinoni ha or-
ganizzato, nel proprio hub
milanese, “RestArt”, appun-
tamento col quale, oltre alla
ripresa, ’azienda ha voluto
sottolineare il nuovo posizio-
namento con I'inedito pay off
“Esperienze da vivere”.
L’evento é stato introdotto
dal presidente Franco Gatti-
noni che ormai da molti anni
— compresi gli ultimi due - in-
veste nella crescita della pro-
pria azienda, portandola ad

essere una delle realta piu
forti di distribuzione turisti-
ca sul mercato italiano per
fatturato e per numero di
agenzie di viaggio di proprie-
ta

«Ho sempre investito an-
che nei momenti di crisi — ha
affermato - e ho deciso di
guardare al futuro della mia
azienda puntando sul raffor-
zamento della rete distributi-

va, sulla varieta di offerta per

clienti individuali e aziende
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oltre che sulla tecnologia sia
interna sia verso il consuma-
tore finale. Abbiamo potuto
contare sulla forza dei nostri
collaboratori e del manage-
ment che desidero ringrazia-
re per il supporto, la profes-
sionalita e la tenacia dimo-
strata in particolare in questi
ultimi due anni che hanno
messo tutti a dura prova. Ci
apprestiamo ora ad allargare
il nostro organico, cercando
di attrarre 'ingresso dei gio-

vaniche hannolamente aper-
taanuove opportunita, anuo-
ve intuizioni e che sono il fu-
turodellanostraaziendaedel
mercatox». .

La risposta del mercato ha
sempre dato ragione a Gatti-
noni e lo stesso staavvenendo
in queste settimane: dopo il
crollo del 70% rispetto agli
storici asset nei due anni di
pandemia, il turismo é ripar-
tito in tutte le sue aree, busi-
ness travel, mice, leisure. Da
due mesi le vendite del grup-
po sono ampiamente supe-
rioria quelle del 2019 pari pe-
riodo; senza la guerra, che ha
reso negativo il primo trime-
stre 2022, le previsioni di
chiusura esercizio sarebbero
di una crescita a doppia cifra

rispetto all’ultimo anno pre
Covid.

Nel dettaglio, il turismo in-
dividuale é tornato a numeri
da alta stagione e la domanda
& superiore a quella del 2019;
nel bimestre aprile-maggio, a
seconda delle destinazioni, le
prenotazioni sono state da +
10% a + 25%.

Dopo un’iniziale concen-
trazione della domanda esti-
va sull’Italia, sono nuova-
mente in auge le destinazioni
come Spagna e Grecia. A livel-
lo di trend si rilevano prefe-
renze verso Mar Rosso, Mal-
dive e Caraibi per quanto ri-
guarda i soggiorni balneari,
mentre nei tour sono prota-
gonisti Stati Uniti e Sudafri-.
ca. C. Dez.




