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I11ogo fa il suo gioco: far discutere
Ele opposmom attaccano sui costi

licaso _ 3
Nonsifermail dibattito
sul brand creatoper Lecco
Leminoranzeatestabassa
sullaspesadi 20milaeuro

s T1logo del brand Lecco

stagiafacendoil suolavoro. Per-
ché, dibase, faparlaree non po-
co. Sono pitle critiche negatlve,
tracui spmcalasonughanza con
altriloghi creatidallo stessostu-
dio incaricato dal Comune -

11 logo realizzato dallo studio

Studiowiki di Savona — come
quello realizzato per il Golfo
Borromeo e Alto Lago Maggiore
eperlacitta di Genova.

Ora anche Lecco si & voluto
dotare di un brand per promuo-
vere meglio attivita e territorio,
ma non mancano le frecciatine.
In primis dalle opposizioni in
consiglio comunale che si sca-
gliano contro 'assessore all’At-
trattivita territoriale Giovanni
Cattaneo. «Ci chiediamo se
davvero sia giusto spendere
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ventimila euro per un logo, per
altroriciclato - tuona Giacomo
Zamperini FdI —. Potevano ri-
sparmiarei il sondagg:lo, in cuisi
decide una cosa minima, comei
colori. Vogliamo spiegazioni,
anche su come sono scelte que-
ste societa di comunicazione e
marketing, ingaggiate fuori dal
nostro territorio. Cisono tantis-
simibraviragazzi dellazona che
possono realizzare un lavoro
migliore, magari anche rispar-
miando. La prossima volta non
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si faccia un sondaggio ridicolo,
bensi un concorso di idee peril
logo della citté.

Andrea Corti (Lega) si la-
menta anche del fatto che non
sia passato per le commissioni.
«Lo abbiamo scoperto grazie al
comunicato del Comune, I'as-
sessore non lo ha mai presenta-
to ai consiglieri — sottolinea —.
Personalmente vedendo le due
proposte con colori caldi e fred-
di sul sito del Comune non noto
nulla di caratteristico e non ci
sono richiami a lago e monta-

_ gna. Per altro, non mi sembra

nemmeno bello. Inoltre & ridi-
colochesiinvitiapartecipareal-
1a scelta, masolo per quanto ri-
guardai colori. E ancora: perche

andare da uno studio di Savona,

quando si poteva rimanere sul

territorio? Sono molte le do-

. mande che ci facciamo». Corti

tornaanche sulla questione del-
la poca originalita del brand,

parlando questa volta dello slo-
gan. «E “LeccoLandof..” emiri-
corda tanto la pubblicita del
2013 del lancio dei una nuova
auto. Rimango molto perples-
SO».

Anche sui social network gli
utenti si sbizzarriscono parlan-
dodelbrand, masoprattuttodel
logo. Per la maggior parte delle
volte piovono le critiche negati-
ve, in pochi lo apprezzano. Ma g
anche vero che si'tratta di gusti
molto soggettivi. Sonoinmoltia
lamentarsi per la cifra spesa da

- Palazzo Bovara per il lavoro.

Non mancano, infine, le parodie
ei“meme”.F.Lan.
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