I11ogo scelto per Lecco
La difesa di Gattinoni:
«Non e un’idea riciclata»

Le critiche -
Giudicato troppo simile
a quelli gia realizzati
dall'agenzia di Savona
E costato 20mila euro

mwe: «Non & assoluta-
mente un logo riciclato».
Mauro Gattinoni intervie-
ne in difesa del logo ereato da
Studiowiki per il brand Lec-
co, molto simile a quelli rea-
lizzati dallo stesso studio per
Genova e per il Golfo Borro-
meo e Alte Lago Maggiore.
Ilsindacodifende il suo as-
sessore all’Attrattivitd terri-
toriale Giovanni Cattaneo
(che ancora non rilascia di-

chiarazioni in merito, al net-

to di alcune frasi in un comu-
nicato diramato pochi giorni
fa per presentare liniziati-
va). Difende la commissione
creata per la scelta del logo,
tutta interna tra dirigenti e
dipendenti comunali, e com-
posta da Massimo Gatti (di-
rigente dell’Area 6 del Comu-
ne di Lecco), Edi D’Agnese
(responsabile dei servizi Tu-
rismo e Cultura), Orietta

Colturri e Giulia Trifiro. E
difende anche lo studio di Sa-
vona che ha eseguito il lavo-
ro. «La linea grafica é identi-
taria - chiarisce il primo cit-

~ tadino —. Altri committenti

non I'hanno sentita appro-
priata e a noi, dopo diverse
proposte, & sembrata calzan-
te. Ma la penultima parola
spetta ai cittadini che posso-
no votare il contest. Poi ’Am-
ministrazione avra l'ultima
parola».

C’¢ infatti la possibilita di
scegliere i colori del logo
“Lecco” sul sito internet del
Comune fino al 7 maggio.

La scelta

«In generale non é semplice
trovare una linea grafica, un
logo, che possa identificare

B Fotografia,

stile e paesaggio
ricordano

quello bocciato
dal lago Maggiore

una citta — prosegue Gattino-
ni —. Si pensi ai lavori realiz-
zati per Livigno, Jesolo e Mi-

sano Adriatico, che & anche

variopinto. Noi abbiamo
scelto, attraverso un’agenzia
selezionata tramite concorsi
e poi approvata dai nostri di-
rigenti, una linea pil sobria,
essenziale e contemporanea,
che sottolineasse il carattere
del Lecchese». ;

«In questo logo bisogna
vederci I’attuale e la prospet-
tiva - afferma il sindaco - si
tratta, infatti, del logo di un
brand che vuole abbracciare
turismo, industria, sapere,
cultura, innovazione, soste-
nibilita, mezzi di trasporto e
nuovi spazi urbani. Nel tem-
po sari una linea sempre pili
familiare. Pensiamo alle
grandi capitali europee che
hanno investito da tempo nel
proprio brand, e quindi lo
hanno utilizzato per il mer-
chandising. Vedremo nei
prossimi anni se la linea sara
vincente o se dovremo fare
un restyling per renderlo
sempre piu attuale nei cro-
matismi e nel contatto con il

mercato di riferimento».

Le critiche
Larealizzazione ¢ stata paga-
ta circa ventimila euro nel-
Pambito dell’iniziativa “Lec-
co capitale dell’outdoor”. Un
modo per innalzare il valore
delterritorio, turistico in pri-
mis, ma non solo.
Immediatamente, pero,
sono arrivate le critiche sia
dalle opposizioni sia dagli
utenti dei social network. Da
un lato sono inevitabili, per
la soggettivita dei gusti per-

.sonali. Dall’altro, perd, non

mancano le lamentele con le
troppe similitudini con i lo-
ghi di Genova e, soprattutto,
del lago Maggiore. In questo
caso sono molto simili il
layout, con la fotografia del
paesaggio — Lecco dauna par-
te e il Verbano dall’altra — ma
anche il formato delle lette-
re. :

La storia del logo

E proprio lo stesso studio,
Studiowiki di Savona, ad aver
progettato il logo per il
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Il logo al centro delle polemiche di questi giorni fortemente &ifeso dal sindaco

brand. Che pero per il lago
Maggiore non & stato utiliz-
zato, mentre per la citta di
Lecco & ormai praticamente
ufficiale. Infatti manca solo il
consulto con i cittadini inte-
Tessati a partecipare al son-
daggio online per esprimere
la propria preferenza.

. Brutto o bello che sia, il lo-
go sta facendo egregiamente
il suo lavore: per ora se ne
parla. «E il suo scopo», sorri-
de sornione Gattinoni, con-
gedandosi.

F. Lan.



