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Tuttii colori
di Lecco
Presentato
il nuovo logo

Marchio. [dentifica il territorio
Anche un catalogo delle esperienze
per valorizzare ['offerta turistica

e che verra distribuito agli alberghi

FABIO LANDRINI
! Dopolepolemicheora
¢il momentoufficiale delnuovo

brand di Lecco.
Estatopresentato 1110g0 con
tanto di slogan. Se il primo era
gianoto da qualche settimana,
contantodilamentele suisocial
network per il costo (circa
20milaeuro)eperlaspiccataso-
miglianza coniloghidiGenova
edel Golfo Borromeoe AltoLago
Maggiore —realizzati entrambi
da Studiowiki, lo stesso che ha
vintoilbandoaLecco -il secon-
‘doéstatosvelatosolamenteieri.
“Leccoland of colors” & il payoff,
lo slogan, sotto il logo, che va a

comporre il brand.

. Nelclimadifestaperlanovi-
~ ta,Federico Alberto, titolare di
Studiowiki, difendeil propriola-

- vorodagliattacchichelovoglio-

no troppo simile ad altri loghi.

i

«Conunabattutapossodireche
ancheipontisonotuttisimilifra
loro perché attraversanoifiumi
- sottolinea —. Comunque non
& cosi, 1a polemica appare del
tuttostrumentale. Hovistoche
éstatacitataGenova, malachia-
ve per generare questo logo &

statalasottrazione, quindiparte

da altri presupposti. Alto lago
Maggiore e Golfo Borromeo, in-
vece, sono simili per presuppo-
stoallogolecchese, perché han-
no verticalita di disposizione.
Malalogicaconlaqualesiéap-
plicatoil taglioéditutt’altrana-
tura. Comunque, menomale che
siriconosceil nostrostile. Siamo
uno studio creativo, prima di
tutto, abbiamounacomponente
artisticanelnostrolavoro. Enon
faremo mai deimarchiincuiso-
no disegnati il sole e le monta-
gney. Critiche a parte, il brand



L'assessore Giovanni Cattaneo presenta |l nuovo Iugo

N Le polemiche
per la somiglianza

con il brand
del Golfo Borromeo
e di Genova

&orarealth, grazieanche ai quasi
800 che hanno partecipato al
sondaggioperscegliéreicolori.

Ilsindaco Mauro Gattinoni
chiarisce cheilbrand&adisposi-
zionedellacomunita. «Nonsara
ilsimbolodiLecco, maillogodel
territorio-afferma -, Dal punto
divistavisivo occorre checisia
qualcosa di diverso che possa
identificarelacomunicazionedi
spazi, eventi, servizi pubblici,
luoghi, iniziative e quant’altro.
Insiemeal marchiopresentiamo
un catalogo di esperienze, una
primadeclinazione turisticadi
questo brand, con cuisiamoal-
P'inizio d.lunpercorso» Lasses-
soreall’Attrattivitaterritoriale
Giovanni Cattaneohaseguito

Land
of colors

I.Ec

tuttoil progetto. «Questainiziati-
va e legataal lavoro, perché vo-
gliamo che il turismo muovale
leve economichedelnostroter-
ritorio - spiega—. Nonacasouno
deiprimistrumentiche declina-
no il brand & il catalogo delle
esperienze, che verradistribuito
neiprossimi giorni nelle strut-
ture ricettive e negli alberghi,
che esalta il territorio e le pro-

“fessionalith. I/altro elementori- -

guarda le giovani generazioni.
Noi oggi vogliamo parlare ai
bambini e airagazzichetraqual-
che anno potranno trovare
un’opportunitadilavoronel tu-
rismo. Cio che stiamo facendo
servesoprattutto peril futuro».
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