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Acel Energie cambia nome e logo

Un concorso regala sconti in bolletta

Scegli il colore

Il gruppo Acsm Agam
lancia un'iniziativa
rivoltaaiclienti
fino al 20 settembre

wesmemen. Scegliil coloreetire-
galo uno sconto. Per la preci-
sione cinque bonus in bolletta
da 50 euro ciascuno, su base
mensile sino al 20 settembre,
pill una super estrazione fina-
le di 5 super bonus di 500 ¢uro

cadauno. Sono i premi messi
in palio dalla societa di vendi-
taluce e gas del gruppo Acsm
Agam nel concorso rivolto a
tutti i clienti, invitati a sce-
gliereicoloridel futuro nuovo
marchio abbinato al nuovo
nome dell’azienda.

Acel Energie (e gli storici
marchi territoriali: Enerxenia
e Aevv Energie) dal primo di
ottobre si chiamera Acinque
Energia, in linea con la modi-
fica del nome della capogrup-

po e delle altre societa della
multiutility. E stato scelto il
nome, che corona l'integra-
zione fondata appunto su cin-
que territori (Como, Lecco,
Sondrio, Varese, Monza), con
servizi erogati anche nelle
province di Udine e Venezia; il
logo che lo affianchera, verra
svelato solo a fine settembre.

«Con la nostra community
c’2 un legame speciale, e ab-
biamo pensato di coinvolgerla
nella scelta dei colori del logo

#®

- ha sottolineato Giovanni
Perrone, amministratore de-
legato di Acel Energie -. C&
Toccasione di prendere parte
aun momento storico contri-
buendo a determinare I'im-
magine distintiva della pro-
pria azienda locale di riferi-
mento”.

L’iniziativa é intitolata: “I1
futuro haituoicolori” ed & so-
stenuta da uno slogan elo-
quente: “Un unico nome per
crescere insieme, ancora piu

vicini ai nostri clienti”.

La partecipazione & gratui-
ta (basta accedere al sito
www.ilfuturohaituoicolori.it)
e mette in palio sconti in bol-
letta in un momento reso dif-
ficile dal rincaro internazio-
nale delle materie prime.

L’iniziativa & stata lanciata
in. questi giorni. «I nostri
clienti hanno subito risposto,
ci sono gia numerosi parteci-
panti. Del resto, il concorso fa
leva sul senso di appartenen-
za e offre l'occasione di pren-

‘dere parte ad un momento

storico nell’evoluzione del
proprio fornitore di riferi-
mento» nota Perrone.

I1 rebranding valorizza
Pimmagine di una societa cre-
sciutanei numeri, nella quali-

ta dei servizi al cliente, sem-
pre piudigitali, e nella gamma
dei prodotti che oltre a luce e
gas adesso abbraccia anche
tanti altri servizi per la casa.
Tuttavia, non ne modifica il
codice genetico.

«Saremo gli stessi volti, le
stesse professionalita e la
stessa qualita di servizio. At-
tenti ai bisogni, a misura di
esigenza - sottolinea Perrone
-.Non cambierannonésediné
sportelli né soprattutto le
persone diriferimento. Con il
nuovo brand si vogliono tra-
smettere e sottolineare i valo-
richiave dell’affidabilita e del-
laserieta dellanostraazienda,
un’azienda che punta sulla vi-
cinanza e l'accessibilita dei
propri servizi».



