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MARIA G. DELLA VECCHIA sossodellacarne,cheoraviene egustoconlespecialitidalaVal-_
LECCO fattodamiofratello, miopadre sassinaedallaValtellinamaan-
s Quelladella“Macelle- e un altro nostro lavoratore».  che dal Trentino Alto Adige. Si
ria Rusconi” di piazza XX Set- Un’altrasceltadifondoéstata  vadaiformaggifreschiconuna
tembre,aLecco,élastoriadiuna  quelladipassaredallamacelle- gammaabbinabileaunaseriedi
piccolaattivitad'impresafami- riatradizionaleallepreparazio- pietanze, a quellia pastamolle
gliareconradicianticheerilan- nidicarneprontedacuocere.La inclusi quelli a “crosta lavata”
ciata nel secondo Dopoguerra.  parte tradizionale di arrosti e  perfetti da abbinare alla frutta.
brasati che richiedono lunghe E poi quelli da taglio e a pasta
Ingrandita cotturerimane, «madiamopili  dura, perfetticon mostarde, ace-
Unastoriacomuneatanteatti- spazioaquellochecichiedono tobalsamico, miele, fruttasecca. |
vita locali che sono cresciute i clienti che vogliono dedicare Finoaglierborinatichesiacco- |
grazieapassaggigenerazionali menotempo incucinaecheei stano a vino e pane fruttato, o
riuscitieanche peraversaputo chiedonorotelle,straccettiaro-  quelliacoagulazione acida che
leggereicambiamentidellaso- matizzati, pizzaiola, boscaiola, danno il meglio con cipolle o
cietiedeiconsumieinvestiredi cosechesicuocionoalmassimo burro, oppure, ancora, quelli a
conseguenza, in20minuti. Siamosemprestati  pasta filata dall’accostamento
«Siamo unarealta familiare moltoattenti-aggiungeRusco- perfettoconlelioextravergine. |
che negli anni si ¢ ingrandita, ni-alleesigenzedeiclientiein |
puntandotuttosullaqualitidel questo modo ci siamo sempre  Diversificazione {
lavoroy, affe oRusco- spintiainnovareeancheapre- Grandediversificazionedipro- |
ni, entrato nell’attivithdaoltre  sentare il nostro negozioinun dotto e strategie di attenzione |
vent'anni«duranteiqualiconi certomodo, ordine eigienein- allaqualitiealservizioal cliente
mieifamigliariabbiamorealiz- clusieimportanticomeelemen- sonoifattorichenegliannihan- |
zato un cambiamento radicale toacuiiclientigunardanomolto, no messo al riparo anche dalla |
rispettoallamacelleriatradizio- soprattutto in questo periodo  concorrenzadellagrande distri-
naledelle origini», aggiunge Bu-  post-pandemia». buzione che «pudsifarciunpo’ |
sconi spiegando che oggi gran Ampiainnegozioanchel'of- diconcorrenzasuiprezzimase |
partedellavoronellastoricama- fertadiformaggidiognigenere ilclientepuntaaunacertaquali- |
cellerialecchese édedicatoaun tailsupermercatononéunno-
banco dioffertaaiclientibasata stro diretto concorrente». |
sucarnelavorataepreparatanel . A proposito di costi e prezzi,
proprio laboratorio interno. B <<I:Il:13 realta celle frigorifere e banchi carne
Unpuntodisvoltaperlostan- fElIIll].]HI'e si fanno sentire sulle bollette
dard aziendalerisale al 1985, con . g elettriche esuquelledell'acqua,
ladecisione dientrarein Coalvi, ChE € CfﬂSCll{ta molto meno sul gas, poco utiliz-
ilconsorziodituteladellecarni  CON la quallta zatonell'attivith: « Perfortuna -
piemontesi «una scelta che del 13\@1'0» aggiunge Rusconi - nonstiamo
comportal'obbligodivendere - registrando spese ingestibilie
spiegaRusconi-carne dibovino quindi nonabbiamo dovutori-
adulto esclusivamente piemon- : toccareiprezziaiclientiperco-
tese. Noi acquistiamo dal vivo ..«I COSH dﬂ]].e (E]le prireicostienergetici, maépur
nellestalledifiduciapiemonte- ﬁ']gDI'lfere vero che la bolletta elettricaé |
si,dove unavoltaal mese andia- e deﬂ! ua raddoppiata cosi come quella
mo ascegliere capi chemacellia- acq S dell’acqua. Per orariusciamoa . |
moaCastelloBrianzanelcorso  SONO cresciutitanto  non gravare sui clienti, quindi
del mese successivo. A parte mia . . "~ nonstiamoaumentandoiprezzi |
madre Vittoria e mia moglie nell'ultimo periodo» al dettaglio, Ii assorbiamo noi,
Marta, che seguono il lavoro a . consapevolichelefamiglieaca-
contatto conil pubblico, tuttinoi sahannogidilororincaridelle |
eilnostropersonale siamoma- bollette a cui far fronten. |
cellai, dalla preparazione al di- CRIPRODUZIONERISERVATA |
N .
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- Un‘azienda con radici

e La Macelleria Rusconi
& una storica attivith di famiglia
rilevatada Pasquale Rusconinel
1947, con radici nella meta del-
I'Ottocento in una macelleriain

‘viaBovara, gestitadallafamiglia

. Colombo.

Nei primi del chento a
mandare avanti la bottega era
subentratala famiglia Spreafico

e solo dopo la Seconda guerra
mondiale prende il via la gestio-
nepitilungadellasuastoria, nel-
le mani della famiglia Rusconi

“nella meta dellOttocento- s

chegestisce quellacheoggiéuna
boutique della carne in piazza
XX Settembre a Lecco.

Nel 1982 il fondatore passa
Pattivith a suo figlio Giacomo,
che con la moglie Vittoria Rota
ha dato il via all'innovazione
nellelavorazioni e nell'offertaai
clienti. Anni fa sono entrati an-
che i loro figli, Angelo, con sua
moglie Marta,e Marco. Neltem-
po sono cresciuti anche i dipen-
denti: oggisono 9, due sono stati

_agsunti negliultimi due anniper

rafforzare l'organico di un’atti-
vita che non ha mai smesso di

Elﬂntolatm genermme,

da sempre compra bestiame da
allevamenti italiani e che dal
1975 ha scelto di utilizzare solo
carni piemontesi acquistati da-

gh allevamenti dell’Astigiano e -

del Cuneese. Nei banchi frigo di
piazza XX Settembre a Leccoda
sempre sono invendita merci di
macellazione propria sia di bo-

 vino adulto che di vitello pie-

montese, con tanto di garanzia
del marchio di consorzio Coalvi,
il consorzio che assicura la pu-
rezza del prodotto dalla nascita
alla macellazione. M. Del.
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'serve piu attenzione dal Comune»

La testimonianza
Barbara Secomandi
guida con il marito
I'attivita commerciale
aMaggianico

wmsm «Fin da quando, nel
1966, la nostra attivita & stata
avviata damio padre Giuseppe
abbiamo puntato sulla profes-
sionalita della gestione e dei
servizi al cliente e questa & la
«cosa fondamentale che conti-
nua a generare una serie di al-
tri aspetti positivi apprezzati
da chi entra in negozion.

Nel 2:003 Barbara Seco-

corso Emanuele Fililberto a
Lecco, che lei manda avanti
con suo marito Marco Panza e
con tre dipendenti.

- Laclientela di prossimita &

quella di sempre, «molto fide-
lizzata - sottolinea - perché
cerchiamo sempre di avere
qualith di prodotto e, soprat-
tuttomques!openodoemnu—
micamente difficile per tutti,
di mantenere un buon rappor-
to col prezzo. E faticoso ma lo
facciamo: consideri - aggiunge
~che daun anno a questaparte
alcuni fornitori hanno cam-
biato dieci volte i loro listini
prezzi. Io non ho fatto altret-
tanto coni prezzi dei miei pro-
dotti, visto che a parte qualche
aumento che abbiamo dovuto
 fareperil resto abbiamoassor-
bito gran parte dei rincari. Ma
ritengo che ora sia giusto fare
cosi verso la clientela, & un‘at-
tenzione che vogliamo averes,
Nellostabilirela qualiti del-
Tofferta Secomandi spiega che
idealmenteguardaaun cliente
attento alla salute («perché

sempre pil le persone voglio-
no mangiare con misura ma
bene»), che non esagera. col
eonsumo di carne «ma che se,
secondole prescrizioni pii dif-
fuse, mangia carne due voltela
settimana e la vuole buona e di
qualitd. Lostessovaleconifor-
maggichesipossono mangiare
puntando sull’alta qualith sen-

za esagerare sulla quantiti set-
timanale. E un fattore di cultu-
ra alimentare - aggiunge - a
cui anche un negozio pud con-
‘tribuire dando qualiti. Certo,
noifaceiamolanostrapartefin
dove possiamo, ma sarebbe be-
ne che a Lecco anche il settore
pubblico facesse la propria
verso le attivita come la nostra
‘situate in periferia».

In proposito Secomandi ci
parla di «mancanza di atten-
zione da parte del Comune di
Leccodal quale nonci arrivano
segnali di voler essere presen-
te alle esigenze delle nostre at-
tivith. E spiega con un esem-
pio: «Io, con la mia attivith a
Maggianico, periferia Sud di
Lecco, pago la pubblicith e le
insegne nella stessa misura in
cuilapagano leattivitacentra-
li di via Roma. E aggiungo che

hbmﬁemmarﬂlulewllhmmnedemwzlnammlm

all'esterno, nella parte anti-
stante del mio negozio, quindi
su suolo pubblico, quotidiana-
mente devo pulire io e non le
dicocosanon trovo ognimatti-
na. Non siamo negozi del cen-
tro, ma cio non toglie - sottoli-
nea - chelaparte pubblicanon
debba farci sentire comungue
la propria presenza, magari ri-
cordandosiche sono propriole
piceole realth come le nostre
che tengono vivala citth anche
in periferia».

E aggiunge che tuttavia piit
ditutto in questo periodo pesa
il caro energia, «un problema
immenso per noi, con bollette
impossibili. Abbiamo avuto
notizia di una convenzione si-
glata fra la nostra associazio-
ne, Confecommercio, e Acel ma
abbiamo dovuto prendere atto
che lo sconto economico che
riusciamo ad avere & davvero
insufficiente, si dovrebbe fare
di pit. Stiamo attraversando
un periodo delicato in cui tan-
te piecole realti potrebbero
decidere di chiudere, percid &
necessario che chi sta nelle
istituzioni si decida a interve-
nire sul serio e rapidamen-
tew.M. Del.




