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L'azienda. Roberto Tentori

non trasferirli in toto ai clienti=»

Lacrisi sta portando rallentamenti e rincari dai fornitori. «<Ma noi cerchiamo di

e e R

LErrn

LECCO

MARIA G. DELLA VECCHIA
messsm Tradifficoltadirepe-
rimento dei prodotti, inflazio-

gnando. Intantoiprezzi conti-
nuanoalievitare. Dopolapan-
demia, il nostro settore hasa-
puto riprendersi da due anni

ne e costidellebollettechede- — difficili. Il turismo cihaaiutati

primono la spesa delle fami-
glie, i grossisti alimentari di
Lecco cercano di mettere in
equilibrio i loro costi e quelli
daapplicareai clienti del setto-
re Horeca (hotellerie-restau-
rant-café), per affrontare, do-
poun’ottimastagione turistica
edivendite, uno dei momenti
pit difficili di mercato.

Lo affermail presidentedel
Gruppo grossistialimentari di
Confcommercio Lecco, Rober-
to Tentori, alla guida dell'omo-
nima azienda famigliare con
sede a Galbiate. Unarealtasto-
rica del territorio nata negli
anni del boom economico.

La distribuzione
Tentori distribuisce ai rivendi-
tori del Lario vini di qualita,
birre, acque, liquori e bibite e
spiega cheil suo settore stare-
gistrando «in pieno tutto quel-
loche staaccadendo pereffetto
deirincaridell’energia. In pri-
mis - afferma - subiamo glief-
fettidellamancanzadianidri-
decarbonicaperlebibitegas-
sate. Che siaspeculazione oal-
tro,abbiamo subitonel giro di
unastagione ben tre aumenti
dilistino e gia cisonoarrivate
le anticipazioni sui rincari di
novembre, Dopo un’estate da
record per I'andamento delle
vendite per tutte le categorie
legate al nostro settore, oravi-
viamo un’incognita totale sul-
Tinverno».

La preoccupazione ora ri-
guardapropriolebevande gas-
sate: poca speranza che la ca-
renzadianidride carbonicasi
risolvain tempirapidi. «Ciso-
no fontiche non stanno conse-

parecchiomaora, inbassasta-
gione e coniprezziche cresco-
no, per una famiglia diventa
economicamente impegnativo
muoversi per bar e ristoranti.
I prossimi mesi non saranno
TOSein.

Le origini
Daquandoneglianni Ottanta
" Tentorihapresoleredinidel-
Iattivita fondata negli anni
Sessanta da suo padre Carlo,
I'azienda é cresciutaadeguan-
dole propriestrategie al rapido
cambiamento dei consumi .e
deglistili divita. L'aziendaha
anche un servizio impianti di
spillatura affidato, per instal-
lazioni e manutenzioni, auna
societhspecializzata di settore.
«Mio padre era vinaio - af-
ferma Tentori- vendeva molto
vino sfuso in un’epoca in cui

B «Un'estate

con consumi
davvero da record
I prossimi mesi
non saranno rosei»

B Laditta
hacinquedipendenti
Conil presidente
lamoglie Luciana
eilfiglio Riccardo
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Presenti, futuro

eraparticolarmente richiesto.
Oggi il nostro lavoro si & tra-
sformato: forniamo soprattut-
toristorantiebar che sonotor-
nati a puntare parecchio sul
prodotto invetro, unbuon se-
gnoversoinuovistandard am-
bientali. Dasempre - aggiunge
Tentori - a fare la differenza
perlanostracrescitaaziendale
¢ stata la cura del servizio ai
clienti».

Il gruppo
Oggi Tentori manda avanti

Tazienda con cingue dipen-
denti, pit1 sua moglie Luciana
esuofiglio Riccardo, puntando
su una qualita che lo spinge a
cercare anche prodotti artigia-
nali e ricercati, com’s il caso
dellevarieta dibirre tedesche
‘Bischoff. '
Sidice soddisfatto dellavoro
e del rapporto coi clienti e
«fortunato peril fatto diopera-
re in una zona cosi bella, tra
Lecco e Como, quindi cosi fa-
vorevole al turismo. E dura -
aggiunge - gestireirincariche
subiamo. Quando ¢ inevitabile
trasferire qualche aumento sui
nostriclienti, come delrestoi
nostrifornitorifanno connoi.
Ciononostante, restiamo mol-
to prudenti. Al limite appli-
chiamo aumenti minimi rin-
“vidndoli il pilt possibile nel
tempo. Ora, ad esempio, pur
avendo subito un nuovo au-
mento di listini a luglio, non
abbiamo alzato nessun prezzo.
Piuttosto — conclude - vorrem-
mo che asostegnodellenostre
attivita la politica locale pro-
muovesse di pin il turismo su
Lecco. Un settore che ora, ne

sono certo, farebbefareaque-

sto territorio quel salto diqua-
lith in pit1 a favore dell’'econo-
mia».

DRIPRODUZIONE RISERVATA
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Roberto Tentori, presidente Gruppo gl-"usslstl alrl
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Da trattoria aimpresa
Una storia di famiglia

s La storia dell’azienda
Tentori di Galbiate & iniziata
nel 1960, con la nascita della
trattoria “Brianza” voluta da

Carlo Tentori con lo scopo'di’

creare un ritrovo per vecchi

amici, E stato il primo passo a

cui & seguita una svolta con
I'idea di metter su una nuova
_attivita. In un primo tempo
per commerciare vino sfuso,
poi anche vini qualificati, 1i-
quori e acque. Nel 1964 diven-
taunaveraimpresaper Tento-

ri e sua moglie Lina, con una
superficie di 2400 metri qua-
drati per I'imbottigliamento
delle bevande su cui quell’eti-
chetta “Carlo Tentori” & stata
voluta a «testimonianza di
una precisa assunzione di re-
sponsabilitd e a conferma di
una consapevole serieta», co-
me spiega unanota dell’azien-
da.

Seguono gli anni della cre-
scita e I'ingresso, nel 1982, del
figlio della coppia, Roberto,

Confcommercio

R T

che pochi anni dopo, nel 1989,
prende la guida dell’azienda
oggi fornitrice di vini, acque
minerali, bibite, liquori per
privati e soprattutto peril set-
tore Horeca con vendite a bar,
ristoranti, osterie e chioschi
della provincia di Lecco e di
Como.
Oggi I'azienda che Roberto
Tentori manda avanti con la
-moglie Luciana e il figlio Ric-
cardo & dunque alla terza ge-
nerazione, Tentori ha poten-
ziato P'attivita iniziale con una
serie di servizi, traiquali spic-
cano l'esclusiva importazione
delle birre di alta qualita Bi-
schoff e I'inserimento in ma-
gazzino di vini pregiati. M.Del.
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Vini di qualita,

il mercato tiene

«Il lockdown era stato peggio»

il personaggio i
Parla Roberto Beccaria
della Panzeri Vini

«C'@ ottimismo

per le feste di Natale»

wemmm Quella di Roberto
Beccaria & un'attiviti nata a
meth anni Novanta dalla pas-
sione per i vini ricercati, di
alta qualiti. Una passione
che si& trasformata in lavoro.
La sua cantina lecchese, in
Corso Bergamo, contiene
bottiglie provenienti da tut-
t'Italia con costi da medi a
elevati destinati a una platea

il cuore di um’attivitd che
«per poter continuare ha bi-
sogno di continua specializ-
zazione», ricorda Beccaria,
esperto sommelier che af-
fianea all'attivith di vendita
ancheunaserie di corsi dide-
gustazione che gli vengono
commissionati da associa-
zioni, fra cui il Cai, oppure bi-
blioteche in funzione della
sua esperienza che da tempo
lo ha abilitato anche alla di-
dattica: «C'& molto interesse
x}]e persone per il mondo

i vini - afferma -, tanta vo-
glia di avvicinarsi non super-
ficialmente ma con una vera

di clienti privati e app
nati. Che, oltre all’acquisto,
cercano anche consigli com-
petenti. s

Le bottiglie della “Panzeri
Vini” non si trovano nella
grande distribuzione e sono

volonth di con pid

profondax»,

Secondo la piattaforma di
tradingdisettore Liv-exidati
del secondo semestre 2022
confermano un mercato dei
vini pregiati stabile nono-

~

stante i conflitti, I'inflazione
e gli aumenti dei costi di
energia e carburante, ma il
ritmo delPandamento dei fi-
ne wine si sta facendo co-
mundque pilt contenuto.
L’indice Liv-ex 100, che ne
misura l'andamento sui mer-
cati, nel 2021 haregistratoun
boom con un +23 per cento e
anche nel 2022 si e aperto in
crescita conun +1,8 per cento
secondo il dato relativo al so-
lo mese di gennaio. !
«Tutti i fornitori hanno
aumentato i prezzi - afferma
Beccaria - per ragioni legate
alla mancanza di materie pri-
me, ai trasporti, all'energia.
Di recente i listini sono stati
ritoccati addirittura due vol-
te, ma per quanto ci riguarda,
per non irritare i clienti, ab-
biamo applicato aumenti mi-
nimianche acosto di accetta-
re marginirisicati. Trasferire
i prezzi & difficile - aggiunge
-, conosco personalmente
molti miei clienti. Traloroc’e
chi sicuramente comprende
la necessita di qualche ritoc-
co, ma non esclude che cid
possa anche indispettire al-
tri, percid ho scelto la pru-

denzan.

Il periodo & difficile ma, ci
dice in sostanza Beccaria, &
stato di peggio, come il primo
periodo della pandemia
quando, dopo il primo diso-
rientamento, si & dovuto re-
cuperato mercato con il ser-
vizio a domicilio consentito
per i beni alimentari. «Il
2020 erastatounanno duris-
simo - afferma - in cui ho
messo in campo ogni iniziati-
va possibile consapevole che
comungque, per la situazione
generale, il giro di affari sisa-
rebbe abbastanza ridotto. Ma

sono riuscito ad attraversare

il periodo, comungque ven-
dendo e tenendo viva lattivi-
ta. Ora sono ottimista sul Na-

tale. Inventisei anni di attivi- -

th, anche durante anni diffi-
cili come quelli della crisi del
2008, abbiamo sempre visto
nel Natale un momento diri-
lancio degli acquisti. Anche
ora le premesse ci sono tutte
per ritrovare un po’ ottimi-
smo sulle vendite di fine an-

- no. Resta tuttavia molto diffi-

cile capire come andra il la-
voro a festivith concluse».
M.Del.
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