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Presenti, futuro
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 storante La Salette durante fincontro con gli stakeholder

Sostenibilitd, territorio e cultura:
ecco come raccontare le aziende

VERDERIO (gt) Dopo la visita alla sede di
Netweek e la lectio magistraljs dedicata ai
giornalisti del gruy Marco Bardazzi ha
incontrato gli older del territorio in
una colazione di lavoro al ristorante ca-
scina «La Salette» di Verderio. Molti i temi
emersi discutendo con imprenditori e
i delle iazioni di ca-

. A introdurre 'ap ento &

stato don Davide prevosto di
Lecco, che ha proposto alcune riflessioni
ai presenti. «Come le nostre
in un lavoro sui contenuti? Dietro

genze che, se importanti, non de
vunofarperdefeplzr‘bu picture” - ha detto
- Ci sono grandi temi
della comunicazione e del “
un'azienda, ovvero il suo scopo e il motivo
per cui opera. Le aziende devono co-
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I pre dalla icazi -

- terna, questo ha riflessi anche sul per-

mnslderaﬂoome disinteressate, bi-

sognaeesetein o di spiegare temi
in gmd ecom-

grenslbrlle cosl Bardazzi - In generale
obbiamo interrogarci sul valoreaggiunto
della nostra azienda, cosa abbiamo da
comunicarex. Infine, la parola & passata ai
rappresentanti delle diverse associazioni
di categoria e un accenno alla comu-
nicazione politica: Francesca Zucchi
(Confindustria Lecco Sondrio), Marco
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mBaﬂlami Inollmpomfar
capire @i hnp:end.wun che serve co-

le del
futuros. ?“sa].m finali, al termine dell'in-
contro, sono stati espressi dall'ad di Net-
week Alessio Laurenzano.




