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La storica macelleria di Costa Masnaga & tra le realta che hanno dato vita all'Associazione Produttori Luganega di Monza

Beccalli «custode» della tipica luganega

COSTA MASNAGA (ces) «Non ti scor-
dar della luganega di Moncia»: cosl
scriveva nel 1553 "'umanista Ortensio
Lando. Lunedi 21 novembre si &
tenuta nel Salone d'Onore della Reg-
gia di Monza, con la presenza del

residente del Cons regionale

essandro Fermi e il consigliere
regionale Alessandro Corbetta, tra i
promotori dell'associazione stessa, e
con i saluti del te di one
Lombardia nalo Fummau eld 'as-
sessore ionale all'Agricoltura e
Allmmtaﬁm'éne Fabio Rolfi, la pre-
sentazione dell’ Associazione Produt-
tori nega di Monza, che di fatto
raccoglie a distanza di secoli il con-
siglio del Lando e conferma il valore
di quello che & senza ombra di

| dubbio il prodotto ﬁgicu pi1 iconico

della tradizione aria brianzola.
Tra i nove produttori associati, di-
slocati su tutto il territorio della

Brianza, 0 due realta lecchesi:
I'Azienda cola Porrinetti di Ca-
satenovo e la storica Macelleria Bec-
calli di Costa Masnaga, da 60 anni
eccellenza lombarda e brianzola e
rinomata meta gourmand e coinvolta

nel progetto proprio in ragione della -

sua attivita storica e, prerequisito
fondamentale, per essere non ri-
venditore ma produttore in loco.
«Lidea dell’associazione - spi
Stefano Beccalli - & nata da Aurelio
Sala, macellaio di Villa Raverio, che &
stato nominato presidente: Aurelio
ha bussato porta a a tutte le
macellerie produttrici di luganeﬁ»
proponendo di d]iberseguire tutti in-
sieme lo scopo di valorizzazione del
prodotto. «Un'idea super innovativa
- prosegue Beccalli - dal momento
che non esiste la rete dei macellai,
IJer cui abbiamo accettato subito
'invito a far parte dell'associazione.

Aurelio ci ha chiesto se conosces-
simo altre macellerie che potevano
essere interessate a far parte, perché
I'associazione non vuole essere un

cerchio chiuso, al contrario & sempre

ad - accogliere nuove richie-
ste». Essendo stato stilato uno statuto
e registrato un marchio, l'associa-
zione & tenuta a sincerarsi che chi

~ presenta domanda di ammissione

rispetti le regole standard per la
produzione d%l.la luganega, regole
che sono state definite dai produttori
associati in un 1 lavoro di studio
dell’antica ricetta e di collaborativo
confronto su tecniche di prepara-
zione e qualita degli ingredienti.
LU'Associazione Produttori Lugane-
di Monza, diventando custode
ella tipicita del celebre insaccato
brianzolo, si & assunta cosi il compito
di essere fattiva interprete dell’antico
invito a non dimenticarsi della lu-

| T titolare Stefano; <Idea super innovativa, & un prodotto che rispecchia l'identita del nostro territorio e Partigianalitay

ganega in due declinazioni: una ver-
so i golosi, l'altra verso gli stessi
uttori. «La luganega & sulle ta-
vole delle nostre famiglie da sempre -
‘siplmci{ica Stefano Beccalli - La voglia
dare lustro a un Prod.otto che
rispecchia il sapore e I'identita di un
territorio per valorizzare il territorio
stesso va incontro anche alla vo
tramandare la nostra artigiana-
lita». Per questo motivo l'associa-
zione intende promuovere eventi e
stazioni di sicuro interesse

- enogastronomico, ma anche svilup-

pare collaborazioni tra produttori e

soggetti coinvolti nel processo di

lavorazione e, soprattutto, promuo-

vere laboratori per l'insegnamento di

arti e mestieri del settore ai -pill
iovani, affinché la tradizione e la

duéganega non vengano mai scor-
te.
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