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Presenti, futuro

1l turismo “made in Lecco”
alla conquista di Londra

La kermesse

Al World travel market

il ramo orientale

del lago di Como

& sempre piv attivo 2

s La novita del World
travel market di Londra, la
pili importante fiera del turi-

smo europea, & rappresentata
dalla massiceia presenza di

aziende lecchesi. Non solo le
duecento rappresentate dalla
rete d'impresa Montagne La-
go di Como, sempre presenti
negli ultimi anni agli appun-
tamenti pitt importanti, rap-
presentate da Silvia Strada e
Angelo Colombo, ma anchela
ditta di trasporti Lariobus di
Vittorio Bonomi, presente
oramai da molti anni sul mer-
cato fieristico, iforti di Colico

(Montecchio Nord e Fuentes,
oltrealle Torridi Fontanedoe
tutta 'offerta turistica di Co-
lico). Conloro purelaCamera
di commercio Como-Lecco la
cui presenza alle manifesta-
‘zioni di questo tipo si sta fa-
cendo costante, :
Proprio la parte lecchese
del Lario sta trainando, con il
suo entusiasmo, la sua voglia
di emergere, anche il ramo
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“nobile” e da sempre meglio
attrezzato del Lago di Como.

E la new entry delle azien-
de lecchesi che si occupano di
turismo fieristico, ieri,eraan-
che rappresentata dal tour
operator Lecco Lake Tour,
che si occupa di “incoming”
da due anni.

Vistoil successodelle espe-
rienze lecchesinel “calamita-
re” turisti dall'esterno, ovvero
da altre territori, regioni, e,
perché no, nazioni, il respon-
sabili Maurizio Sala e Sara
Radaellihanno portatoaLon-
dra il loro modo di fare turi-
smo.

«In particolare - spiega Sa-
la - noi ci occupiamo di espe-

rienze e pacchetti, da Bellagio
fino all’Alto Lago. L'esperien-
zain mongolfierache parteda
Como e da Erba, ma potrebbe
partire in futuro anche da
Paré (Valmadrera, ndr), @ una
delle pit1 gettonate. Ce I'han-
no chiesta un po’ da tutte le
parti. Quest’anno un gruppo
di addio al celibato belga ha
voluto I'escursione in e-bike e
poi ha voluto a tutti i costi il
volo in mongolfiera».

Come adire: il classico tour
delle ville del Lago di Como
regge sempre e rimane il “co-
re business” di ogni proposta
turistica, ma & anche vere che
per farsi conoscere il ramo est
del Lago di Como (che rima-
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ne, a detta di tutti i parteci-
panti lecchesi alle fiere I'uni-
co brand possibile), sta pro-
ducendo esperienze sempre
nuove e accattivanti.

D’altronde, deve smuovere
i turisti dal “tour classico” a
tuttii costi

Le bandierine del Lago di
Como e di Lecco, insomma,
stanno sventolando al Witm
pitt che mai, senza mai di-
menticare che l'unione (del
Lago) fala forza.

EastSide o West Side, come’
dicono a Londra parlando dei
due rami del Lario, poco im-
porta. Basta che la proposta
sia interessante, originale, e,
ﬁerché no, sostenibile.




