Rassegna stampa
10 gennaio 2023

46 | ECONOMIA

CONFCOMMERCIO
LECCO

Presenti, futuro

MERATE
MARTED] 10 GENNAIO 2023

Fabio Dadati, Casa sull'albero e Hotel Promessi Sposi di Malgrate,l rimane al suo postb

[1 Consorzio Albergatori Lecchesi conferma il presidente

Il riconfermato consiglio direttivo ha registrato con soddisfazione che nel 2022, per la prima volta, gli operatori e i turisti internazionali
- hanno considerato il Lecchese destinazione all'interno del brand Lago di Como: «Messe le basi per la crescita futura del turismo»

LECCO (pia) 11 Consorzio Al-
bergatori Lecchesi, entrato nel
quarto anno di(}'lerv:im' conferma

consi VO e registra
con sogdhdc.}ilitazjone cl-ie ngei}
2022, per la prima volta, gli
opermgﬁ e i turisti interna-
zionali hanno considerato il
Lecchese destinazione all'in-
terno del brand Lago di Co-
mo.

Ecco e i nomi scelti
per il dmdunqvg: Paolo Casta-
gna, Hotel Alberi di Lecco;
Paola Combi, Villa Maggie di
e Rocopom di Val-

imiliano

ma ; Mass| Cop-
gflemh.h, Hotel Lungo Lago
Lecco; Fabio Dadati, Casa

sull'albero e Hotel(pl’rm‘l;leeasi
Sposi di Malgrate (presiden-
te); Alessandra Giovanniello,
NH Lecco; Cristina Gritta,
- Hotel Bellavista di Valmadrera
(vice idente); Martina
)
grate (vice ente); Ma-
eia Sagarh Tt Vil
lia - al Terrazzo di Valmadrera
(tesoriere); Mauro Tentori,
Hotel Baia di Paré, Valmadre-
ra. Confcommercio Lecco ri-
mane in qualita di sosteni-
tore.

'Si aggiunge un nuovo socio,
benvenuta a Silvia Nessi di
Mamma Ciccia, ospitalita dif-
fusa a Mandello Lario.

Con il 2022 si chiude un

. plesso a causa della pande-
mia, ma che non ha impedito
al Consorzio di continuare la
sua attivith con coesione ed

B

azioni svolte in qneﬁ
primi tre anni m@mm o
partecipazione fiere del
turismo nazionali ed interna-
zional, direttamente e

tagne del di Como; la
condivisione delle richieste di
ACCO| per eventi e ini-
ziative come Lecco Film Fest,
la produzione del film di An-
tonio Albanese, Cento Do-

- luppare un’

meniche.
La definizione del brand

commerciale, East

Hospitality, la realizzazione
del sito, www.eastlakeco-
mohospitality.com € delle

ure,

Per il 2023, l'assemblea ha
definito i qmgrammi, che
confermano la partecipazione
alle fiere, si 0 a svi-
di forma-
zione sui temi di ore
interesse di impnmri e
manager a ti al consor-
zio, lo sviluppo di un Con-
vaijannumaud}epem:_lm

gestire meglio le richieste
?er eventi, convegni, mani-
i territorio.

Valmadrera e Malgrate (dove

resenti albﬁhl dei
zlr::ol:'zjaﬂ) risgjeﬂn linee

di sviluppo e promozione tu-
ristica, gqaddwe presente, di
utilizzo delle risorse derivanti
dalla tassa di soggiorno.
Un'azione che si
insieme a Confcommercio
Lecco, Federalberghi Lecco e
le categorie dei campeggi e
B&:B dei territori

1l Consorzio evidenzia I'im-
Wmmddeha rend.im:itare i
proventi tassa SOg-
giorno e di destinare le risorse
suire linee: manutenzione de-
gli spazi turistici come il lun-

e il centro storico, pro-

m turistica, eventi, ar-
redo urbano e addobbi na-
talizi.

L'analisi sull’anno 2022 ha
confermato il ritorne dei tu-
risti, con una crescita signi-

ficativa anche sul 2019, 'anno
pre pandemico. La nota prin-
cipale & la crescita delle pre-
SEnzZe i stranieri che su-
perano gli italiani e in par-
ticolare dei turisti americani,
che sono pit che raddoppiati
rlsg;m passato.

la prima volta il ter-
ritorio

& stato con-
siderato e della destina-
zione Como, si tratta di
un fatto-eccezionale che mette
le basi la cresciuta futura

del turismo nel nostro terri-
torio ed & frutto di un'azione
piir che decennale di chi ha
voluto investire sul brand in-
ternazionale, e sta iniziando a
dare i propri frutti. i i tu-
risti Lecco, e,
Valmadrera, Mandello del La-
rio e in generale i Comuni del
bacinolecchese peril lago, per

il di Como, una delle piix
desiderate destinazioni turi-
stiche mondiali nella fascia
medio alta. L'uso del brand
Lago di Como & determinante
per il nostro territorio, si con-
sideri che Lecco non ha alcun
appeal in termini turistici, non
& conosciuto ed & impossibile
competere con il «Lago di Co-
mos.,

Lecco, nella sua dimensio-
ne extra Lago di Como, & meta
per tori di lavoro, per il
Poli di Milano, per il
l:o%:l\lu Elieno del Salone del
Mobile di Milano, per la Moto
Guzzi di Mandello del Lario,

gli eventi come il Name-
m Lecco & principalmente
meta per gli escursionisti, da
Milano, Brianza e Lombardia.

Ma Lecco, all'interno del
Lago di Como pub affermarsi

con una sua identith e cosl,
senza snaturarsi, con intelli-
genza e atismo sta di-
ventando una meta turistica
internazionale. Parlare in ter-

nazione nel Lago di Como» &
cunn'ciprt;ll.'lui:enh;,1 menire

sitivo. Si tratta di settori
ferenti che necessitano di stra-
tegie di comunicazione dif-
feren

.

Lo sviluppo turistico del ter-
ritorio in questo contesto ri-
chiede I'impegno da parte de-
gli operatorl turistici nel rin-
novare le rie strutture e le
proprie attivitd, ma anche e
soprattutto delle Amministra-
zioni comunali e sovra co-
munali che investano nel mi-
gliorare citta e Paesi, dall'ar-
redo urbano, alhﬂcumnéﬁa;

date sia ai Comuni che ai pri-

wati, contribuendo al raggiun-

degli ottimi risultati
el comparto.

Per una fascia medio alta di
turisti serve, all'interno delle
aree urbane, una proposta di
attivith commerciali -
brata tra pubblici e
vendita al dettaglio food, l:lb
bigliamento, arredo e comple-
menti di arredo. Attivita, que-
ste ultime che necessitano
dell'aiuto delle Amministra-
zioni per sostenere la con-
COTTENZa delledw]:]ud.ile mﬂiﬁ;
Lesperienza dello
rappresenta un rasss:ll?upgun
damentale nell'esperienza del
turista.

Andando in questa direzio-
ne siamo convint che il m-



