Rassegna stampa

6-/-8-9 gennaio 2023

GIORNALE DI LECCO
LUNEDI 8 GENNAIO 2023

9 gennaio 2023

o‘.g.

CONFCOMMERCIO
LECCO

Presenti, futuro

ECONOMIA | 23

Fabio Dadati, Casa sull'albero e Hotel Promessi Sposi di Malgrate, rimane al suo posto

[l Consorzio Albergatori Lecchesi conferma il presidente

11 riconfermato consiglio direttivo ha registrato con soddisfazione che nel 2022, per la prima volta, gli operatori e i turisti internazionali
hanno considerato il Lecchese destinazione all'interno del brand Lago di Como: «Messe le basi per la crescita futura del turismo»
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