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Stangata sul carrello della spesa
Calano i consumi, ma il conto sale

Allarme gia a Natale. Preoccupata la Confcommercio: «Famiglie in difficolta»

ROMA

1l caro prezzi fa scappare le fa-
miglie dai plocoll negozi di vici-
nato per far cercare le occasio-

" ni di risparmio nell’alimentare
nei discount e nella grande di-
stribuzione. E solo uno degli
aspetti messi in risalto dall’lstat
e dalla Confcommercio nelle ul-
time indagini sulla spesa delle
famiglie. Che a Natale allentano
sui consumi, apche se la spesa
cresce.

A dicembre, secondo i dati-

Istat, le vendite al dettaglio so-
no infatti aumentate del 3,4% in
valore rispetto al dicembre
2022, ma si sono ridotte in volu-
me del 4,4% con un tracollo nel
mese di Natale per i beni alimen-
tari che hanno segnato un calo
in' volume del 6,6% a fronte di
un aumento in valore del 5,8%.
In pratica il prezzo della spesa &

aumentato in modo consistente

e ha spinto le famiglie a rivolger-
si con maggiore frequenza ai di-
'scount alimentari. Su base ten-
' denziale 'aumento delle vendi-
te in valore complasswo & stato

Nedt a1imomari un calo dsl 6,6%

™

del 3,4%, ma & stato quasi tre
volte superiore per:i discount

(+9,8%). Mentre i piccoli negozi

di alimentari hanno registrato
un +1,8% che mostra di fatto, a

fronte di un aumento dei prezzi

molto pil consistente, una ridu-
zione netta della spesa in termi-

ni di volume acquistato, con le

famiglie in fuga verso la grande
distribuzione e i prodotti con i
prezzi pit contenuti. Se si guar-

" da all'intero 2022. le vendite al

dettaglio crescono del 4,6% sul

2021 mentre i volumi diminui-
scono dello 0,8%. Le persone

- hanno stretto la cinghia nell’in-

tero anno soprattutto per quan-
to riguarda i consumi dei beni
alimentari (-4,2%) mentre han-
no rinunciato meno ai consumi
non alimentari (+1,9%). Preoccu-
pazione & stata espressa dalle
associazioni dei commercianti,
con la Confeommarclo che ha
parlato di un dato «peggiore del-
le attese» che «indica un chiaro
sintomo delle difficolta che co-
minciano ad avere le famiglie
nel mantenere i livelli di benes-
sere economicos. .

L'associazione sottolinea che i
piccoli‘negozi continuano a es-
sere particolarmente penalizza-
ti e ipotizza, dato I'equilibrio di

‘molte piccole imprese «molto

fragile», il rischio di una riduzio-
ne dei livelli di servizio commer-
ciale in molte citta italiane. Con-
fesercenti parla di «un’illusione
ottica» e afferma che «inflazio-
ne e caro bollette hanno inciso
sulla stabilita degli acquisti del-
le famiglie a Natale, vanificando

_la ripresa dei oonsuml auspica-

ta».
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