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Luciano Sala, mezzo secolo con Opel

L'azienda. Dall'officina meccanica di Merate a colonna portanﬂe del marchlo tedesco per |a provincia di Lec,co
Dopo anni di stasi del settore, I'azienda cavalca | camblamenf negll assett] proprletar[ elenovita tecnologlche

e «Abbiamo gia in gam-
ma modelli che si possono or-
dinare solo elettrici e ¢id - af-

cessionaria d'auto di fum.lglin
. con sede aMerate - ha gia ridi-
mensionato i numeri del mer-
‘cato. Nel principio come sipud
non condividere I'impatto ze-
ro? Manon sono d’accordecon
lamodalith e conilvolerimpu-
tare tutto il problema ambien-
tale ai motori termici, anche

malo fa invece e parecchio nel
suo ciclo di produzione».
Sala aggiunge che «andare
solo sull'elettrico & una scelta
classista, visti i costi delle vet-
ture, a meno che non si metta-
no in campo mega incéntivi
statali. Intanto cresce I'incer-
tezza nei clienti, che in vista

del cambiamento gi4 non vo- i

gliono piti auto diesel e benzi-
na. Febbraio & statoun mese di

- molti stanno rin

alti e bassi di mercato, L'unica
mposiﬁvaslanelfaﬁonhe
o gli ac-

que]lachehannm

. Nebeneficiala programma-
zione degli interventi in offici-
na, incentivata anche dal forte
allungamento dei tempi di
consegna di ntiove auto «che
oggi raggiungono anche gli ot-
to mesi. Rallentamenti - sot-
tolinea Sala - dovuto al rallen-
tamento delle produzioni cau-
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psseen Partitanel 1971 come-

piccolaofficina meccanicafon-
datadaLuciano Salaa Merate,
nel tempo l'attivita di quella
che porta il nome del titolare
si & ampliata conlavendita di
auto Opel, unacollaborazione
che si¢intensificata neglianni
Ottanta con ReVi, all'epoca
concessionaria Opel di Lecco
il cui titolare aveva visto nel-
 Iattivita diSalaunabuonaop-
portunita sul Meratese.

Nel 1989 avviene un primo
passaggioimportante conl’ac-
quisizione del mandato diven-
ditaperlazonadiMerate e con
l'aperturadiunanuovasedein
via Como, ancora oggi sede
principale dell’azienda della
fa.mig]iaSa.la. Nel1990Yattivi-
ta si presenta dunque con la
vendita, piti’annesso officina
diriparazione e il reparto ma-
gazzino, Nelfrattemponel de-
cennio degli Anni ottanta era
cresciuto parecchio anche il
marchio Opel nellapresenta-

zione dinuovimodellial mer-

cato. Frail 2004 e il 2005, spie-
ga Roberta Sala, «abbiamo
completamente cambiato la
‘sede secondoinuovistandard
previstida Opel, conraddoppio
del salone vendita e un forte
ampliamento di magazzino e
officina, come dettavail rispet-
todellacorporate identity del-
la casa madre»,

Le figlie, | mariti

Oggi &lei, conlasorellaElena
e i rispettivi mariti, a gestire
Iattivith difamiglia, mentreil
fondatore continuaa occupar-
senein parte seguendolalogi-
sticaelusato. Pochiannidopo,
nel 2010, laconcessionarialec-
chese ReVi. hachiusoliberan-
dolasuaparte dimercatonella

LR

mmdiLecco«eOpelItalia-
aggiunge Sala - cihadato cre-
ditoperfarci avere il mandato
su Lecco». Cosl si arriva al-
Tinaugurazione dellasedelec-
chese diviaFigini,nel pieno di
unacrescitabasata suinvesti-
menti continuie soprattutto su
un merecato dell’auto che lo
consentiva, con il marchio
Opel cheraccoglieva successo
dipubblico: «Tutto cid cihada-
tofiducianell’investire in mo-
doimportante e nel tempo -ag-
giunge Sala - questo tipo di
sforzocié statoripagato dairi-
sultati aziendali. Ma oggi il
mercato é del tutto stravolto e
nonsoloperchélapandemiaha
costretto a rivedere I'intero
modello economico. Inrealta
- aggiunge - peranniil settore
auto & stato piuttosto immobi-
le, negliultimi 3-4 anni¢’é sta-
tal’accelerazione sul cambia-
mento dellatransizione ecolo-
gica che sta avendo un forte
impatto sul nostro settore»,
Nelfrattempo cisono state le

¥ In pochi anni

il passaggio da Gm
a Psa e la fusione
con i marchi di Fea

B Oralo pportumta
del servizio

post vendita

su altri due brand
di Stellantis

e
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Maggegaﬁoﬁﬁseﬂme:

'Opel, che eraparte del Gruppo

GM di Detroit, afine 2018 vie-
ne venduta a PSA, Gruppo
francese con dinamiche e poli-
tiche diverse, fino alla fusione
di PSA con FCA in Stellantis:
«In tuttiipassaggi - aggiunge
Sala - icambiamentinellamo-
dalita di gestione dellanostra
attivita si sono sentiti, dai si-
stemi di fatturazione a quelli
degli ordini e altro. Si¢ poiin-
nestata la pandemia fino al
cambiamentoinattoversoun
2035 in cui non saranno piu
vendute auto amotore termi-
co». E Opel sard uno dei primi
brand di Stellantis a diventare
100%,elett;-icu.

Post vendita

Daquest’anno tuttiicontratti
divenditasarannoredistribui-
tinell'ambitodellaristruttura-
zione della rete di vendita di
Stellantis: «Ora - spiega Sala
—ilmandatoverraddatoaicon-
cessionari multibrand peruna
miglior sostenibilith del busi-
ness, in quanto essere mono-
marca comportaoggi costisu-
periori ai puadagni e con piit
marchisi compensamegliola

situazione». Perlasuaconces-

sionariale opportumth che si

sono quelle deri-
vanti dal post vendita per il
service non solo su Opel, ma
anche su Peugeot e Citroen:
«Finoagiugno - conclude Sala
- noi abbiamo il mandato
esclusivo Opel, quindiil nostro
business potrebbe essere pil
focalizzatosull'usatoakmzero
oaziendale e sul post vendita,
anche considerando che il
mercatoitalianononépronto,
per carenza diinfrastrutturee
anche per retaggio culturale,
peril full electricsu cuistaan-
dando Opel.




