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Oggiono e Brianza

Si riattiva il Distretto commerciale
«Sruttiamo 'opportunita regionale»

| “dedicati” del Pirellone

«(li obiettivi sono _iI rilancio delle attivita presenti e il miglioramento dell'arredo urbano»

OGGIOND
PATRIZIA ZUCCHI
mmmes Rinasce il “Distretto
del commercio”. A riavviare la
macchina ¢ il sindaco Chiara
Narciso. «Abbiamo messo abi-
lancio i fondi, circa 7mila euro,
perisupporti tecniei che ci con-
. sentiranno di ricostituire il Di-
stretto; naturalmente - annun-
' cia - non potra nascere senzala
partecipazione degli altri Co-
munidellazona. Avevamo giéri-
. proposto il tema nel 2019, poila
pandemiaavevatagliatole gam-
be a qualsiasi aspirazione, dato
che perun paio d’anni non si sa-
Peva nemmeno come ne sarem-
mouscitieproprioil commercio
fu colpito dalle restrizioni mag-
giori. Ora tutto questo é alle no-
stre spalle e bisogna, secondo
noi, ripartire sfruttando anche
questa opportunita offerta da
Regione Lombardia attraverso
fondi dedicati sia ai Comuni, sia
ai commercianti».

«Erastato lasciato decadere»

Nell'ultimasedutadel Consiglio
comunale la sollecitazione ¢
provenuta anche dall'opposi-
zione politica, per voce del con-

sigliere leghista (ed ex sindaco)
Roberto Ferrari, Osserva Nar-

ciso: «Il problemaé che, quando
lanostraamministrazione éini-
ziata, nel 2019 appunto, il Di-
stretto del commercio prece-
dentemente istituito era stato
lasciato decadere. Adesso oc-
correintraprenderelaprocedu-
ra daccapo, per ottenere anzi-
tutto un nuovo riconoscimento
dalla Regione. Solo a quel punto
il Distretto potra partecipare ai
bandi che distribuiscono fondi,
come infatti avvenuto nel 2011,
col Distretto precedentex».

I Distretti del commercio
rappresentano una modalita
per promuovere il commercio
come fattore di aggregazione in
gradodiattivare dinamicheeco-
nomiche, sociali e culturali: per
Regione Lombardia, il capofila
di tutte le iniziative & obbligato-
riamente 'amministrazione co-
munale. Riassume il sindaco:
«Per creare un distretto occorre
individuare un‘area omogenea:
in passato fu quella da Galbiate,
aOggiono, fino a Sirone e Roge-
no. Adesso noi ei rivolgiamo a
questi stessi Comuni e a tutti
quelli del'Oggionese, confidan-
do nella loro condivisione e nel
oomvolglmento poi dei rispetti-
vi tessuti commerciali e degli
operatori locali. Gli obiettivi in-

dicati dalla Regione sono il ri-
lanciodelleattivith commerciali
presentinel Distretto eilmiglio-
ramento dell'arredo urbano at-
traverso i contributi regionali,
per aumentare Vattrattivith dei
centri storici e delle localita do-
Ve cisonoinegozis,

«Comunicazione e marketing»
«Sivuoleinoltre creareunpiano
di comunicazione e di marke-
ting omogeneo sul territorio -
-, condivisotraente
pubblico e commercianti, aiu-
tando il territorio a ragionare
strategicamente. PerlaRegione,
iDistretti sonoanche unarispo-
sta dei centri storici e dei quar-
tieri, rispetto alla massiccia e
competitiva presenza di grandi
centri commerciali nelle aree
urbane o extraurbane».
Riconoscendo il ruolo del
commercio come fattore strate-

gico di sviluppo economicoedi -

crescita sociale del territorio,
Regione Lombardia, fin dal
2008, ha approvato il primo
bando per promuovere i Di-
stretti del commercio, «per la
competitivith e P'innovazione
dei sistemi distributivi nelle
areeurbanes.

CRIPRODUZIDNE RISERVATA

Una delle manifestazioni del precedente distretto commerciale
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il precedente
Lesperienza
del 2011
Agevolazioni
e iniziative
tanftorioattennecostitendol

Distretto del commercio furono
ingenti: candidandosi a un bando

della Regione, conquistd 365mila

euroafondo perso, 230miladei
quali destinati ai negoziantiche
presentaronoidonei progettidi
miglioramento delle bottegheeil
restoriservatialleiniziative dei
Comuni (tra cui le prime telecame-
re di cui si dotd Dggiono).
1Comuni erano Galbiate, Dggiono,
Dolzago, Sirone, Rogeno. | fondi
furonodestinati alleimprese
commerciali,a bar e ristoranti:
tuttorasi identificanoconuna

- seriedi codici riconosciutidalla

normativa comunitariae devono
ricadere nella definizione di picco-
la-mediaimpresa; all'epocai
contributifuronodestinatiperia
«qualificazione estetica» degli
immobili e degli spazi esterni
destinati al commercio; per inter-
ventidisicurezza (comeappunto
gliimpianti di videosorveglianza)
eper impiantisticamultimediale
(tracuilacreazione di aree wi-fi).
Il Distretto poi, nell'vitimo periodo,
sifece conoscere anche attraverso
glistand che, arotazione, diedero
luogoa “gazebate” itineranti per
creare, nelle giornatedi domenica,
unasortadicentro commercialea
cieloaperto: offrivanoai commer-
ciantil'occasione per andare
incontroai clientiintercettandoli
laddove passeggiavano, gustava-
noil gelato, chiacchieravano. pzuc
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